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5 senedir büyük bir titizlikle hazırladığımız ve birçok kaynaktan yayınlanan verileri yorumladığımız Türkiye Oyun Sektörü

Raporu'nun 2020 versiyonunda, bizimle birlikte olan ve bize destek veren sponsorlarımıza teşekkür ederiz.

(Sponsor markalarımızın logoları alfabet�k olarak sıralanmıştır.)

Teşekkürler
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Coca-Cola

Hızlı Tüketim-İçecek

Jobuum

Sosyal Kariyer 

Platformu

Ozan

SuperApp

Game Garaj

Oyuncu Bilgisayarları

ve Ekipmanları

Logitech G

Oyuncu Donanım ve

Ekipmanı

Razer Gold

Ödeme Kanalı

Türk Telekom

Türkiye’nin Lider Bilgi ve

İletişim Teknolojileri Şirketi

Maximum Gaming

Türkiye İş Bankası 

Ön Ödemeli Kart Ürünü
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Senelerdir bizlerle birlikte yürüyen ve bizimle olan partnerlerimize destekleri için teşekkür ederiz. 

Teşekkürler
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6

BAU 

Esports
Oyun ve Eğlence 

Platformu Partneri

Analitik Servisler

Espor Partneri
İran Mobil Oyun 

Publishing Partneri

Online Turnuva 

Platformu Partneri
Collegiate Esports 

League

Anti Hacking 

Çözüm Partneri

Çin Mobil Oyun 

Publishing Partneri

GlassHouse

IT Servisleri Partneri



Türkiye ve Orta Doğu

OZAN AYDEMİR PRESIDENT / CEO
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2020, sadece ülkemiz için değil tüm dünyada sanırım hatırlamak istemeyeceğimiz bir sene
oldu. Covid dönemi bize şunu gösterdi (Keşke hiç olmasa idi); Bazı sektörler dijital dönüşüme
çok çabuk adapte olurken bazı sektörler tepe taklak oldu. Çünkü konu sağlık da olsa, tüm
hayatımızı etkiledi. Eğitimden sağlığa kadar, Türkiye dahil tüm dünya büyük bir sınav verdi ve
vermeye devam ediyor.  

Hem sosyal yaşamımız açısından hem de ekonomik açıdan belirsiz bir dönemdeyiz. Yeni
koşullar tam ne olacak kestiremiyoruz. Bu dönem bize şunu gösterdi; Kaçınılmaz
geleceğimiz olan dijital dönüşüm bu sınav sonrası çok daha hızlı bir şekilde hayatımızın bir
parçası olacak gibi duruyor. Buradaki önemli kelime bence “HIZ” kavramı. Teknolojiye hızlı
uyum sağlayanlar ayakta kalacak. Sadece bu değil teknolojiyi ve dijital dünyayı “HIZ”’lı olmak
için kullananlar da bir adım öne geçecek. İnovatif olan ve bu değişim hızına ayak uydurabilen
firmalar, yenilikler ve yeni doğabilecek olası sorunlar karşısında daha etkin rol alacak.

Pandemi sonrası hayatımız normal akışına elbet bir gün dönecek ama bu zaman alacak ve
belki de bugün “Normal Akış” dediğimiz süreç daha dijitalleşmiş bir normal olacak. 
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Türkiye ve Orta Doğu

OZAN AYDEMİR
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Sektör olarak baktığımızda, oyun sektörü bu dönemi oldukça önemli büyümelerle geçiriyor.
Oyun oynama süreleri %30 oranında artmış durumda. Hepimizin aylardır evde olduğu bu
dönemde, dünyanın en büyük oyun dağıtım ağı ve platformlarından biri olan Steam’de
önceki aylarda anlık aktif kullanıcı sayısı 23 milyonu geçerek tüm zamanların rekorunu kırdı.
Sadece Steam değil tüm oyun platformlarında ve oyunlarda büyük bir yoğunluk söz konusu.

Evde kalınan günlerde oyun oynama oranlarında büyük bir artış oldu. Hepimizin evde
kalmak zorunda olması sadece gençleri değil herkesi film izlemeye, kitap okumaya ve oyun
oynamaya yöneltiyor. Kişiler internet başında daha fazla zaman geçiriyor.

Espor tarafındaki en büyük değişim pandemi nedeni ile yapılan tüm offline etkinliklerin iptal
olması ve organizasyonların tamamen online platformlara çekilmesi oldu. Neredeyse her gün
oyuncular için büyük ya da küçük ölçekli turnuvalar düzenleniyor. Bu turnuvalar sadece oyun
firmaları tarafından değil markalar tarafından da yapılabiliyor. Kimi markalar müşterilerini
memnun etmek ve satışlarını arttırmak için turnuvalar düzenlerken, kimi markalar ekiplerini
memnun etmek için şirket içi ya da şirketler arası online turnuvalar düzenliyorlar. Sadece PC
oyunları değil mobil oyunlarda artık espor arenasındaki yerini çok keskin bir şekilde almış
durumda.

PRESIDENT / CEO
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Türkiye ve Orta Doğu

OZAN AYDEMİR
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Pandemi dönemindeki en büyük trend; Mobil oyunlar ve tür olarak da hypercasual
oyunlar. Mobil oyunlarda genel hakimiyet hypercasual tarzında ve PUBG Mobile, Garena
Free Fire, LOL Wild Rift gibi online rekabetin çok yoğun olduğu geniş kitlelere hitap
edebilen oyunlarda.

Şu an birçok global şirket büyük IP’lerinin mobil versiyonlarını hazırlıyor ya da PC
oyunlarının dışında mobil oyun yelpazesini de genişletiyor. Bir yandan da hem global
hem de lokal olarak hypecasual oyun üretimi yapan oyun firmalarının sayısı hızla artıyor.

Tüm bunlarla beraber sektöre yatırım yapmak isteyen ve sektör bağımsız birçok
yatırımcı ve firma da çok dikkatli bir şekilde oyun ve espor sektörünü yakından takip
ediyor.

PRESIDENT / CEO
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Gaming in Turkey

OZAN AYDEMİR PRESIDENT / CEO

Kendi tarafımızdaki gelişmelere bakacak olursak; Gaming in Turkey Oyun ve Espor Ajansı olarak bu sene 5.

senemizi doldurduk. 20’den fazla oyun firmasına eş zamanlı olarak hizmet veriyoruz. Sene başında Dubai’deki
ofisimizin açılışını yaparak Gaming in MENA’yı kurduk. Partnerimiz FCC ile beraber RUSH FOR FUN Espor
Arenası'nı tamamladık. Hedefimiz Orta Doğu’daki gücümüzü ve ekip sayımızı arttırarak o bölgeye de daha iyi
hizmet vermek. Aslında 2020 planlarımızda Gaming in Europe vardı ama pandemi bu süreci biraz yavaşlattı
ama bir aksilik olmaz ise 2021’de İngiltere’de bir ofis açarak genişlemeye devam edeceğiz. Bunun dışında
internal olarak bir yazılım ekibi kuruyoruz. Kendi mobil oyun ve ürünlerimizin üretimine başlamak için.

Amacımız global çapta başarı yakalayabilecek oyunlar üretmek ve aynı zamanda pazarlamayı otomatize
edebilecek ürünler çıkarmak olacak.

Son olarak markalar ile ilgili de birkaç söz ekleyebilirim. Coca Cola'nın 25 ülkede resmi olarak oyun ve espor

ajansı olmanın mutluluğunu yaşıyoruz. Aslında biz Gaming in Turkey Oyun ve Espor Ajansı olarak 5 senedir
yüzlerce oyun firmasına hizmet vermenin dışında sektör bağımsız markalara da hizmet veriyoruz. Ve onları bu
sektöre nasıl yatırım yapmaları gerektiğine dair, genç nesle bu sektör vasıtası ile nasıl ulaşacaklarına dair
eğitiyoruz ve yatırımlarını doğru yapmalarını sağlıyoruz. Türkiye’deki lokal ve global markaların da artık
gözlerini oyun ve espor sektörüne daha çok çevirmesi gerektiğine inanıyorum. Ama bunu yaparken doğru
adımlar atmaları çok önemli. Sadece bir espor takımına ya da turnuvaya sponsor olmak değil bahsettiğim.

Konuya hem hâkim olmaları lazım hem de 360 derece düşünerek uzun vadeli planlar yapmalılar. 
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2020 yılında Türkiye nüfusu, önceki yıla göre artış gösterdi. Türkiye
nüfusumuz 459 bin 365 kişi artarak, 83 milyon 614 bin 362'ye kadar
yükseldi. Bu durum ülkemizdeki nüfusun geçtiğimiz yıla göre yaklaşık
olarak binde 5,5  oranında artış sağladığını gözler önüne sermiştir. Yıllık
nüfus artış hızı 2019 yılında ise binde 13,9 idi.

Erkek nüfusumuz 41 milyon 915 bin 985 kişi olurken, kadın nüfusumuz 41
milyon 698 bin 377 kişi oldu. Toplam nüfusun %50,1'ini erkekler, %49,9'unu
ise kadınlar oluşturmaktadır.

İstanbul'un nüfusu, 2019'a göre 56 bin 815 kişi azalarak 15 milyon 462 bin
452 kişiye düştü. Bayburt, 81 bin 910 kişi ile en az nüfusa sahip olan il oldu.

Türkiye nüfusunun %18,49'unun ikamet ettiği İstanbul'u, 5 milyon 663 bin
322 kişi ile Ankara, 4 milyon 394 bin 694 kişi ile İzmir, 3 milyon 101 bin 833
kişi ile Bursa ve 2 milyon 548 bin 308 kişi ile Antalya izledi. 

2020 Türkiye'sine
Genel Bakış

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

%50,1 %49,9

Kaynak: Türkiye İstatistik Kurumu (TÜİK), 2020 Yılı Adrese Dayalı Nüfus Kayıt Sistemi Sonuçları
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T O P L A M
N Ü F U S

8 3 . 6 1 4 . 3 6 2

K A D I N
N Ü F U S

4 1 . 6 9 8 . 3 7 7

E R K E K
N Ü F U S

4 1 . 9 1 5 . 9 8 5

2020 Türkiye

İ N T E R N E T
K U L L A N I C I S I
6 6 . 0 5 5 . 0 0 0 +

S O S Y A L  M E D Y A
K U L L A N I C I S I
5 5 . 0 0 0 . 0 0 0

3 7 .000 .000  FACEBOOK
3 8 .000 .000  I N S TAGRAM

NÜFUS  ORAN  % 7 9
 

C İN S İ Y E T E  GÖRE  

ERKEK  % 8 4 , 7
KAD IN  % 7 3 , 3

1 6 - 6 4  YAŞ  ARAS I  İ N T ERNE T
KU L LAN I C I L AR IN I N  HER  GÜN

HER  C İHAZDA  İ N T ERNE T
KU L LANARAK  HARCAD I K LAR I

OR TA LAMA  SÜRE  

7  SAA T  5 7  DAK İ KA
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Reklamcılar Derneğ� tarafından hazırlanan Türkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatırımları

2020 Raporu'ndaki rakamlara göre dijitalin yükselişi tüm hızı ile devam ediyor. Tüm dünyayı
etkileyen Covid-19 salgınının, Türkiye medya ve reklam yatırımlarının üzerinde de direkt etkisi
gözlemleniyor. Bu süreçte reklam verenler öncelikle marka bilinirliğinin korunması için, daha
sonra da satış odaklı kampanyalar gerçekleştirdi. Yüzdelerden de görüleceği üzere yatırımların
büyük bir kısmı dijitale zorunlu olarak kaymış durumda.

Türkiye’de Tahmini Medya ve
Reklam Yatırımları
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Telev�zyon

Kanal

Basın

Dış Mekan

Radyo

S�nema

D�j�tal

%34,7

Pazar Payı 2020

%2,9

%4,6

%2,1

%0,4

%55,3

%48,1

Pazar Payı 2019

%6,6

%9,1

%3,6

%1,3

%31

Kaynak: Türkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatırımları 2020 - Reklamcılar Derneği - Deloitte
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D�j�tal Kırılım                            Yüzde

Search

D�splay

V�deo

Advert�sement

D�ğer

%42

%33

%19

%5

%2

Dijital reklam kanallarının dağılımına baktığımızda, Search, Display ve Video
reklamların ana paydaşlar olduğunu görüyoruz.

Türkiye’de Tahmini Medya ve
Reklam Yatırımları
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Kaynak: Türkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatırımları 2020 - Reklamcılar Derneği - Deloitte
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Türkiye’de Tahmini Medya ve
Reklam Yatırımları
İşin sadece mobil reklam tarafına baktığımızda ise %335'lik mobil reklam
kullanımının arttığını görüyoruz. Türkiye mobil reklamların kullanımı bakımından
en çok artış gösteren ülke olarak dikkat çekiyor.

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

Kaynak: App Annie Intelligence - Not: iPhones ve Android Telefonlar

Globalde "playable" yani oynanabilir reklam
modelleri de popüler iken, Türkiye'de henüz
çok fazla kullanım alanı bulunmuyor.

Interstitial reklam modeli en çok kullanılan
model olarak dikkat çekerken, video formatı
ikinci, standart banner reklam modelleri ise
üçüncü sırada yer alıyor.

 

Interst�t�al Reklam Model�: D�splay reklam
formatı olan �nterst�t�al reklamlar, mob�l

uygulamalarda (ve web s�teler�nde) kullanılarak
reklam verenler�n hedef k�tleler�ne ulaşab�lmeler�n�

sağlar.
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WhatsApp Instagram Facebook TikTok

Aylık Ortalama Saat: 20 

Aylık Ortalama Saat: 15 

Aylık Ortalama Saat: 10 

Aylık Ortalama Saat: 5 

Aylık Ortalama Saat: 0 

Türkiye’de En Çok Kullanılan
Mobil Sosyal Ağ Uygulamaları
2020 pandemi ile beraber, alışkanlıklarımızın da hayatımızdaki yerini fazlası ile etkilemiş
durumda. Özellikle sosyal aktivitelerden oldukça uzaklaştığımız 2020 bizi dijital sosyal
aktivitelere yoğunlaştırdı. Türkiye'de telefonlarımızda olmazsa olmaz uygulamalardan olan
WhatsApp, Instagram, Facebook, TikTok'un kullanım oranları 2019'a göre oldukça artmış
gözüküyor.
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Kaynak: App Annie Intelligence - Not: Android Telefonlar; Toplam Harcanan Zamana Göre Sıralanmış En İyi Uygulamalar

15 19,7 13,1 14

WhatsApp Instagram Facebook TikTok

Aylık Ortalama Saat: 20 

Aylık Ortalama Saat: 15 

Aylık Ortalama Saat: 10 

Aylık Ortalama Saat: 5 

Aylık Ortalama Saat: 0 

12,1 20,2 12,4 7,3

2020 2019
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Türkiye’de En Çok Kullanılan 
Mobil Video Platformları
Screen Time olarak bildiğimiz ekran karşısında geçirdiğimiz süre TV'de devam ederken,

özellikle yeni kuşaklar dijital video platformlarını tercih ediyor. Ve mobil cihazlarımızda
harcadığımız zaman da oldukça yüksek. Netflix'in Türkiye'deki başarısı da birçok yeni girişimin
önünü açmış durumda.
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Kaynak: App Annie Intelligence - Not: Android telefonlar; Toplam Harcanan Zamana Göre Sıralanmış En İyi uygulamalar; Haber ve Spor Yayın Uygulamaları Hariç

18,8 8,3 11,6 4,2

2020 2019

5,8 15,8 8,3 8,4 4,4 3,9
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2020

Türkiye’de Tercih Edilen
Markalar
Türkiye'deki akıllı telefon kullanımı oldukça yüksek. Birçok marka son senelerde pazara giriş
yaparak yüksek yatırımlarla paylarını arttırdılar. Samsung ve Apple hala ilk iki sırada yer alırken,

Huawei ve Xiaomi ise her sene pazardaki marka bilinirliğini ve payını arttırmayı sürdürüyor.

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

0 10 20 30 40

Samsung 

Apple 

Huawei 

Xiaomi 

General Mobile 

Oppo 

LG 

Sony 

Diğer 

% 38

% 27

% 15

% 10
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Türkiye’deki yetişkinlerin %79’u mobil oyun oynuyor.

Türkiye’deki mobil oyuncuların %50,2’si erkek, %49,8’i kadın.

Türkiye’deki mobil oyuncuların yaş aralığının yüzdesel dağılımı:

16-24 yaş arası – %23,9

25-34 yaş arası – %28,5

35-44 yaş arası – %25,3

45 yaş üstü – %22,4

AdColony ve Global Web Index'in 2020 araştırmasına göre sadece gençler değil

yetişkinler de oyun oynuyor. Yetişkinlerin yüzde 81,7’si kadın, yüzde 76,5‘i ise erkek.

Ortaya çıkan datalar aynı zamanda Türkiye’deki tüm internet kullanıcılarının yüzde

84’ünün en az bir cihaz ile mobil oyun oynadığını gösteriyor. Türkiye’deki mobil

oyuncuların demografik özellikleri ve davranış alışkanlıkları ise aşağıdaki gibi; 
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Türkiye’deki mobil oyuncuların en sevdiği oyun türü olarak ilk sırada herkesin

tahmin edeceği üzere yüzde 49,2 ile aksiyon-macera oyunları yer alırken ikinci

ve üçüncü sırada ise, yüzde 46,2 ile puzzle ve yüzde 45,7 ile yarış oyunları yer

alıyor.

En Sev�len Oyun Türler�
Aksiyon-Macera - %49,2

Puzzle - %46,2

Yarış %45,7

Spor %45,6

Strateji %39,3

Simülasyon %38,3

Kart Oyunları %26,3

Role-Play %21,1

Özellikle Türkiye, senelik bazdaki oyun içi elde edilen gelirlere baktığımızda,

sevilen oyun türleri ile para harcanan oyun türlerinin aynı olduğunu görüyoruz.

Türk Mobil Oyuncu Alışkanlıkları

Kaynak: Türkiye Mobil Oyun Araştırması 2020 - AdColony - Global Web Index 
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Türk Mobil Oyuncu Alışkanlıkları

Mobil oyuncuların kişisel ilgi alanlarına baktığımızda ise filmler ve müzik

yüzde 81,7 ve yüzde 72,8 ile ön plana çıkıyor. Teknoloji ve yeme-içme ise yüzde

70,5 ve yüzde 70,1 ile sırası ile takip ediyor. Özellikle televizyonun artık ikinci

ekran olarak adlandırıldığı bu günlerde mobil oyuncuların yüzde 60,6'sı

televizyon izlerken eş zamanlı olarak mobil oyun oynuyor.

Kaynak: Türkiye Mobil Oyun Araştırması 2020 - AdColony - Global Web Index 

Türk�ye'dek� Mob�l Oyuncuların
K�ş�sel İlg� Alanları

Film / Sinema - %81,7

Müzik - %72,8

Teknoloji - %70,5

Yemek & İçecek - %70,1

Haberler & Güncel Olaylar - %67,8
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Türk Mobil Oyuncu Alışkanlıkları

Mobil oyuncular, oyun bağımsız günde 4 saatten fazla telefonlarında vakit

geçiriyorlar. Arama motorları, sosyal ağlar, video platformları, anlık mesajlaşma

uygulamaları ve haber siteleri ise en çok vakit geçirilen çevrim içi alanlar olarak

dikkat çekiyor.

Kaynak: Türkiye Mobil Oyun Araştırması 2020 - AdColony - Global Web Index 
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Google Play'de 171.986 oyun yayıncısı arasında 2.689'dan fazla Türk yayıncı

bulunmaktadır.

Google Play'de 439.890 oyun arasında Türk yayıncıların sunduğu  8.055'ten

fazla oyun bulunmaktadır.

Türk yayıncıların Google Play'deki 8.055'in üzerindeki oyunlarının ortalama

puanı 5 üzerinden 3.94'tür. Bu, tüm mobil oyunların genel ortalama puanı olan

3,76'dan daha iyidir. 

Türk yayıncıların oyunlarının %3'ü ücretli kategorisinde, %87'si reklam

içermektedir. Oyunlarının %28'inde ise uygulama içi ödemelerden

yararlanılmaktadır.

Türk yayıncıların oyunlarının sadece %18'i hem Google Play hem de App Store

mevcuttur.

Türkiye'de Android Oyun Dünyası

Kaynak: 42matters.com - Turkey Mobile Gaming Statistics
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Education First English Language School'un, dünyanın dört bir yanından 100
ülkenin katılımıyla gerçekleştirdiği 2020 İngilizce Yeterlilik Endeksi'ne göre,

Türkiye bir önceki yıla göre aşama kaydetmiş görünüyor. Bu oldukça sevindirici.

Tabloya göre, Hollanda daha önceki yıllarda olduğu gibi, İngilizce konuşma
oranında hala 1 numara. Türkiye ise 100 ülkenin yer aldığı listede 10 basamak
ilerleyerek 79. sıradan 69. sıraya gelmiş durumda.

Kaynak: Education First English Language School English Proficiency Index List 2020

Türk Oyuncular İçin Yerelleştirme
Neden Olmazsa Olmazlardan?
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Türkiye 2017'de 62. sıradaydı, 2018'de ise 11 basamak gerileyerek 73. sıraya düştü.

2019'da ise 79. sırada yer bulmuştuk. 2012'de 32. sıradayken, o zamandan beri her
yıl gerileme kaydeden ülkemiz 2020'de 10 basamak birden yükselmiş durumda.

Oyun sektörü ise ülkemiz için yerelleştirmenin öneminin oldukça farkında.

Özellikle büyük ve orta ölçekli oyun firmaları seslendirmeden, çeviriye ve hatta
oyun içi kültürel ögelere kadar birçok konuda Türk oyuncusuna seslenmeye
çalışıyor.  

Tabii ki yerelleştirmenin sadece çeviri ya da bir Osmanlı
ögesini oyunun içine taşımak olmadığını da iyi bilmek başarı
için önemli bir etken. 

Oyunun içeriğine göre uzman bir ekip ile çeviri, yazım
hatalarının olmaması, Öö, Çç, Şş, ı, İ, Çç, Üü, Ğğ gibi özel
harflerimize uygun fontların kullanımı, metinlerin uzunluğu
(arayüze yerleştirilmesi), Türkçe'mizdeki fiilin sonda
olmasından dolayı cümlelerin farklı yapılarının dikkate
alınması, doğru ses sanatçılarının seçimi, oyun içinde dini veya
politik olarak Türk oyuncusunu rahatsız edebilecek içeriklerin
çıkarılması gibi birçok detay yerelleştirmenin başarısının
altındaki yatan etkenlerden sadece birkaçı diyebiliriz.

Kaynak: Education First English Language School English Proficiency Index List 2020

Türk Oyuncular İçin Yerelleştirme
Neden Olmazsa Olmazlardan?
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Spotify verilerine göre, 2020 yılında oyun konsolları üzerinden müzik ya da
podcast dinleme oranı dünya genelinde yüzde 55 arttı. Bu oran Türkiye’de
ise daha da yüksek. Türkiye’de 2020 yılında oyun severlerin oyun konsolları
üzerinden müzik ya da podcast dinleme oranında yüzde 62’lik bir artış
olduğu gözlemlendi.

Spotify verilerine göre, oyun konsollarında müzik ya da podcast dinleme,

2020 yılında dünya genelinde yüzde 47, Türkiye’de ise yüzde 66 oranında
artış ile en çok sabah erken saatlerde (06:00 -09:00) gerçekleşti. Yapılan
analiz, Spotify entegrasyonu bulunan  Xbox ve Playstation gibi oyun
konsolları üzerinden gerçekleşen dinlenmelere dayanmaktadır.

Müzik, Oyunun Vazgeçilmez 
Bir Parçası

Kaynak: Spotify 2020 Özeti

S P O T I F Y  2 0 2 0  Ö Z E T İ  –  T Ü R K İ Y E ’ D E  O Y U N  K O N S O L L A R I N D A  E N  Ç O K  D İ N L E N E N L E R

E z h e l
T r a v i s  S c o t t
X XX T ENTAC ION
Mu r d a
B en  F e r o

T ü r k � y e ’ d e  O y u n  K o n s o l l a r ı n d a  E n  Ç o k  D � n l e n e n  S a n a t ç ı l a r
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Müzik, Oyunun Vazgeçilmez 
Bir Parçası

Kaynak: Spotify 2020 Özeti

S P O T I F Y  2 0 2 0  Ö Z E T İ  –  T Ü R K İ Y E ’ D E  O Y U N  K O N S O L L A R I N D A  E N  Ç O K  D İ N L E N E N L E R

“ F a l l i n g ”  -  T r e v o r  Dan i e l
“ T h e  Bo x ”  -  Rodd y  R i c c h
“g o o s e bump s ”  -  T r a v i s  S c o t t
“Do l u n a y ”  –  En e s  Ba t u r
“Ro s e s - Im anb e k  Rem i x ”  –  Im anb e k ,  SA IN t  JHN  

T ü r k � y e ’ d e  O y u n  K o n s o l l a r ı n d a  E n  Ç o k  D � n l e n e n  Ş a r k ı l a r

T h e  Wi t c h e r  3 :  Wi l d  Hun t  -  Ma r c i n  P r z y b y ł ow i c z
I n t e r s t e l l a r  (O r i g i n a l  Mo t i o n  P i c t u r e  S o und t r a c k )  -  Han s  Z imme r
T h e  Wi t c h e r  (Mu s i c  f r om  t h e  Ne t f l i x  O r i g i n a l  S e r i e s )  -  S on y a  Be l o u s o v a

T ü r k � y e ’ d e  O y u n  K o n s o l l a r ı n d a  E n  Ç o k  D � n l e n e n  V � d e o  O y u n  S o u n d t r a c k ’ l e r �

O  T a r z  M ı ?
S o c r a t e s  Pod c a s t s
KA L T ’ ı n  Pod c a s t ’ i
F u l a r s ı z  En t e l l i k
Uma r ım  Ann em  D i n l eme z

T ü r k � y e ’ d e  O y u n  K o n s o l l a r ı n d a  E n  P o p ü l e r  P o d c a s t  Y a y ı n l a r ı :

B i l l i e  E i l i s h
S e z e n  Ak s u
Z e y n ep  Ba s t ı k
D i d om i d o
T o n e s  a nd  I

T ü r k � y e ’ d e  O y u n  K o n s o l l a r ı n d a  E n  Ç o k  D � n l e n e n  K a d ı n  S a n a t ç ı l a r
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Türk Oyuncularının Karakteristik
Özellikleri

01 02 03 04

12 - 18 Yaş Arası Oyuncu18 - 24 Yaş Arası Oyuncu25 - 30 Yaş Arası Oyuncu30 - 40 Yaş Arası Oyuncu

Kaynak: Gaming in Turkey
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Çalışıyor, iyi giyimli,
30-40 yaşında ve
oyuncu.

Tüm teknolojik
araçlara sahiptir; iyi
telefon, konsol, PC.

Günlük hayatı daha
çok işle geçiyor ve
akşamları ailesi ile
vakit geçirdikten
sonra oyunlar
oynuyor.

Zamanı sınırlıdır.

Çalışıyor ve spor giyim
tercih ediyor, 25-30
yaş arası ve oyuncu.

Geç uyuyor.

Birçok platformdan
oyun oynuyor.

Ana seçimi iyi bir
telefon - bilgisayar

Üniversite öğrencisi,
spor giyim tercih
ediyor, 18-24 yaşları
arasında, oyuncu.

Dizüstü bilgisayar
kullanıyor.

Müzik dinlemeyi
seviyor.

Geç saatlere kadar
uyumuyor.

12-18 yaşında ve
oyuncu.

Liseye / ortaokula
gidiyor.

Telefonda oyun
oynuyor.

Gündüz okulda ve
zamanı kısıtlı.

Erken uyur, gündüz
insanı.

04

12 - 18 Yaş Arası Oyuncu

03

18 - 24 Yaş Arası Oyuncu

02

25 - 30 Yaş Arası Oyuncu

01

30 - 40 Yaş Arası Oyuncu

Türk Oyuncularının Karakteristik
Özellikleri

Kaynak: Gaming in Turkey
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2020'yi geride bırakırken, hayatımızın her alanını etkileyen pandemi süreci
oyun sektörünü de direkt olarak etkiledi. Zaten büyümekte olan oyun
sektörünün büyüme hızı pandemi sebebiyle daha da hızlandı. Tüm
dünyadaki bu gelişme Türkiye için de geçerli. Platform bağımsız olarak
"Oyun Oynamak" en büyük eğlence kaynağımız oldu. Dolar kurunun hızlı
yükselişi bile Türkiye'deki cironun büyümesine engel olamadı. 

Türk Oyun Pazarı Ne Durumda?

COVID-19, OYUN VE ESPORU BİR SONRAKİ SEVİYEYE TAŞIDI!
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Türkiye'de Oyun Pazarı
ve Espor
2020 yılı tümüyle tüm istatistikleri farklı değerlendirmemiz gereken bir sene oldu. Tüm
eğlencenin evlerimizin içinde sınırlandırılmak zorunda olduğu 2020'de daha önce hiç oyun
oynamamış kişiler bile oyun oynadı. Bu hem oyuncu sayısının artmasına hem de neredeyse
en büyük eğlence kaynağımız olan oyuna harcanan paranın da artmasına sebep oldu. 

Hype-casual oyunlar yeni oyuncular için trend olurken, hardcore oyuncular bir önceki sene
gibi; Battle Royale, FPS, Strateji ve MOBA oyunlarını tercih etti. Her kitlenin sevebileceği
türdeki Among Us, Fall Guys gibi casual oyunlar dönemsel olarak sektöre damga vurdular. 

Türkiye 2020'de mobilde PUBG Mobile, Brawl Stars, Garena Free Fire, Kafa Topu 2, ROBLOX,

101 Okey Plus, Mobile Legends Bang Bang, Lords Mobile ve benzeri oyunları tercih ederken,

hyper-casual ve puzzle oyunları genel oyuncu kitlesinin tercihi oldu.

Offline etkinlerin yerini online turnuvalara devretti. Düzenlenen sayısız turnuva, oyuncular ve
aynı zamanda markalar için yeni bir dünya yarattı. Esporun çehresi değişti ve gelişti. Takım
sayısı ve sponsor markaların sayısı da arttı. 5,5 milyona yakın espor sever ekosistemi
beslemeye devam ediyor. İnternet kafelerimiz ve oldukça yüksek yatırımlarla kurulan espor
arenalarımız ise maalesef bu dönemi pas geçmek durumunda kaldı. 

En önemlisi ise; oyun sektörü en fazla yatırım alan sektör oldu. Türkiye’nin ilk unicorn’u bir
oyun firması oldu; Peak Games. Kısa sürede başarı yakalayan ve hisse satışı gerçekleştiren
Rollic Games gibi firmalar ve üst düzey kalitede (AAA) oyunlarla yarışacak seviyede satış
desteği bulan PC oyunumuz Mount & Blade Bannerlord tüm gözlerin oyun sektörüne
yönelmesine sebep oldu. Hyper-casual oyunlarda ülkemizin üretim hızı ve kalitesi arttı, 
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Türkiye'de Oyun Pazarı
ve Espor

Mart 2020’de saat 13:00'de erken erişime açılan Mount &
Blade II: Bannerlord, yayınlandığı saatte 100 bin anlık
kullanıcıya erişerek yeni bir rekor kırdı.

Rollic Games, 168 milyon dolara ABD'li Zynga'ya resmen
satıldı.

Yerli mobil oyun şirketi Peak Games, 1.8 milyar dolar
karşılığında, diğer bir deyişle 12 milyar TL'nin üzerinde bir
tutara, dünyanın en büyük oyun firmalarından ABD
merkezli Zynga’ya satıldı.

2020'n�n En Çok D�kkat Çeken 3 Büyük Olayı
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En Fazla Yatırım Alan
Sektör: Oyun!
2020'nin ilk çeyreğinde startuplar toplam 19 milyon dolarlık
yatırım alırken, ikinci çeyrekte bu rakam 28,3 milyon dolara ulaştı.
Rapora göre, startup yatırımları üçüncü çeyrekte 45,8 milyon
dolara yükseldi. 2020'nin dokuz aylık döneminde oyun sektöründe
gerçekleşen hisse satışı işlemlerinin yaklaşık 2 milyar dolarlık işlem
hacmi yaratması, oyun sektörünü en fazla yatırım alan sektör
konumuna taşıdı.

2020 yılının ilk üç çeyreğinde oyun alanında Peak Games ve Rollic
Games’in Amerikalı Zynga tarafından 1.8 milyar dolar ve 168 milyon
dolar ile satın alınması raporda da  öne çıkan işlemler oldu.

Finansal teknoloji tarafında bulunan ve oyun sektöründe de
oldukça iyi bir konumda olan Payguru’nun, Ortadoğu ile Afrika
bölgesinin en büyük mobil ödeme şirketlerinden biri olan Tpay’e
satışı öne çıktı.

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I
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En Fazla Yatırım Alan
Sektör: Oyun!
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Not: 2021'in ilk çeyreğinde yer alan bazı yatırımlara da listede yer verilmiştir. 
Liste çıkan haberlerden araştırılarak derlenmiştir. Listede eksik var ise bize ulaşılması durumunda liste güncellenecektir.

Ş�rket

HEY Games

Bigger Games

Daxe Games

Gamer Arena

Click Game Studio

Axell Studio

Gorilla Softworks

Hoody

Funmoth Games

Madcraft Studios

Gnarly Game Studio

Fabrika Games

Rare Forge

Rollic

Veloxia

Peak Games

Coda

Onnect (Oyun)

Forge Games

Gyroscoping Games

Brew Games

Fiber Games 

Yatırımcı
 

Ludus Girişim Stüdyosu

Index Ventures, Play Ventures, David Helgason

Sedat Eryılmaz

Roman Neustadter

VOR Studio

Destex Digital, Rasyonel Global

WePlay Ventures

WePlay Ventures

WePlay Ventures, Matchingham Games

WePlay Ventures

WePlay Ventures

Voodoo

Mynet

Zynga

MobileX

Zynga

London Venture Partners

Rollic

WePlay Ventures

WePlay Ventures

Actera Türk

Boğaziçi Ventures

Yatırım M�ktarı

1.200.000 USD

6.600.000 USD

1.000.000 TL

3.500.000 EURO Değerleme

4.500.000 TL

400.000 USD

2.500.000 TL Değerleme

1.800.000 TL Değerleme

10.500.000 TL Değerleme

2.000.000 TL Değerleme

5.000.000 TL Değerleme / 500.000 TL Tohum Yatırım

Bilgi Bulunamamıştır

%50 Hisse Satın Alımı

%80 Hisse: 168.000.000 USD

440.000 USD

1.800.000.000 USD

4.000.000 USD

6.000.000 USD

2.600.000 TL Değerleme

2.200.000  TL Değerleme İle Tohum Yatırım

4.000.000 USD

30.000.000 TL Değerleme / 3.000.000 TL Yatırım
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A L P ER  AF Ş İ N  ÖZDEM İR
T E S F ED  BAŞKAN I

Röportaj

Türkiye Espor Federasyonu
TESFED

3 5

Covid-19, sadece ülkemizde değil tüm dünyada aslında hiç

beklemediğimiz, hazırlıksız yakalandığımız uzun bir süreç oldu. Gerek

bireysel yaşamlarımız gerekse ticari hayatta her birimizde çok farklı

etkiler bıraktı. Pandeminin sona ermesiyle beraber geride izlerinin

kalacağına ve bundan sonra hayatın her alanında belli oranda

dönüşümler yaşanacağına inanıyorum. Oyun ve espor özelinde

baktığımızda ise evde kalma sürelerinin artmasıyla birlikte, online

ortamda olmaları ve bir anlamda güvenli sosyalleşme imkanı

sağlamaları nedeniyle doğal olarak bu alanlara ilgi artışı gösterildi. Yeni

oyuncu sayıları ve espor izleyici oranları ortalama %20 oranında arttı.

Gerek federasyonumuzun gerek oyun firmalarının düzenledikleri özel

turnuvalarla da bu dönemde insanların evde kalma süreçleri

desteklenmeye gayret edildi.

TESFED, 2020 yılında Türkiye’de esporun tabana yayılması ve Türkiye’nin

uluslararası alanda marka bir ülke olması adına pek çok önemli başarıya

imza attı. 

Federasyon Başkanımız olarak 2020’n�n kısa b�r 
değerlend�rmes�n� alab�l�r m�y�z?
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Röportaj

Türkiye Espor Federasyonu
TESFED

A LPER  AF Ş İ N  ÖZDEM İR
T E S F ED  BAŞKAN I
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Bu yıl ikincisi düzenlenen Bitexen TESFED Türkiye Kupası, 700

bin espor taraftarına ulaşarak, esporun kitlelere sevdirilmesi

yolunda önemli bir başarıya imza atarken, Kupa’da düzenlenen

NBA2K turnuvasının şampiyonlarından oluşan milli takımımız ise

ülkemize şampiyonluğu getirerek göğsümüzü kabarttı.

Uluslararası Basketbol Federasyonu’nun düzenlediği “FIBA

Esports Open”da milli takımımız, tüm rakip ülke takımlarını

yenerek Türkiye’ye namağlup bir şampiyonluk armağan etti.

TESFED Türkiye Kupası’nın Dota 2, Tekken 7 ve PES şampiyonları

da Ekim ayında Uluslararası Espor Federasyonu (IESF) Dünya

Şampiyonası bölge elemelerine katılarak ülkemizi resmi olarak

temsil etti.

Federasyon Başkanımız olarak 2020’n�n kısa b�r 
değerlend�rmes�n� alab�l�r m�y�z?
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TESFED 2020 Yılı Faal�yetler� - TESFED olarak 2020’de neler yaptık?
Avrupa Espor Federasyonu’nun Kuruluşu / 21 Şubat 2020: Avrupa Espor

Federasyonu, Türkiye E-Spor Federasyonu’nun aktif rol aldığı 1,5 yıllık hazırlık

sürecinin ardından 23 üye ülkenin katılımıyla 21 Şubat Cuma günü kuruldu.

Avrupa Espor Federasyonu tarafından yapılan ilk seçimde TESFED kurucu üye

olurken, TESFED Başkanı Alper Afşin Özdemir, 22 geçerli ülke oyunun 19’unu

alarak kurucu yönetim kurulu üyesi seçildi. Türkiye, Avrupa Espor

Federasyonu’nda söz sahibi ülkelerden biri oldu.

TESFED “#EvdeKal Kupası” / 27 Mart 2020: Covid-19 tehdidine kaşı

bilinçlendirmek ve #EvdeKal Kampanyasına destek vermek için, Papara iş

birliğiyle 50 bin TL ana ödül havuzlu, herkese açık “#EvdeKal Kupası”

düzenlendi.

TESFED ve HADO Türk�ye arasında �ş b�rl�ğ� protokolü / 17 Haz�ran 2020:
Türkiye’de esporun gelişimine destek vermek prensibi kapsamında “Geleceğin

Sporu” sloganıyla Türkiye pazarına giren Japonya merkezli geliştirici firma

Meleap Inc. adına HADO Türkiye ile iş birliği protokolü imzalandı. İş birliği

protokolü, Türkiye Hado Milli Takımı kurulması, ülke çapında turnuvalar ve

organizasyonlar düzenlenmesini içeriyor.
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TESFED 2020 Yılı Faal�yetler� - TESFED olarak 2020’de neler yaptık?
B�texen TESFED Türk�ye Kupası / 2 Ek�m - 15 Aralık 2020: Türkiye E-

Spor Federasyonu’nun (TESFED) düzenlediği Türkiye’nin tek resmi espor

turnuvası, bu yıl “Bitexen TESFED Türkiye Kupası” adıyla ikinci kez hayata

geçirildi. Bu sporun geniş toplum kesimlerine ulaşmasında, bilinirliğinin

artmasında, tabana yayılmasında önemli bir görev üstlenen turnuva,

2.491 esporcunun katılımıyla ve 700.000’i aşkın espor taraftarına

ulaşarak önemli bir başarıya imza attı. 

IESF 2020 Bölgesel Turnuvaları’nda �lk kez resm� tems�l sağlandı /
20 Ek�m 2020: “Bitexen TESFED Türkiye Kupası'nın turnuvalarında

Türkiye’nin yurt dışında ilk kez resmi temsilini sağlayacak 3 şampiyon da

belirlendi. TESFED Türkiye Kupası’nın Dota-2, Tekken 7 ve PES

turnuvalarının şampiyonları, Uluslararası Espor Federasyonu’nun (IESF)

bu 3 oyun için 20 Ekim-20 Kasım tarihlerinde düzenlediği IESF 2020

Bölgesel Turnuvaları’na Türkiye adına katıldı. 
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TESFED 2020 Yılı Faal�yetler� - TESFED olarak 2020’de neler yaptık?
Gam�ng Day / 15 Aralık 2020: Wavemaker Türkiye tarafından

düzenlenen Groupm Gaming Day’e katılım sağlandı. Etkinliğin açılış

konuşması TESFED Başkanı Alper Afşin Özdemir tarafından

gerçekleştirildi.

2’�nc� E-Spor Z�rves� / 22 Aralık 2020: Turkuvaz Medya bünyesindeki

PARA tarafından düzenlenen Espor Zirvesi’ne katılım sağlandı. Esporun

paydaşlarını bir araya getiren online zirvenin açılışında TESFED Başkanı

Alper Afşin Özdemir bir konuşma yaptı.

L�sanslı esporcuların ve espor takımlarının güncel Sayısı: 2 yılda

194’ü kadın olmak üzere toplam 2.439 esporcu TESFED tarafından

lisanslandı. Bu sürede lisanslı kulüp sayısı 125’e çıkarken, 2019 yılında 3

adet olan espor salonu sayısı ise 19’a yükseldi.
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Türkiye Espor Federasyonu
TESFED

A LPER  AF Ş İ N  ÖZDEM İR
T E S F ED  BAŞKAN I

Röportaj
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TESFED 2021 Stratej�ler�
2021 yılında hızlı bir toparlanma süreci bekliyorum. Bu anlamda

Federasyon olarak çalışmalarımıza kaldığımız yerden ve

hedeflerimiz doğrultusunda devam etmeyi planlıyoruz. TESFED’in

temel amacı Türkiye’yi esporda dünyanın sayılı ülkelerinden biri

haline getirmek. Şimdiye kadar bu konuda önemli adımlar attık,

özellikle geride bıraktığımız yılda uluslararası çapta başarılara da

imza attık. Uluslararası arenada yeni başarılar ve şampiyonluklar

kazanmak, ülke içinde ise esporu geniş kitlelere yaymak için

çalışmalarımıza daha da yoğunlaştırarak devam edeceğiz. 2021

yılında bu anlamda önemli adımlar atacağız. 

TESFED’�n 2020 stratej�s�nde yapab�ld�kler�m�z ve mevcut salgından dolayı
yapamadıklarımız Ulusal kupa organ�zasyonlarında offl�ne ve sey�rc�l� olarak yaptığımız
f�nal karşılaşmalarını bu yıl pandem� neden�yle onl�ne ortamda gerçekleşt�rd�k.



RIOT Games olarak 2020'nin kısa bir değerlendirmesi
 
2020 yılı bizim için bir oyun şirketinden, eğlence şirketine dönüşüm
noktasında büyük ilerlemeler kaydettiğimiz bir yıl oldu. Birkaç sene
öncesine kadar sadece  dünyanın en çok oynanan PC oyunu League of
Legends’a sahipken, bugün toplam 5 oyunumuz, sanal müzik
grubumuz, Netflix belgeselimiz, animasyon dizimiz ve milyonları ekran
başına, binleri ise fiziksel olarak bir araya getiren espor etkinliklerimizle
bambaşka bir noktaya evrildik. 

Yeni oyunlarımızla birlikte farklı oyun türleri ve platformlarını keşfettik.

League of Legends gibi dünya oyun tarihine adını altın harflerle
yazdırmayı başaran bir oyunun ardından, yeni çıkaracağımız her bir
oyun için beklentinin çok fazla olacağını biliyorduk. Gördüğümüz büyük
ilgi, bu beklentileri karşıladığımızı ve doğru bir yolda olduğumuzu bize
gösterdi. Özellikle Valorant ve League of Legends: Wild Rift’le oyun
dünyasında dengeleri yeniden değiştirdiğimizi düşünüyorum. 
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RIOT GAMES
2019 - 2020

E R D İ N Ç  İ Y İ K U L
R IO T  GAMES  

TÜRK İ Y E  ÜLKE
MÜDÜRÜ  

Röportaj
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Riot Games olarak 2021 hedefleriniz

2021 hedeflerimizin detaylarından kısaca bahsedecek olursam; Valorant
bizim için oldukça önemli ve başarılı bir ürün. Çıkışından bu yana
Türkiye’den oyuncuların ilgisini çekmeyi başardı. Onlara sürekli yeni
içerikler sunarak bu ilgiyi arttırmayı hedefliyoruz. Amacımız güçlü
başladığımız bu yolda en fazla oynanan taktiksel FPS oyunu olmak.

Mobil tarafta ise Legends of Runeterra’nın ardından Wild Rift ile yeni
deneyimleri, oyuncularımıza en iyi şekilde sunmak için çalışmalarımıza
devam ediyoruz. Bu kapsamda, PC oyunlarımız ile ulaşamadığımız
oyunculara ulaşabilmek istiyoruz. Sadece bir oyun deneyimi ile değil
oluşturduğumuz topluluğun cazibesini göstererek bunu başaracağız.

Bu sayede hem topluluğumuzun genişlemesini sağlayıp hem de güçlü
girdiğimiz mobil pazar içerisinde daha fazla paya sahip olmayı
hedefliyoruz. 

Son olarak, bir eğlence şirketi olarak içeriklerimizi farklılaştırarak, farklı
mecralar ve farklı platformlar ile daha geniş kitleler ile bir araya gelmek
istiyoruz. Ayrıca oyunlarımızı oynayan herkesin hayatına dokunmayı, onları
heyecanlandıran içerikler sağlamaya devam etmek istiyoruz.
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RIOT GAMES
2019 - 2020
Röportaj
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Pandemi süreci insanların hareketliliğini kısıtladığı için, milyonlarca
insanın evde daha fazla zaman geçirmeye başlaması nedeniyle her
türlü dijital içerik tüketimi de doğal olarak artış gösterdi. 

Oyuncu sayısında ve eski oyuncuların oyuna dönüşünde büyük artışlar
yaşadığımızı söyleyebiliriz. Günlük aktif kullanıcı sayımız %20 artarken,

aylık kazandığımız yeni kullanıcı sayısı ise %15’lik bir artış gösterdi.  

Bu dönemde, biz InGame Group olarak, oyuncu sayısının artmasını da
göz önüne alarak oyuncuları bilinçlendirmeye dönük bir çalışma
yapmak istedik. Bu çerçevede Sağlık Bakanlığı’nca açıklanan 14 kuralla
ilgili hatırlatmalar yapmaya başladık. 

Oyuncuların bu dönemde evde kalmasını desteklemek amacıyla da
#EvdeKal etkinlikleri düzenlemeye başladık ve hem oyun içerisinde hem de
partnerlerimizden gelen hediyelerle, eğlenceye kazancı da dahil ettik.
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ZULA'nın Gözünden
2020

G E N C O  A L P
I NGAME  GROUP
KURUCU  ORTAK

CEO

Röportaj

2020 yılı sizin için nasıl geçti?
Oyun ve espor sektöründe neler yaptınız?
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Öte yandan yerli bir oyun firması olmanın bize verdiği sorumlulukla ülkemizde
esporu geliştirmek için kendi katkımızı sunmaya büyük önem veriyoruz. Bu
kapsamda Federasyonumuz TESFED öncülüğünde, “Her Oyunun Başı Sağlık” adını
verdiğimiz projeyi hayata geçirdik. Bilinçli esporcuların yetişmesi için yol gösterici bir
kılavuz olacak bu proje, sadece Türkiye’de değil, dünyada da benzeri olmayan bir ilk
örnek niteliğini taşıyor.  

Bu yıl ayrıca Vodafone’un gençlik markası Vodafone Freezone ile stratejik bir ortaklığa
imza attık. Ortaklık kapsamında, Türkiye’nin ilk oyun tarifesini sunan Vodafone
FreeZone ile ayrıca ortak Zula turnuvası da düzenlemeyi kapsıyor. Vodafone FreeZone
ayrıca, InGame Group ile birlikte kurduğu ortak mimari yapısıyla oyuncuların Zula
Mobile platformundaki gecikme süresinde 5 ms’ye varan iyileşmeler sağlıyor. 

Pek çok etkinlik düzenledik. Bunlardan 8 Mart nedeniyle düzenlediğimiz “Zula
Kadınlar Turnuvası”nın ikincisini gerçekleştirdik. Özel günlerde Zula oyun özelinde
Ramazan ayında oyuncuların çeşitli ödüller kazandığı Ramazan etkinlikleri, 30
Ağustos Zafer Bayramı’nda Zula Influencer Cup, 29 Ekim Cumhuriyet Kupası, 4 Ekim
Hayvanları Koruma Günü’nde, Toplum Gönüllüleri Vakfı (TOG) ve PawPaw Türkiye
desteğiyle düzenlediğimiz ve oyuncuların sokak hayvanlarına mama bağışladığı
“Tüygeneraller Kampanyası” bunlardan sadece bazıları… Türkiye’nin tek resmi yerli
espor ligi olan “Zula Süper Lig’’ de bir yandan devam ediyor. 

ZULA'nın Gözünden
2020

G E N C O  A L P
I NGAME  GROUP
KURUCU  ORTAK

CEO

Röportaj

2020 yılı sizin için nasıl geçti?
Oyun ve espor sektöründe neler yaptınız?
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2021 yeni oyun projelerine başlayacağımız bir yıl olacak. Dolayısıyla
gerek Türkiye gerekse Berlin ofisimizde istihdam anlamında
genişleme planlıyoruz. 

Türkiye’de ve dünyada 30 milyon oyuncusu bulunan, sevilen MMOFPS
oyunumuz Zula, titiz bir geliştirme sürecinin ardından, “Zula Mobile”

adıyla bu yıl cep telefonlarına girdi. Zula Mobile için InGame Group’un
geliştirici ekibi aralıksız çalışmaya ve oyunu mükemmelleştirmeye
devam ediyor. Büyük beklentimiz olan Zula Mobile için globalde
lansmanı 2021 yılı içerisinde gerçekleştireceğiz. Böylece umuyoruz ki,
global anlamda başarı sağlayan yeni bir oyunu daha oyun severler ile
buluşturmuş olacağız.

MMOFPS türü bilgisayar oyunumuz Zula severleri daha fazla memnun
edebilmek için daha fazla içerik ürettik ve üretmeye devam edeceğiz.

Online olarak düzenlediğimiz espor turnuvaları çeşitlenerek rekabeti en
üst seviyeye çıkaracak bir noktaya doğru gidecek.

ZULA'nın Gözünden
2021
Röportaj

G E N C O  A L P
I NGAME  GROUP
KURUCU  ORTAK

CEO

2021 hedefleriniz nedir, sizlerden ne gibi yenilikler duyacağız?
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Onedio olarak 2012 yılında yayın hayatımıza başlayıp, Türkiye’nin en çok
konuşulan, en çok paylaşılan içeriklerine imza attık. Gündem haberlerinden
magazine, spor haberlerinden bilim ve teknolojiye, en ilginç tarihsel
gerçeklerden en iyi dizi/film önerilerine kadar onlarca kategoride on binlerce
içerik ürettik ve üretmeye devam ediyoruz. Onedio.com’dan ve Onedio’nun
sahip olduğu sosyal medya kanallarından her gün en az 5 milyon kişiye
dokunuyoruz.

Artık, bugüne kadar biraz da ihmal ettiğimizi düşündüğümüz bir içerik dikeyine
ciddi şekilde odaklanmanın zamanı geldi. Dünyanın en büyük içerik ve eğlence
pazarı olan oyun endüstrisinin bir parçası olacağız. Hem de bu sefer bu işi
Türkiye’de en iyi yapan kurumlardan birisi olan Gaming in Turkey ile güçlerimizi
birleştirdik. Onedio’nun erişimi, editoryal sistemi, sosyal medya kanalları, yeni
medya üzerindeki bilgi ve tecrübesini; GiT’in oyun sektörüne dair derin birikimi,
sektör paydaşlarıyla olan ilişkileri ile birleştirerek “Oned�o Gam�ng” markasını
ortaya çıkardık. 

Çok uzun yıllardır aktif bir oyuncu olarak beni de çok heyecanlandıran Onedio
Gaming projesi ile oyun ve espor dünyasına dair yazılı içerikler üretecek,

haberler yazacak, canlı yayınlar yapacak, videolar üretecek, turnuvalar
düzenleyeceğiz. Bizleri Onedio.com altında Onedio Gaming sekmesinden ve
tüm sosyal ağlarda Onedio Gaming hesaplarından takip edebilirsiniz. Çok güzel
gelişmelerle, çok yakında görüşmek dileğiyle!   
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Bir Dev, Pazara Merhaba Diyor
ONEDİO Gaming

K A A N  K A Y A B A L I
FOUNDER
ONED İO

Röportaj
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Türkiye Oyun
Sektörü 2019 

&
Türkiye Oyun
Sektörü 2020 

Karşılaştırması!

2019

2020
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2019  Türkiye  Nüfusu :  83 .154 .997

%23 ,1  0  -  14  Yaş

%67 ,8  15  -  64  Yaş

%9 ,1  64  Yaş  ve  Üzeri

NÜFUS
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

Kaynak: Türkiye İstatistik Kurumu (TÜİK)

2020  Türkiye  Nüfusu :  83 .614 .362  

%22 ,8  0  -  14  Yaş

%67 ,7  15  -  64  Yaş

%9 ,5  64  Yaş  ve  Üzeri

2019 2020
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İNTERNET KULLANICILARI
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

Kaynak: Türkiye İstatistik Kurumu (TÜİK)

*  E v d e n  i n t e r n e t e  e r i ş im  im k a n ı  % 90 , 7*  E v d e n  i n t e r n e t e  e r i ş im  im k a n ı  % 8 8 , 3

*  1 6 - 7 4  y a ş  g r u bund a k i  b i r e y l e r*  1 6 - 7 4  y a ş  g r u bund a k i  b i r e y l e r

*  C i n s i y e t e  g ö r e  İ n t e r n e t  k u l l a n ım  o r a n ı         

E r k e k  % 8 4 , 7  -  Kad ı n  % 7 3 , 3

2019 2020

İnternet Kullanıcıları :  

 62 .200 .000+

Nüfusun %75 ,3 'ü      

 internete bağlı

İnternet Kullanıcıları:  

 66.055.000+

Nüfusun % 79'u      

 internete bağlı
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SOSYAL MEDYA KULLANICILARI
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

Aktif Sosyal Medya

Kullanıcıları : 53 .700 .000 

Aktif Sosyal Medya

Kullanıcıları: 55.000.000 

Kaynak: Bilgi Teknolojileri ve İletişim Kurumu Başkanı Ömer Abdullah Karagöz
Kaynak: We Are Social Digital 2021 Global Overview Report

1 6 - 6 4  y a ş  a r a s ı  i n t e r n e t  k u l l a n ı c ı l a r ı n ı n
h e r  gün  s o s y a l  med y ad a  g e ç i r d i k l e r i
o r t a l ama  s ü r e  2  S a a t  5 7  D a k � k a

2019 2020
5 0

https://www.ef.com.tr/epi/


Mobil  Kullanıcı lar :  82 .000 .000+

%98-99  Mobil  /  Nüfus

%75  -80  Akıl l ı  Telefon  /  Mobil

Akıl l ı  Telefon  Kullanıcı ları :   

   55 .000 .000  (+  /  - )

Mobil Kullanıcılar :  82 .800 .000+

%99 ,6  Mobil  /  Nüfus

%75  -80  Akıl l ı  Telefon  /  Mobil

Akıl l ı  Telefon  Kullanıcı ları :      

     55 .500 .000  (+  /  - )

MOBİL KULLANICILAR
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

4 . 5G  Abon e  S a y ı s ı :  7 6 . 5  M i l y o n
3G  Abon e  S a y ı s ı :  4 . 4  M i l y o n

Kaynak: Bilgi Teknolojileri ve İletişim Kurumu (BTK)

Türkiye Elektronik Haberleşme Sektörü 3 Aylık Pazar Verileri Raporu

2019 2020
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OYUNCULAR
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

Oyuncular :  32 .000 .000+

Toplam  Oyun  Hasılatı :

830 .000 .000  USD  (+  /  - )

1 Dolar = 7,0234 TL1 Dolar = 5,6826 TL

2019 2020

Oyuncular :  36 .000 .000+

Toplam  Oyuncu  Hasılatı :             

880 .000 .000  USD  (+  /  - )

-  Mob�l :  450.000.000 USD (+ /  - )

-  PC:  230.000.000 USD (+ /  - )

-  Konsol :  200.000.000 USD (+ /  - )

5 2
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MOBİL :  35  Milyon  Oyuncu

PC :  22  Milyon  Oyuncu

KONSOL :  17  Milyon  Oyuncu

 

OYUNCULAR
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

2020

Oyuncular Dağılımları (Tahmini)
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YAŞA GÖRE OYUNCULAR
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

Yaşa Göre Oyuncular 2019

18 - 24 yaş             % 21,87

25 - 34 yaş             % 34,95

35 - 44 yaş             % 28,60

45 - 54 yaş             % 11,21

55 - 64 yaş             % 3,36

Yaşa Göre Oyuncular 2020

18 - 24 yaş             % 24,7

25 - 34 yaş             % 33,4

35 - 44 yaş             % 27,4

45 - 54 yaş             % 10,8

55 - 64 yaş             % 3,7

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

2020
Kaynak: Statista Global Consumer Survey 2020

18 - 24 Yaş 25 - 34 Yaş 35 - 44 Yaş 45 - 54 Yaş 55 - 64 Yaş

% 40 
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% 0 

% 24,7
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% 27,4

% 10,8

% 3,7
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https://www.tcmb.gov.tr/wps/wcm/connect/TR/TCMB+TR/Main+Menu/Temel+Faaliyetler/Odeme+Hizmetleri/Odeme+Kuruluslari


CİNSİYETE GÖRE OYUNCULAR

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

2020
Kaynak: Statista Global Consumer Survey 2020
Kaynak: Gaming in Turkey Takımı

% 0 % 20 % 40 % 60

Kadın Oyuncu 

Erkek Oyuncu 

%45

%55
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https://www.tcmb.gov.tr/wps/wcm/connect/TR/TCMB+TR/Main+Menu/Temel+Faaliyetler/Odeme+Hizmetleri/Odeme+Kuruluslari


GELİRE GÖRE OYUNCULAR
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

Kaynak: Statista Global Consumer Survey 2019

Yüksek Gelir
40.8%

Düşük Gelir
29.8%

Orta Gelir
29.5%

Düşük Gelir
44%

Yüksek Gelir
30.9%

Orta Gelir
25.1%

2019 2020
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https://www.tcmb.gov.tr/wps/wcm/connect/TR/TCMB+TR/Main+Menu/Temel+Faaliyetler/Odeme+Hizmetleri/Odeme+Kuruluslari


TOP 15 MOBİL OYUN - ÜCRETSİZ OYUNLAR İNDİRME
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

PUBG  Mobile  -  Tencent

Brawl  Stars  -  Supercell

Subway  Surfers  -  Sybo

Brain  Test :  Tricky  Puzzles  -  Unico  Studio

Gardenscapes  -  New  Acres  -  Playrix

Kafa  Topu  2  -  Masomo

Bus  Simulator :  Ultimate  -  Zuuks  Games

Among  Us !  -  InnerSloth

Tiles  Hop :  EDM  Rush

Batak  -  Alper

Scary  Teacher  3D  -  Z&K  Games

My  Talking  Tom  Friends  -  Outfit7

Candy  Crush  Saga  -  King

My  Talking  Tom  2  -  Outfit7

ROBLOX  -  Roblox

1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15

15 .730 .000  +

10 .530 .000  +

8 .500 .000  +

8 .200 .000  +

7 .500 .000  +

7 .300 .000  +

7 .200 .000  +

6 .220 .000  +

6 .000 .000  +

6 .000 .000  +

5 .950 .000  +

5 .750 .000  +

5 .700 .000  +

5 .650 .000  +

5 .600 .000  +
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TOP 15 MOBİL OYUN - ÜCRETLİ OYUNLAR İNDİRME
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

115 .000  +

60 .000  +

55 .000  +

45 .000  +

42 .000  +

39 .000  +

35 .000  +

31 .000  +

26 .000  +

23 .000  +

18 .000  +

15 .000  +

14 .000  +

14 .000  +

13 .000  +

1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15

Minecraft  Pocket  Edition  -  Mojang

Başkanlar  -  Fatih  Beceren

Plague  Inc  -  Ndemic  Creations

Hitman :  Sniper  -  SQUARE  ENIX

Construction  Simulator  2014  -  Astragon

Football  Manager  2020  Mobile  -  SEGA

Earn  To  Die  -  Not  Doppler

RFS  -  Real  Flight  Simulator  -  RORTOS

Justice  Gun  2  -  Rigbak

Grand  Theft  Auto :  San  Andreas  -  Rockstar  Games

Earn  To  Die  -  Not  Doppler

Bridge  Constructor  -  HeadUpGames

Real  Drift  Car  Racing

The  Sun  Origin :  Post-apocalyptic

Grand  Theft  Auto :  Vice  City  -  Rockstar  Games

5 8



TOP 10 MOBİL OYUN - GELİR
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

15 .000 .000  USD  +

9 .000 .000  USD  +

7 .400 .000  USD  +

7 .000 .000  USD  +

6 .500 .000  USD  +

6 .200 .000  USD  +

5 .850 .000  USD  +

5 .100 .000  USD  +

5 .000 .000  USD  +

4 .700 .000  USD  +

4 .500 .000  USD  +

4 .300 .000  USD  +

4 .200 .000  USD  +

4 .000 .000  USD  +

3 .700 .000  USD  +

PUBG  Mobile  -  Tencent

101  Okey  Plus  -  Zynga

Brawl  Stars  -  Supercell

Game  Of  Thrones :  Conquest  -  Warner  Bros

Mobile  Legends :  Bang  Bang  -  Moonton

Lords  Mobile  -  IGG

Game  Of  Sultans  -  Mechanist

Free  Fire  -  Garena

Rise  Of  Kingdoms  -  Lil ith

MapleStory  M  -  NEXON

Fun  Okey  101  -  Quick  Game

Empires  & Puzzles  -  Small  Giant  Games

Clash  Of  Clans  -  Supercell

State  Of  Survival  -  KingsGroup

Days  Of  Empire  -  Onemt

5 9



GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

TÜRKİYE'DE EN ÇOK İNDİRİLEN MOBİL UYGULAMALAR

1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15

21 .000 .000  +

19 .000 .000  +

18 .000 .000  +

16 .000 .000  +

15 .000 .000   +

14 .000 .000  +

13 .000 .000  +

12 .500 .000  +

11 .000 .000  +

11 .000 .000  +

11 .000 .000  +

10 .000 .000  +

10 .000 .000  +

9 .500 .000  +

9 .500 .000  +

TikTok  -  ByteDance

WhatsApp  Messenger  -  WhatsApp

HES  -  Life  At  Home  -  Turkey  Ministry  Of  Health

Trendyol  -  Trendyol

Instagram  -  Instagram

Zoom  Cloud  Meetings  -  Zoom  Video  Communications

e-Devlet  -  Ministry  Of  Transport ,  Maritime  and  Communications

Eba  -  Eba

Facebook  -  Facebook

Hepsiburada  -  Hepsiburada .com

LMR  -  Loyalty  Free  Music  -  Lyubomir  Hristov

Facebook  Messenger  -  Facebook

Telegram  -  Telegram

Snapchat  -  Snap

Ziraat  Mobil  -  Ziraat  Bank

60



GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

TÜRKİYE'DE EN ÇOK HARCAMA YAPILAN MOBİL UYGULAMALAR

1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15

9 .500 .000  USD  +

7 .000 .000  USD  +

6 .000 .000  USD  +

5 .500 .000  USD  +

4 .000 .000  USD  +

4 .000 .000  USD  +

4 .000 .000  USD  +

3 .500 .000  USD  +

2 .500 .000  USD  +

2 .500 .000  USD  +

2 .500 .000  USD  +

2 .000 .000  USD  +

2 .000 .000  USD  +

2 .000 .000  USD  +

1 .500 .000  USD  +

Azar  -  Hyperconnect

TikTok  -  ByteDance

BIGO  LIVE  -  BIGO

LivU  -  Riley  Cil l ian

Live  Chat  -  Riley  Cil l ian

Tinder  -  Match  Group

Connected2 .me  -  C2M

Who  -  Call&Chat

Yalla  -  Yalla

Zynga  Poker  -  Zynga

YouTube  -  Google

Bermuda  -  Bermuda  Inc .

Kodlama  Yap

letgo  -  letgo

BluTV  -  Dogan

6 1



Dünya  Sıralaması  -  Total

18

18

Dünya  Sıralaması  -  Mobil

Dünya  Sıralaması  -  Total

18  -  19

Dünya  Sıralaması  -  Mobil

DÜNYA GELİR SIRALAMASINDA TÜRKİYE

18  -  19

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

2019 2020
6 2



TÜRKİYE'DEKİ POPÜLER OYUN FİRMALARI

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

2020

2K  Games
Arenanet
Arkane  Studios
Astragon
Bandai  Namco
Bethesda
Bioware
Blizzard /Activision
Capcom
CD  Projekt  Red
ConcernedApe
Crytek
Cubinet
Deep  Silver
Devolver  Digital
EA  Games
Epic  Games
Facepunch  Studios
Facepunch  Studios
Firaxis  Games
FromSoftware
Gameforge
Gameloft
Garena

Netease
Netmarble
NEXON
Nfinity  Games
Nintendo
Not  Doppler
Obsidian
Entertainment
Onemt
Outfit7
Paradox  Interactive
Pearl  Abyss
Playrix
Psyonix
Psyonix  LLC
Quick  Game
Relic
Riot  Games
Roblox  Cooperation
Rockstar
Rockstar  Games
RORTOS
SCS  Software
SEGA

Grinding  Gear  Games
Habby
HeadUpGames
Hinterland  Games
IGG
Innersloth
Ketchapp
KingsGroup
Klei  Enterteinment
Kojima
Konami
Krafton  Game  Union
KRAFTON ,  Inc .
Larian  Studios
Li l ith  Games
Lion  Studios
Mechanist
miHoYo
Minicl ip
Mojang
Moon  Studios
Moonton
Naughty  Dog
Ndemic  Creations

Small  Giant  Games
Sony  Interactive
SQUARE  ENIX
Square  Enix
Studio  Wildcard
Supercell
Supergiant  Games
Sybo
Techland
Techland
Tencent
Ubisoft
Unico  Studio
Valve
Voodoo  Games
Wargaming
Wargaming
Warner  Bros .
Interactive
Xbox  Game  Studios
Z&K  Games
Zynga
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TÜRKİYE'DEKİ LOKAL OYUN FİRMALARI

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

Alictus
Alper Games
Amelos Interactive
Apphic
ArcadeMonk
Arsh Game Studio
Aryas Games
Axell Studio
Babil Studios
Backpack Games
Berzah Games A.Ş.
Black Coco
CatPath
Clown Games
Crania Games
Crealode Games
Creasaur Entertainment
Crescive Games
Digitoy Games
Dream Games
Elite Game Studio
Enrich Games

ŞİRKET E-POSTA
hello@alictus.com
info@alpergames.com
Site Üzerinden
info@apphicgames.com
businessdevelopment@arcademonk.com
-
Site Üzerinden
info@axellstudio.com
info@babilstudios.com
info@backpack.games
info@berzahgames.com
contact@blackcoco.net
-
hello@alictus.com
support@craniagames.com
contact@crealodegames.com
info@creasaur.net
hello@crescivegames.com
support@digitoygames.com
info@dreamgames.com
contact@ingamegroup.com
hi@enrichgames.com

WEB SİTESİ
www.alictus.com
www.alpergames.com
www.amelosinteractive.com
www.apphicgames.com
www.arcademonk.com
www.arshgames.com
www.aryasgames.com
www.axellstudio.com
www.babilstudios.com
www.backpack.games
www.berzahgames.com
www.blackcoco.net
www.cataeon.com
www.clown.gs
www.craniagames.com
www.crealodegames.com
www.creasaur.net
www.crescivegames.com
www.digitoy.games
www.dreamgames.com
www.ingamegroup.com
www.enrichgames.com

64 2020



TÜRKİYE'DEKİ LOKAL OYUN FİRMALARI

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

Erik Games
Fabrika Games
Fiber Games
Forge Games
Fugo Games
Funika Games
Funmoth Games
Funpac (Mynet)
Gamebit Studio
Gameguru
GameHub
Gamester
Gamikro
Globe Games
Gnarly Game Studio
Good Job Games
Gram Games
Günay Studio
Hammurabi Games
He2 Apps
Heisen Games
HES Games

ŞİRKET E-POSTA
info@erikgames.com
contact@fabrikagames.com
Site Üzerinden

info@fugo.mobi
info@funikagames.com
info@funmoth.com
hr@funpac.com
contact@studiogamebit.com
hello@gameguru.net
info@gamehub.gs
Site Üzerinden
info@gamikro.com
Site Üzerinden
info@gnarlygamestudio.com
contact@goodjobgames.com
other@gram.gs
info@gunaystudio.com
hammurabi.games@gmail.com
iletisim@he2apps.com
heisengames@gmail.com
info@hesgames.com

WEB SİTESİ
www.erikgames.com
www.fabrikagames.com
www.fibergames.com.tr
-
www.fugo.com.tr
www.funikagames.com
www.funmoth.com
www.funpac.com
www.studiogamebit.com
www.gameguru.net
www.gamehub.gs
www.gamester.com.tr
www.gamikro.com
https://globalgames.net/
www.gnarlygamestudio.com
www.goodjobgames.com
www.gram.gs
www.gunaystudio.com/tr/
www.hammurabigames.com
www.he2apps.com
www.heisengames.net
www.hesgames.com
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TÜRKİYE'DEKİ LOKAL OYUN FİRMALARI

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

Hey Games
Hoody Studios
Hounch Game Studios
HyperFlow Games
Hyperlab
HyperMonk
Imaginite Studios
Indie-dir Games
Jib Games
Joker Game
Kodobur
Kraker Studio
Lacivert Digital Services
Leartes Studios
Libra Softworks
Lokum Games
MadByte Games
Madcraft Studios
MagicLab Game Tech.
Mangorama Studio
Masomo
Mavis Games
Mayadem Teknoloji

ŞİRKET E-POSTA
info@hey.gs
contact@hoodystudios.com
-
info@hyperflowgames.com
hello@hyperlab.games
info@hypermonkgames.com
info@imaginitesoft.com
berk@indiedir.com
info@jib.gs
-
info@kodobur.com
hello@krakerstudio.com
sari@lacivert.org
leartesstudios@gmail.com
librasoftworks@gmail.com
contact@lokumgames.com
contact@madbytegames.com
-
hello@maglab.com.tr
contact@mangoramastudio.com
support@masomo.com
saygin@mavisgames.com
iletisim@mayadem.com

WEB SİTESİ
www.hey.gs/tr/
www.hoodystudios.com/
http://hounch.games/
www.hyperflowgames.com
www.hyperlab.games
www.hypermonkgames.com/
www.imaginitesoft.com
www.indiedir.com
www.jib.gs
www.joker.games
www.kodobur.com/tr
www.krakerstudio.com
www.lacivert.org
https://leartesstudios.com/
www.librasoftworks.com
www.lokumgames.com
www.madbytegames.com
www.madcraftstudios.com
www.maglab.com.tr
www.mangoramastudio.com
www.masomo.com
www.mavisgames.com
www.mayadem.com

20206 6
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TÜRKİYE'DEKİ LOKAL OYUN FİRMALARI

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

Mayaworks
MildMania
Mobge
Mobilecraft
Momentum DMT
Moralabs
Mythra Tech
Narcade
Negentra
Neuron Entertainment
Nitrid Game
no-pact
Noho Games
nowherestudios
Oldmoustache Gameworks
Overdose Caffeine
Oyun Stüdyosu
Panteon
Passion Punch Studio
Peak Games
Pixega Studio
Pixofun

ŞİRKET E-POSTA
iletisim@multiplayer.com.tr
weare@mildmania.com
-
support@mobilecraft.net
Site Üzerinden
info@moralabs.com
info@mythratech.com
zip@nar.club
info@negentra.com.tr
financial.anayurt@gmail.com
ukurt@oyunder.org
info@nopact.com
hello@noho.games
info@nowherestudios.com
-
medic@odcaf.com
info@oyunstudyosu.com
info@panteon.games
senem@passionpunch.studio
contact@peak.com
info@pixegastudio.com
info@pixofun.com

WEB SİTESİ
www.maya.works
www.mildmania.com
www.mobge.net
www.mobilecraft.net
www.momentum-dmt.com/tr/
www.moralabs.com
www.mythratech.com
www.narcade.com
www.negentra.com.tr
-
www.nitrid.com
www.nopact.com
www.noho.games
www.nowherestudios.com
-
www.odcaf.com
www.oyunstudyosu.com
www.panteon.games
www.passionpunch.studio
www.peak.com
www.pixegastudio.com
www.pixofun.com
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TÜRKİYE'DEKİ LOKAL OYUN FİRMALARI

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

Playable Factory
Poison Software Studio
Proximity Games
RealityArts Studio
Recontact Games
Rockwise Entertainment
Rog Studios
Rollic Games
Ruby Game Studio
Simsoft
Sir Studios
SK Games
Srio Studios
Studio Billion
Studio Gamebit
Suji Games
TaleWorlds Entertainment
Teta Games
tiplay
Tiramisu Studios
Trifles Games
Udo Games

ŞİRKET E-POSTA
hello@playablefactory.com
develop@poisonsoftwarestudio.com
hopeless_23@hotmail.com
info@realityartsstudio.com
info@recontactgame.com
info@rocwise.com
taylanhersek@hotmail.com
-
info@rubygamestudio.com
info@simsoft.com.tr
support@sirstudios.com
trafficracergame@gmail.com
sriomedya@gmail.com
info@studiobillion.com
huseyingulgen@studiogamebit.com
info@sujigames.com
info@taleworlds.com
support@tetagames.com
info@tiplaystudio.com
info@tiramisu.game
info@triflesgames.com
info@udogames.com

WEB SİTESİ
www.playablefactory.com
www.poisonsoftwarestudio.com
-
www.realityartsstudio.com
www.recontactgame.com
www.rocwise.com
www.rogstudios.com
www.rollicgames.com
www.rubygamestudio.com
www.simsoft.com.tr
www.sirstudios.com
www.skgames.net
-
www.studiobillion.com/tr
www.studiogamebit.com
www.suji.games
www.taleworlds.com
www.tetagames.com
www.tiplaystudio.com
www.tiramisu.game
www.triflesgames.com
www.udogames.com
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TÜRKİYE'DEKİ LOKAL OYUN FİRMALARI

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

Uncosoft Yazılım
VantaPlay Games
Vertigo Games
VLMedia
Weez Beez
Zuuks Games

ŞİRKET E-POSTA
hello@uncosoft.com
hello@vanta.games
info@vertigogames.co
info@vlmedia.com.tr
buraksendag@gmail.com
Site Üzerinden

WEB SİTESİ
www.uncosoft.com
www.vanta.games
www.vertigogames.co
www.vlmedia.com.tr
www.weezbeez.com
www.zuuks.com

L�stem�zde eks�k
f�rma ya da b�lg�

var olduğunu
düşünüyorsanız,
b�ze ulaşılması

durumunda l�ste
güncellenecekt�r.
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2020'NİN EN POPÜLER TÜRK YAPIMI OYUNLARI

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

Mount & Blade II: Bannerlord - TaleWorlds Entertainment
Mount & Blade: Warband - TaleWorlds Entertainment
Sabotaj - HES Games
Zula - InGame Group

101 Okey Plus - Zynga
Basketball Arena - Masomo Gaming
Başkanlar - Fatih Beceren
Batak - Alper
Bus Simulator: Ultimate - Zuuks Games
Bus Simulator: Ultimate - Zuuks Games
Fun Okey 101 - Quick Game
Kafa Topu 2 - Masomo Gaming
Recontact Istanbul: Eyes Of Sky - Recontact Games
Recontact London - Recontact Games
Zula Mobil - InGame Group

PC

MOBİL
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

TÜRKİYE'DEKİ POPÜLER YAYINCILAR / TWITCH TV

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

20207 1



TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

TÜRKİYE'DEKİ POPÜLER YAYINCILAR / TWITCH TV

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

TÜRKİYE'DEKİ POPÜLER YOUTUBE KANALLARI

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

TÜRKİYE'DEKİ POPÜLER YOUTUBE KANALLARI

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

TÜRKİYE'DEKİ POPÜLER INSTAGRAM FENOMENLERİ

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

TÜRKİYE'DEKİ POPÜLER INSTAGRAM FENOMENLERİ

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I
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2020'DE EN ÇOK TERCİH EDİLEN PC OYUNLARI
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

Monster  Hunter  World

Mortal  Kombat  11

Mount  & Blade  I I :  Bannerlord  

NBA  2K20

Need  For  Speed  Heat

PLAYERUNKNOWN 'S  BATTLEGROUNDS

Red  Dead  Redemption  2  

Sekiro

Star  Wars  Jedi  Fallen  Order

Stardew  Valley

The  Crew  2

Tom  Clancy 's  Rainbow  Six :  Siege

Valorant

Warframe

World  Of  Warcraft

eFootball  PES  2021

Euro  Truck  Simulator  2

Fall  Guys

Far  Cry  New  Dawn

FIFA  2020

FIFA  2021  

Football  Manager  2020

Football  Manager  2021

Fortnite

Frostpunk

GTA  V

Hades

League  of  Legends

Mafia :  Definit ive  Edition

Metin2

Among  Us

Assassin 's  Creed  Odyssey

Assassin 's  Creed  Valhalla

Baldurs  Gate

Battlef ield  V

Borderlands  3

Call  of  Duty :  Black  Ops  4

Civi l ization  VI

Counter-Strike :  Global  Offensive

Cyberpunk  2077

Death  Stranding

Destiny  2

Doom  Eternal

Dota  2

eFootball  PES  2020

Kaynak: Playstore, Razer Gold, Steam, Oyunfor 20207 7
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Kaynak: Türkiye Cumhuriyet Merkez Bankası

Aypara  Ödeme  Kuruluşu  A .Ş .

Ceo  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Efix  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Elekse  Ödeme  Kuruluşu  A .Ş .

Faturakom  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Faturamatik  Ödeme  Kuruluşu  A .Ş .

Föy  Fatura  Ödeme  Kuruluşu  A .Ş .

Global  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

GönderAl  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

İstanbul  Ödeme  Kuruluşu  A .Ş .

Klon  Ödeme  Kuruluşu  A .Ş .

Moka  Ödeme  Kuruluşu  A .Ş .

MoneyGram  Turkey  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

N  Kolay  Ödeme  Kuruluşu  A .Ş .

Nestpay  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Octet  Express  Ödeme  Kuruluşu  A .Ş .

Ödeal  Ödeme  Kuruluşu  A .Ş .

Paragram  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Pay  Fix  Elektronik  Para  ve  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Paybull  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Paynet  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

PayTR  Ödeme  ve  Elektronik  Para  Kuruluşu  A .Ş .

Paytrek  Ödeme  Kuruluşu  Hizmetleri  A .Ş .

PayU  Ödeme  Kuruluşu  A .Ş .

Pratik  İş lem  Ödeme  Kuruluşu  A .Ş .

Ria  Turkey  Ödeme  Kuruluşu  A .Ş .

Sender  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Trend  Ödeme  Kuruluşu  A .Ş .

Tronapay  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

UPT  Ödeme  Hizmetleri  ve  Elektronik  Para  A .Ş .

Vezne24  Tahsilat  Sistemleri  ve  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Vizyon  Elektronik  Para  ve  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Western  Union  Turkey  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .
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Kaynak: Türkiye Cumhuriyet Merkez Bankası

Aköde  Elektronik  Para  ve  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

BELBİM  Elektronik  Para  ve  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Birleşik  Ödeme  Hizmetleri  ve  Elektronik  Para  A .Ş .

BPN  Ödeme  ve  Elektronik  Para  Hizmetleri  A .Ş .

CEMETE  Elektronik  Para  ve  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

D  Ödeme  Elektronik  Para  ve  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

ERPA  Ödeme  Hizmetleri  ve  Elektronik  Para  A .Ş .

Hızlıöde  Elektronik  Para  ve  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Hızlıpara  Ödeme  Hizmetleri  ve  Elektronik  Para  A .Ş .

IQ  Money  Ödeme  Hizmetleri  ve  Elektronik  Para  A .Ş .

İninal  Ödeme  ve  Elektronik  Para  Hizmetleri  A .Ş .

İyzi  Ödeme  ve  Elektronik  Para  Hizmetleri  A .Ş .

Lydians  Elektronik  Para  ve  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Ozan  Elektronik  Para  A .Ş .

Paladyum  Elektronik  Para  ve  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Papara  Elektronik  Para  ve  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

SiPay  Elektronik  Para  ve  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

TT  Ödeme  ve  Elektronik  Para  Hizmetleri  A .Ş .

TURK  Elektronik  Para  A .Ş .

Turkcell  Ödeme  ve  Elektronik  Para  Hizmetleri  A .Ş .

Vodafone  Elektronik  Para  ve  Ödeme  Hizmetleri  A .Ş .

Wirecard  Ödeme  ve  Elektronik  Para  Hizmetleri  A .Ş .
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G2A

Game  Satış

GamerEpin

Hopi

ininal

Kabasakal  Online

Kinguin

Klas  Game

Kopazar

Maximum  Mobil  -  Dij ital  Kod  Market

MTC  –  Meta  Games

Mupay

Origin

Oyunalışveriş  

Oyunfor

Aral  Game

Atagame

Battlenet

BKM  Express

BursaGB

BynoGame

Cadde  Game

DurmaPlay

En  Ucuz  Epin

Epin .com .tr

Epinevi

EpinMy

Epinstore

Fastpay

FoxnGame

Oyunone

Oyunyardım

Ozan  SuperApp

Papara

Passolig

Perdigital

Playstore

Playsultan

Razer  Gold

Tosla

Trinkpay

Turkpin

Voidu

XGame

Yeşiyurt  Game
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TOGED  (Türkiye  Oyun

Geliştir ici leri  Derneği )  

OYUNDER  (Oyun  Tasarımcıları ,

Geliştir ici leri ,  Yayın  ve

Yapımcıları  Derneği )

TOGED  (Türkiye  Oyun

Geliştir ici leri  Derneği )  

OYUNDER  (Oyun  Tasarımcıları ,

Geliştir ici leri ,  Yayın  ve

Yapımcıları  Derneği )

2019 2020
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GameX  

GIST  (Gaming  İstanbul )

Cov�d-19 neden�

�le tüm fuarlar
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Eğ�t�mden Başlamak En Doğrusu

Yaşanılan  salgının  etkisi  i le  birl ikte ,  karantina  zamanlarında  insanların  evlerinde  en

çok  yöneldikleri  şeylerden  biri  de  kuşkusuz  dij ital  video  oyunları  oldu .  Global  anlamda

diğer  önemli  husus  ise  eğitimin  online  hale  getir i lmeye  çalış ı lması  dikkate  çarpıyordu .

Aynı  dönemde  espor  ve  oyun  dünyasının  kamusal  alanlarda  da  yaygınlaşmasının

önündeki  engellerden  biri  de  hala  karar  verici lerin  üst  jenerasyonlardan  oluşmasıydı .  

Ancak  2020  yı l ında  pandeminin  de  etkisiyle  tüm  i letiş im ,  medya ,  eğitim ,  iş  yönetimi

vb .  gibi  araçların  dij ital leşmesi  beraberinde  hem  üst  jenerasyonlar  i le  gençler

arasındaki  teknoloj i  kullanabilme  makasını  daraltt ı  hem  de  gençlerin  dij ital

dünyasının  daha  görülebil ir  ve  anlaşı labil ir  olmasını  sağladı .

S EÇK İN  TOPA LOĞ LU
BAU  E SPORT S  COORD INA TOR
BAHÇEŞEH İ R  UN I V ERS I T Y

B İ R  UZMAN IN  

GÖZÜNDEN  

EĞ İ T İM  VE  E SPOR

TÜRKİYE'DE SEKTÖRE YÖNELİK EĞİTİMLER
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Online  eğitim  sebebiyle  de  bilgisayar  başında  geçir i len  süreler  artarken ,  bir  çok  alanda

rekorlar  kır ı ldı .  Anlık  oyuncu  sayı ları ,  video  izlenme  sayı ları ,  kanal  sayı ları ,  etkileşim  sayı ları

ve  daha  birçok  gösterge  artış  gösterdi .  Bunun  diğer  bir  etkisi  de  doğal  olarak  pazarlama  ve

reklam  sektörüne  oldu .  İptal  edilen  birçok  f iziksel  etkinlik  dolayısı  i le  markalar  dij ital

platformlara  ve  dolayısı  i le  influencerlara  ve  yayıncılara  yöneldi .  Genç  jenerasyona  daha  çok

hitap  eden  bu  platformlarda  ise  merkezde  “oyunun ”  olduğunu  söylemek  yanlış  olmaz .

Dij ital  video  oyunlarının  ve  esporun  takipçilerinin  büyük  oranda  eğitim  (üniversite ,  l ise )

çağındaki  kişi lerden  oluşması  kaçınılmaz  olarak  eğitim  kurumlarını  da  bu  sektörlere

yakınlaştır ıyor  hatta  içine  çekiyor .  Son  3-4  yı ldır  öğrenci  kulüpleri  seviyesinde ,  etkinlik  bazlı

olarak  gelişen  espor  l i teratürüne ,  2020  yı l ı  i t ibariyle  akademinin  de  katı ldığını  söylemek

mümkün .  Birçok  akademisyenin  bu  alanda  araştırma  yapması ,  doktora-yüksek  l isans- l isans

ve  tez  çalışmalarına  konu  olması  ise  tesadüf  değil .  Karantina  döneminde  evlerde  geçir i len

sürelerde  birçok  öğrencinin  oyunu  nasıl  akademik  çalışmalara  entegre  edebileceklerini  ve

danışmanlarını  nasıl  ikna  edebileceklerini  düşünmeleri  için  f ırsatları  oldu .

B İ R  UZMAN IN  

GÖZÜNDEN  

EĞ İ T İM  VE  E SPOR

S EÇK İN  TOPA LOĞ LU
BAU  E SPORT S  COORD INA TOR
BAHÇEŞEH İ R  UN I V ERS I T Y

TÜRKİYE'DE SEKTÖRE YÖNELİK EĞİTİMLER
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B İ R  UZMAN IN  

GÖZÜNDEN  

EĞ İ T İM  VE  E SPOR

Yüksek  teknoloj i  ve  bağlantı  bant  genişl iği  gerektiren  bu  sektörlerin  altyapı  ve  donanım

ihtiyaçlarını  eğitim  kurumlarına ,  gençlere  sağlamalıyız .  

Gençlerin  teknoloj i  kullanımını  daha  sağlıkl ı  (beslenme ,  f iziksel ,  mental )  bir  çerçeveye

oturtmalıyız .

Ailelerin ,  eğitmenlerin  ve  karar  verici lerin  konuyu  “oyun  oynamak ”  dışında  farkl ı  boyutları

i le  görebilecekleri  zeminler  oluşturmalıyız .

Yurt  dışında  birçok  farkl ı  eğitim  modeli  i le  oyunlar ,  ders  müfredatlarının  ortasına  ekleniyor

ve  aynı  zamanda  bunun  faydaları-zararları  araştır ı l ıyor .  Eğitimciler  ve  aileler  açısından  genel

olarak  oyunlar  karşısında  geçir i len  süre  endişe  uyandırsa  da  alanda  yapılan  çalışmalar  birçok

faydayı  da  ortaya  çıkarıyor .  Bu  gidişat  ise  önümüzdeki  yı l larda  ülkemizde  de  oyun ,  espor  ve

eğitimin  hızla  içiçe  gireceğini  gösteriyor .  

Son  olarak  bu  gelişimi  kaçınılmaz  olarak  görüyorsak  topluluk  olarak  bazı  önlemler  almalı  ve

uzun  vadeli  adımlar  atmalıyız ;  

TÜRKİYE'DE SEKTÖRE YÖNELİK EĞİTİMLER

S EÇK İN  TOPA LOĞ LU
BAU  E SPORT S  COORD INA TOR
BAHÇEŞEH İ R  UN I V ERS I T Y
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BAŞLIK
MEDİPOL ÜNİVERSİTESİ

DERS ADI
DİJİTAL OYUN TASARIMI

DERSİN AMACI
Medipol Üniversitesi İletişim Fakültesi - Yeni Medya ve
İletişim Programı'nda bulunan Dijital Oyun Tasarımı dersinin
amacı, temel oyun tasarımı içeriği kapsamında güncel
sayısal oyunların yapıları ve teknolojileri hakkında bilgi
vermek, uygulamalı olarak bilgisayar ortamında görsel
çalışmalar yapmak ve örnek bir oyun tasarımı projesi
oluşturmaktır.

BAŞLIK
İSTANBUL KÜLTÜR ÜNİVERSİTESİ

DERS ADI
DİJİTAL OYUN TASARIMI

DERSİN AMACI
İstanbul Kültür Üniversitesi - Yeni Medya ve İletişim
Programı'nda bulunan Dijital Oyun Tasarımı dersinin amacı,
oyunlaştırma ve oyun üretme teknik ve prensipleri
çerçevesinde dijital oyun üretebilecek bilgi ve beceriyi
öğrencilere kazandırmak dersin esas amacını özetler. Ders
içerisinde oyun ve oyunlaştırma süreci teorik altyapı ve
pratik uygulamalar yaptırılarak öğretilecektir.
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BAŞLIK
YEDİTEPE ÜNİVERSİTESİ

DERS ADI
OYUN TASARIMINA GİRİŞ

DERSİN AMACI
Yeditepe Üniversitesi - Görsel İletişim Ve Tasarımı
Bölümünde bulunan Oyun Tasarımına Giriş dersinin amacı
öğrencileri oyun tasarımın (ve genel anlamda) tasarımın
temel kavram ve çalışma ilkeleri ile tanıştırmaktır. Uygulama
ile el ele giden ve hem oyuncu-odaklı hem de
döngüsel/yinelemeli bir tasarım anlayışı üstüne kurulu olan
derste, haftalık olarak sunulan teorik bilgilerin yanı sıra,
öğrencilerden (dijital ve dijital-olmayan) bir oyunu, fikir
aşamasından başlayarak nihai ürün aşamasına dek
geliştirmeleri beklenmektedir. Öğrenciler teorik derslerin
yanı sıra uygulamalarla da sınanacaklardır. Öğrenciler oyun
geliştirme uygulamaları esnasında dersin hocaları ve konuk
uzmanlar tarafından etkin biçimde desteklenecek ve
yönlendirileceklerdir.

BAŞLIK
YILDIZ TEKNİK ÜNİVERSİTESİ

DERS ADI
3B OYUN TASARIMI

DERSİN AMACI
Yıldız Teknik Üniversitesi - Grafik Tasarımı Lisans
Programı'nda bulunan 3B Oyun Tasarımı dersinin amacı 3B
Oyun Tasarım süreçlerinin ve araçları hakkında altyapının
oluşturulması. Bu bilgiler ışığında 3B bir oyun
tasarlanmasıdır.
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BAŞLIK
YAKIN DOĞU ÜNİVERSİTESİ

DERS ADI
DİJİTAL OYUN TASARIMI

DERSİN AMACI
Yakın Doğu Üniversitesi Dijital Oyun Tasarımı Lisans Dersi

BAŞLIK
SAKARYA ÜNİVERSİTESİ

DERS ADI
DİJİTAL OYUN ÇÖZÜMLEMELERİ

DERSİN AMACI
Sakarya Üniversitesi Dijital Oyun Çözümleri Dersi

BAŞLIK
GAZİ ÜNİVERSİTESİ

DERS ADI
EĞİTSEL BİLGİSAYAR OYUNU TASARIMI

DERSİN AMACI
Gazi Üniversitesi Eğitsel Bilgisayar Oyunu Tasarımı Dersi

BAŞLIK
ANADOLU ÜNİVERSİTESİ

DERS ADI
BİLGİSAYAR OYUN TASARIMI 1

DERSİN AMACI
Anadolu Üniversitesi Bilgisayar Oyun Tasarım 1 Dersi

BAŞLIK
ÇUKUROVA ÜNİVERSİTESİ

DERS ADI
DİJİTAL OYUN TASARIMI 1

DERSİN AMACI
Bu ders dijital oyun tasarımı ve bu oyunların analizine
yönelik pratik ve kuramsal bilgi vermektedir.

BAŞLIK
GALATASARAY ÜNİVERSİTESİ

DERS ADI
DİJİTAL OYUN TASARIMI

DERSİN AMACI
Bu ders kapsamında öğrencilerin, büyük çeşitlilik gösteren
dijital oyunlar konusunda biçimsel, içeriksel ve süreç
yönetimi düzeyinde analitik değerlendirme becerilerini
geliştirilmeleri beklenmektedir.
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BAŞLIK
BAHÇEŞEHİR ÜNİVERSİTESİ

DERSİN AMACI
Oyun Tasarımı Yüksek Lisans Programı, tasarım derslerinin dışında oyun sanatı, oyun
çalışmaları, oyun prodüksiyonu, oyun ekonomisi ve oyunlaştırma gibi farklı alanlara
yönelerek disiplinlerarası bir kurgu izliyor. Program, modüler ders sistemi ve proje tabanlı
ders işleyişi ile de fark yaratıyor.

BAŞLIK
İSTANBUL TEKNİK ÜNİVERSİTESİ

DERSİN AMACI
Lisansüstü Eğitim Enstitüsü Oyun ve Etkileşim Teknolojileri anabilim dalına bağlı Oyun ve
Etkileşim Teknolojileri Tezli Yüksek Lisans Programı

BAŞLIK
ODTÜ GATE

DERSİN AMACI
Orta Doğu Teknik Üniversitesi Oyun Teknolojileri Yüksek Lisans Programı

BAŞLIK
HACETTEPE ÜNİVERSİTESİ

DERSİN AMACI
Ülkemizdeki sayılı oyun geliştirme yüksek lisans programından biri de Ankara'daki
Hacettepe Üniversitesi'nde 2012 yılında açılan Bilgisayar Animasyonları ve Oyun
Teknolojileri Tezli Yüksek Lisans Programı'dır.
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BAŞLIK
MUĞLA SITKI KOÇMAN ÜNİ.

DERSİN AMACI
Dijital Oyun Tasarımı ve Teknolojileri Tezli Yüksek Lisans

BAŞLIK
IŞIK ÜNİVERSİTESİ

DERSİN AMACI
Işık Üniversitesi Bilgisayarlı Grafik ve Animasyon Yüksek Lisans Programı. İstanbul'daki Işık
Üniversitesi'nin Fen Bilimleri Enstitüsü'nde açılan Bilgisayarlı Grafik ve Animasyon Yüksek
Lisans Programı da oyun sektörünü göz önünde bulunduran eğitim programlarından
biridir.

BAŞLIK
MARMARA ÜNİVERSİTESİ 

DERSİN AMACI
Marmara Üniversitesi Atatürk Eğitim Fakültesi’ndeki Bilgisayar ve Öğretim Teknolojileri
Öğretmenliği Bölümü’nde de direkt olarak oyun geliştirme eğitimi verilemese de video
oyunlarının temel bileşenleri, türleri, bireyin eğitimindeki yerleri, oyunların psikolojik ve
sosyolojik etkilerinin incelendiği dersler mevcut.

BAŞLIK
İZMİR EKONOMİ ÜNİVERSİTESİ

DERSİN AMACI
İzmir Ekonomi Üniversitesi Bilgisayar Oyunları ve Teknolojisi Yüksek Lisans Programı. Diğer
bir oyun geliştirme ile doğrudan ilgili yüksek lisans programı da İzmir Ekonomi
Üniversitesi'ndeki Bilgisayar Oyunları ve Teknolojisi Yüksek Lisans Programı'dır.
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OYUN TASARIMI VE ESPOR SERTİFİKA PROGRAMLARI
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

BAŞLIK
ORTA DOĞU TEKNİK ÜNİVERSİTESİ
SÜREKLİ EĞİTİM MERKEZİ

AÇIKLAMA
ODTÜ SEM’in Unity 3D için giriş seviyesi eğitimleri bulunmaktadır. 30 saatlik eğitim 5 hafta
boyunca devam etmektedir.

BAŞLIK
MİMAR SİNAN GÜZEL SANATLAR
ÜNİVERSİTESİ SÜREKLİ EĞİTİM MERKEZİ

AÇIKLAMA
İstanbul’daki Mimar Sinan Güzel Sanatlar Üniversitesi'nin Sürekli Eğitim Merkezi de oyun
geliştirmeye yönelik eğitim veren ücretli eğitim kurumlarından biri. 2 ayrı seviye ile Unity 3D
oyun motoru eğitimleri sunuyorlar

BAŞLIK
TÜRKİYE ODALAR VE BORSALAR BİRLİĞİ
EKONOMİ VE TEKNOLOJİ ÜNİVERSİTESİ
SÜREKLİ EĞİTİM ARAŞTIRMA VE
UYGULAMA MERKEZİ, TOBB ETÜ SEM

AÇIKLAMA
Ankara’da bulunan TOBB ETÜ SEM’deki ücretli oyun geliştirme kurslarında Unity 3D oyun
motoruna yönelik eğitimler veriliyor.

BAŞLIK
TED ÜNİVERSİTESİ SÜREKLİ EĞİTİM
MERKEZİ

AÇIKLAMA
Yeni medya teknolojileri kapsamında dünyanın en büyük endüstrilerinden biri haline gelmiş olan
Dijital Oyun Tasarımı, ekonomik krizlerden de en az etkilenen sektör olma özelliğini taşımaktadır.
Aynı zamanda genç nüfus için de yeni ve açık bir istihdam alanıdır.  Dijital Oyun Tasarımı eğitimi
alanında sektörün ihtiyacını karşılayacak insan kaynağını sağlamayı, bu alanda geliştirilecek proje
ve ürünlerle ülkemize katkıda bulunmayı amaçlamaktadır.

BAŞLIK
BAHÇEŞEHİR ÜNİVERSİTESİ SÜREKLİ
EĞİTİM MERKEZİ

AÇIKLAMA
Spor psikolojisi ve espor sertifika programı kapsamında esporun psikoloji ile ilişkisi ve
güncel literatür ele alınmaktadır.
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DİĞER
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

BAŞLIK
EDUCAT HUB

AÇIKLAMA
Bu eğitim, espor konusunda öğrencilerimize doğru bilgiler sağlamak; problem çözme, hızlı
karar verme ve işbirlikli çalışma becerileri kazandırarak sorumluluk sahibi birer birey ve
takım üyesi olmalarını sağlamak amacıyla hazırlanmıştır.

BAŞLIK
ATOM

AÇIKLAMA
Animasyon Teknolojileri ve Oyun Geliştirme Merkezi, kısaca ATOM, Orta Doğu Teknik
Üniversitesi Teknokent bünyesinde 2008 yılında kurulmuş bir ön kuluçka merkezi.

BAŞLIK
INDIGO DANIŞMANLIK VE EĞİTİM
HİZMETLERİ

AÇIKLAMA
Unity 3D ile mobil oyun oyun geliştirme eğitimleri, 3D karakter modelleme eğitimleri.
IndiGo da Ankara’da yerleşik bir kuruluş.

BAŞLIK
3D AKADEMİ ANİMASYON VE GÖRSEL
EFEKT OKULU

AÇIKLAMA
3D Akademi Animasyon ve Görsel Efekt Okulu, oyun sektörüyle birlikte birçok diğer sektör
için 3D modelleme, grafik tasarımı, görsel efekt eğitimleri veren bir merkez.

BAŞLIK
BANDIRMA ONYEDİ EYLÜL
ÜNİVERSİTESİ E-SPOR EKONOMİSİ
ARAŞTIRMA MERKEZİ

AÇIKLAMA
Ortaya çıkan kavramsal karmaşaları çözümlemek ve toplumsal bilinci artırmak amacıyla
akademisyenlerin ve sektör uzmanlarının yer aldığı Espor Okuryazarlığı eğitimleri  İzmir
Katip Çelebi Üniversitesi Kariyer Geliştirme Merkezi işbirliği ile yapılmıştır.
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BAŞLIK
İZMİR KATİP ÇELEBİ ÜNİVERSİTESİ
KARİYER GELİŞTİRME MERKEZİ

AÇIKLAMA
Ortaya çıkan kavramsal karmaşaları çözümlemek ve toplumsal bilinci artırmak amacıyla
akademisyenlerin ve sektör uzmanlarının yer aldığı Espor Okuryazarlığı eğitimleri
Bandırma Onyedi Eylül Üniversitesi E-spor Ekonomisi Araştırma Merkezi işbirliği ile
yapılmıştır.

BAŞLIK
BAHÇEŞEHİR ÜNİVERSİTESİ 
(BAU ESPORTS) 

AÇIKLAMA
Bahçeşehir Üniversitesi'nin espor birimi tarafından, liselilere yönelik online shoutcasterlık
eğitiminin yanı sıra bu zamana kadar 5 farklı lisede seçmeli espor dersi yürütülmüştür.
Bünyesinde yer alan öğrencilerini espor bursu uygulaması ile seçmektedir. Atölye
çalışmaları ve uygulamalı eğitimin yanı sıra espordaki birçok akademik çalışmaya destek
vermektedir.

BAŞLIK
BİLİŞİM EĞİTİM MERKEZİ

AÇIKLAMA
Bilişim Eğitim Merkezi de ücretli eğitim merkezlerinden. Hem bireysel hem kurumsal
çeşitli yazılım eğitimlerinin yanında 3D animasyon eğitimleri de veriyorlar. Bilişim Eğitim
Merkezi İstanbul, Ankara, Eskişehir, Konya, Bursa ve Antalya illerinde hizmet veriyor.

BAŞLIK
BİLİŞİM AKADEMİSİ

AÇIKLAMA
Bilişim Akademisi başka bir özel eğitim kurumları. Onlar da Unity3D eğitimi veriyorlar.
İstanbul’da Yıldız Teknik Üniversitesi Teknopark'ında bulunuyorlar.

BAŞLIK
BİLGEADAM GENÇ AKADEMİ - OYUN
TASARIMI VE PROGRAMLAMA

AÇIKLAMA
Bu eğitim programı çocuklarımızı çağımızın en geçerli, yüksek gelirli ve heyecan verici
bilişim mesleklerine, oyun tasarlamayı ve geliştirmeyi öğreterek hazırlıyor. Böylece gençlere
hem meslek hem de üniversite bölüm seçimlerinde yön gösterecek beceriler kazandırıyor.   
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14 .500   internet  kafe  

İNTERNET KAFELER
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

Cov�d-19 neden� � le korona v�rüs tedb�rler�

kapsamında tüm Türk�ye genel�nde 17

Mart tar�h�nde kapanan �nternet kafeler,

2020 senes�nde faal�yette bulunamamıştır.

B�rçok �nternet kafem�z masraf ve verg�ler

karşısında �şyerler�n� kapatmak

durumunda kalmıştır.  

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

2019 2020

20 .000  +   internet  kafe

(7 .000  -  10 .000  en  çok

ziyaret  edilenler )

Ayda  7 .5  Milyon  oyuncu

internet  kafeleri  ziyaret

ediyor .
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İNTERNET KAFE BİLGİSAYAR SİSTEM ÖZELLİKLERİ
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020
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2019 2020
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GÜNLÜK İNTERNET KAFE İSTATİSTİKLERİ

En Yoğun Saatler

En Yoğun Günler (Hafta Sonu)

Ortalama Ücret / Saatlik

Günlük Ortalama Pin Satışı (Adet)

Ort .  Yiyecek  Ödemesi  /  Kişi  

15:00 - 22:00

3 TL - 6.5 TL
10 / KAFE BAŞI

13 TL

12:30 - 24:00

2019 2020

En Yoğun Saatler

En Yoğun Günler (Hafta Sonu)

Ortalama Ücret / Saatlik

Günlük Ortalama Pin Satışı (Adet)

Ort .  Yiyecek  Ödemesi  /  Kişi  

15:00 - 22:00

5 TL - 12 TL
15 / KAFE BAŞI

25 TL

12:30 - 24:00

Not: Bu ver�ler �nternet kafeler

kapalı olduğu �ç�n günlük koşullara

göre ortalama ver�lm�şt�r.

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I
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İNTERNET KAFELERDE EN ÇOK OYNANAN OYUNLAR
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020
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PUBG

Steam Oyunları

League Of Legends

Valorant

Fortnite

GTA

Silkroad

Blade & Soul

Wolfteam

2019 2020

PUBG

League Of Legends

Fortnite

CS: GO

ZULA

CS: GO

GTA

Call Of Duty

Free Fire

Not: Bu ver�ler �nternet kafeler�n açık kaldığı 17 Mart

tar�h�ne kadark� zaman d�l�m�nde ulaşılan ver�lerd�r.
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TÜRKİYE'DEKİ İNTERNET KAFE DAĞILIMI
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020
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%10

%30

%23

%15

%5

%9
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TÜRKİYE'DEKİ ESPOR TAKIMLARI
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

1907 Fenerbahçe  -  League  of  Legends ,  FIFA ,  Pubg ,  Wolfteam ,  NBA2K
5 Ron�n  -  League  of  Legends
52 Orduspor FK  -  FIFA  Pro  Club
836 Locale  -  Pubg ,  Valorant
9INE  -  CS :GO
ABB Ask�  Espor  -  Zula
ADANASPOR E-SPOR  -  FIFA  Pro  Club
Alkaralar  -  FIFA  Pro  Club
Altay Espor  -  FIFA  Pro  Club
Alyada Espor  -  FIFA  Pro  Club
Anatol�a Esports  -  FIFA  Pro  Club
Anatol�an Boy  -  FIFA  Pro  Club
Antalyaspor  -  FIFA  Pro  Club
As4eGamesCrew  -  FIFA  Pro  Club
Atmacalar  -  FIFA  Pro  Club
Attack On Pandas  -  Pubg ,  Valorant
BAU Ra�ders  -  FIFA  Pro  Club
BB Erzurumspor  -  FIFA  Pro  Club
BBL Esports  -  Valorant
Beş�ktaş Esports  -  League  of  Legends ,  FIFA  Proclubs ,  PUBGM ,  Valorant ,  Zula
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TÜRKİYE'DEKİ ESPOR TAKIMLARI
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020
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B�lg�  Espor -  FIFA  Pro  Club
Black Bear  -  FIFA  Pro  Club
Blaze Esports  -  Pubg ,  Csgo  Women ,  Rocket  League ,  FIFA ,  Tekken
Bogalar  -  FIFA  Pro  Club
Brand Eleven  -  FIFA  Pro  Club
Bucaspor Esports  -  FIFA  Pro  Club
Bursa Espor  -  Zula
Bursaspor  -  FIFA  Pro  Club
Catanaklar  -  FIFA  Pro  Club
Cybereapers  -  FIFA  Pro  Club
Dadaslar -  FIFA  Pro  Club
Dark Passage  -  League  of  Legends ,  Valorant
Dest�nat�on PEL  -  Pubg
D�g�tal  Athlet�cs  -  Pubg ,  CS :  GO
D�g�tal  Stars eSpor -  FIFA  Pro  Club
D�j �tal  Akrepler  -  FIFA  Pro  Club
Dostlar Vad�s�  -  FIFA  Pro  Club
Esk�şeh�r  Espor  -  FIFA  Pro  Club
Et�get  -  Pubg
Fastpay W�ldCats  -  FIFA  Pro  Club ,  League  of  Legends ,  Wild  Rift ,Valorant ,CS :GO
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TÜRKİYE'DEKİ ESPOR TAKIMLARI
TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020
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Flawless Impact  -  FIFA  Pro  Club
Fox R�ver Fc  -  FIFA  Pro  Club
Futbol�st  -  FIFA  FUT ,  FIFA  Pro  Clubs ,  PES ,  PUBGM ,  Hearthstone ,  TFT ,  LoR ,  VALORANT
F�fa Bon�to TR  -  FIFA  Pro  Club
Galakt�cos  -  League  of  Legends ,  Valorant
Galatasaray Esports  -  Zula ,  League  of  Legends ,  PES ,  FIFA  Proclubs ,  NBA2K
Gamers of  Future  -  Zula
Gaz�antep FK Espor  -  FIFA  Pro  Club
GeceKondu  -  FIFA  Pro  Club
Gençlerb�r l �ğ�  -  FIFA  Pro  Club
G�resunspor  -  FIFA  Pro  Club
Gokturk Espor  -  FIFA  Pro  Club
Göztepe Gam�ng  -  FIFA  Pro  Club
G’OLD  -  CS :  GO
Hatayspor  -  FIFA  Pro  Club
Hawks Esports Tr  -  FIFA  Pro  Club
Hek�moğlu Trabzon  -  FIFA  Pro  Club
Hodr�  Meydan  -  FIFA  Pro  Club
Hool�gans FC TR  -  FIFA  Pro  Club
Interra� lTR Espor  -  FIFA  Pro  Club
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Istan Bulls  Esports  -  FIFA  Pro  Club
Istanbul Espor  -  Zula
Kapalı  Kale  -  FIFA  Pro  Club
Kara Kartal  -  FIFA  Pro  Club
Karagümrük Espor -  FIFA  Pro  Club ,  FIFA  FUT ,  PUBGM ,  Sabotaj ,  PUBG ,  Rocket  League
Kasımpaşa Espor  -  FIFA  Pro  Club
Kayser�spor -  FIFA  Pro  Club
K�ng of the North TR  -  FIFA  Pro  Club
Kocael�spor  -  FIFA  Pro  Club
LLC Esports  -  FIFA  Pro  Club
LOG Esports  -  CS :  GO
Last Wolves  -  FIFA  Pro  Club
MKE Ankaragücü  -  FIFA  Pro  Club
Me�wa Fc  -  FIFA  Pro  Club
M�ndF�elders Esports  -  FIFA  Pro  Club
Mod-Z Esports  -  FIFA  Pro  Club ,  Valorant ,  Zula
Muglaspor Espor -  FIFA  Pro  Club
NASR ESPORTS TÜRKİYE  -  League  of  Legends
N�mo 57.  Alay  -  Garena  Free  Fire
No Other Way  -  Pubg
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Not Fa�r  -  Pubg
Papara SuperMass�ve  -  League  of  Legends ,  FIFA  FUT
PayHesap Kütayha  -  FIFA  Pro  Club ,  PUBG ,  NBA2K ,  F1
RB Izm�r  -  FIFA  Pro  Club
RISE E-Sport  -  Dota  2
Rare Esports  -  FIFA  Pro  Club
Regnant Esports  -  CS :  GO ,  Zula ,  PUBG
Royal Un�ted 07  -  FIFA  Pro  Club
Sakaryaspor  -  FIFA  Pro  Club
Sangal Esports  -  CS :GO ,  Valorant
Scorp�ons Esports TR  -  FIFA  Pro  Club
Sedu Fc  -  FIFA  Pro  Club
S�vasspor Espor  -  FIFA  Pro  Club
S�yah Bayrak  -  FIFA  Pro  Club
Steel  Tact�cs  -  CS :  GO ,  Sabotaj ,
Steel  Tact�cs  -  Zula
Tatangalar  -  FIFA  Pro  Club
Team Aurora  -  FIFA  Pro  Club ,  League  of  Legends ,  Valorant
Team Power  -  FIFA  Pro  Club
T�msahlar  -  FIFA  Pro  Club
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Trabzon Esports  -  FIFA  Pro  Club
Trabzonspor  -  FIFA  Pro  Club
Turk�sh Cowboys  -  FIFA  Pro  Club
Uzunkopru  -  FIFA  Pro  Club
Veloc�ty Esports Club  -  FIFA  Pro  Club
X4 Four  -  Garena  Free  Fire
Yozgatspor 1959 FK  -  FIFA  Pro  Club
Yılport Samsunspor  - :  FIFA  Pro  Club
Çamlıca Esports  -  FIFA  Pro  Club
Çamlıca Esports  -  FIFA  Pro  Club ,  CS :GO ,  Pubg ,  Rocket  League ,  NBA2K ,  CS :GO
Çaykur R�zespor  -  FIFA  Pro  Club
İstanbul Başakşeh�r  -  FIFA  Pro  Club ,  FIFA  FUT
İstanbulspor  -  FIFA  Pro  Club
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LİSANSLI OYUNCU VE TAKIM SAYISI

Türkiye 'de
l isansl ı  olarak

125+ espor
takımı

bulunmaktadır .

Türkiye 'de
l isansl ı  olarak
2439+  espor
oyuncusu

bulunmaktadır .

* 2 yılda 194’ü kadın olmak üzere toplam 2.439 esporcu TESFED
tarafından l�sanslandı. Bu sürede l�sanslı kulüp sayısı 125’e çıkarken,

2019 yılında 3 adet olan espor salonu sayısı �se 19’a yükseld�.
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020
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SOSYAL MEDYAYI EN İYİ KULLANAN ESPOR TAKIMLARI
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

SOSYAL MEDYAYI EN İYİ KULLANAN ESPOR TAKIMLARI
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

SOSYAL MEDYAYI EN İYİ KULLANAN ESPOR TAKIMLARI
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

SOSYAL MEDYAYI EN İYİ KULLANAN ESPOR TAKIMLARI
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Antalya  Gençl ik  ve  Spor  İ l  Müdürlüğü  Zula  Cumhuriyet  Şampiyonası

BAU  Hibrit  Part i

Bitexen  Tesfed  Türkiye  Kupası

ESL  Türkiye  Haftal ık  Turnuvalar

ESL  Türkiye  Şampiyonası  League  of  Legends  Turnuvası

GAMEHYPE  Etkinl ik ler i

Hepsigamer  ESA  Esports  PUBG  Turnuvası

İncehesap .com  PUBG  Turnuvası

Intel  ESL  Türkiye  Şampiyonası  Kış  Sezonu

Intel  ESL  Türkiye  Şampiyonası  Yaz  Sezonu

Intel  Gaming  Fest

İstanbul  Rumeli  Ünivers ites i  PUBG  Mobile  Turnuvası

Kocael i  Büyükşehir  Belediyesi  Zula  Turnuvası

Kupa  Vestel

NEXT  Level  Gaming  Talks  (Webinar )

Online  Gençl ik  Fest ival i  Spor  İ stanbul  Gençl ik  ve  Eğlence  Fest ival i

Oyun  Başlas ın  Türkiye  -  OBT  Online  Turnuvalar  Seris i

Oyunun  Yı ldız lar ı

Etkinlik  Adı

Pro  El ite  League

Protal i ty  Series

PUBG  Mobile  Yı lbaşı  Gecesi

Razer  Gold  Mobile  Legends :  Bang  Bang  Turnuvalar ı

Razer  Gold  PUBG  Mobile  Parlayan  Yı ldız lar  Turnuvası

Spor  İ stanbul  Gençl ik  ve  Eğlence  Fest ival i

TESFED  #EvdeKal  Kupası

TSL  Türkiye

Türkiye  Espor  Futbol  Ligi

Valorant  First  Str ike

Virtual  Pro  League

Vodafone  FreeZone  Şampiyonluk  Ligi  Türkiye  Büyük  Final i

Zula  Cumhuriyet  Kupası

Zula  Evde  Kal  Turnuvalar ı

Zula  Klanlar  Turnuvası

Zula  Litt le  Caesars  Turnuvalar ı

Zula  Süper  Lig

Etkinlik  Adı

TÜRKİYE'DE DÜZENLENEN ONLINE ESPOR VE OYUN ETKİNLİKLERİ
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ESPOR VE OYUNA YATIRIM YAPAN MARKALAR

* Bu l�ste sene boyunca tak�p ett�ğ�m�z akt�v�telerden derlenerek hazırlanmıştır. Eks�k marka olab�l�r.

Acer
AOC
Armas  Hotels
ASUS
Bahçeşehir  Col lege
Bahçeşehir  Univers ity
BENQ
Bero -Host
Bitexen
BKM  Express
Bloody  Gaming
Borusan  Otomotiv
BTC  Türk
Burger  King
ByNoGame
CarrefourSA
Coca -Cola
Cooler  Master
Defacto
Dl ive

Doğuş  Univers ity
Epin
Fastpay
Formahane
FOX
FunnyToken
GEO  Col lege
Gi l lette
HDI  Sigorta
Head  &  Shoulders
Hepsiburada
HyperX
incehesap .com
ininal
Intel
Maximum  Kart  

i topya
JBL  Quantum
KFC
Lenovo

Razer  Gold
Red  Bull
Sapphire
SenpAI
SteelSer ies
Supradyn  Energy
Tahsi ldaroğlu
TeknoSA
THY
TOSLA
TurkTelekom
Turkcel l
Twitch  TV
Ülker
Vertagear
Vestel
Vodafone
Western  Digital

LG
LimeSoda
Litt le  Ceasers
Logitech
McDonalds
Migros
Monster  Energy
Monster  Notebook
n11 .com
NAU  Drinks
Nimo .tv
OMEN  By  HP
Opet
Papara
Paribu
payhesap
Playstat ion
Popeyes
Puma
Rampage
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ESPOR OYUNLARI
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Age  Of  Empires  2
Apex  Legends
Arena  Of  Valor
Basketbal l  Arena
Brawhal la
Brawl  Stars
Cal l  Of  Duty  Mobile  

Counter -Str ike  Global  Offensive
Dota2
FIFA  2020
Fortnite
Garena  Free  Fire
Hearthstone
Kafa  Topu  2
League  of  Legends
League  of  Legends  Teamfight  Tact ics

League  of  Legends  Wild  Rift
Legends  Of  Runeterra
Mobile  Legends :  Bang  Bang
NBA  2K
Overwatch
Playerunknown ’s  Batt legrounds  (PUBG )

Pro  Evolut ion  Soccer
PUBG  Lite
PUBG  Mobile
Rocket  League
Starcraft  2
Tekken
Tom  Clancy ’s  Rainbow  Six  Siege
Valorant
Wolfteam
ZULA



TÜRKİYE ESPOR MEDYA KANALLARI
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5Mid

Dij ital  Sporlar

Elektronik

Sporlar

Espor  Analist

Espor .online

Esporcu

Esporfix

Esporin

Esports  360  Mag

Esports  Life

Fanatik  Espor

Flank  Esports

Gamer  People

GG  Espor

Hubogi

Hürriyet  Espor

Medya  Espor

Multiplayer

Mynet  Espor

Only  A  Gamer

Playerbros

SporX  Espor

Thats  Game  Bro

5Mid

Dij ital  Sporlar

Elektronik  Sporlar

Espor  Analist

Espor  Gazetesi

e-Spor .com

Espor .online

Esporfix

Esporin

Esport  Times

Esports  360  Mag

Esports  Life

Fanatik  Espor

Flank  Esports

Gamerbase

Hubogi

Hürriyet  Espor

Medya  Espor

Multiplayer

Mynet  Espor

Only  A  Gamer

Playerbros

Save  Butonu

SporX  Espor

Thats  Game  Bro

2019 2020
* Espor medya kanalları, alfabet�k olarak sıralanmıştır.

1 1 3



TOP OYUN SİTELERİ (2020 TRAFİK)

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

Bölüm Sonu Canavarı

Espor Gazetesi

eSports360

Fragtist

Gamer

Hubogi

LeaderGamer

LEVEL

Mavi  Kol

Merl inin  Kazanı

Mobidictum

Only  A  Gamer

OyunGezer

Playerbros

Save  Butonu

TurkMMO

Turuncu  Levye

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

* Alfabet�k olarak sıralanmıştır.

20201 1 4



TOP ONLINE SATIŞ SİTELERİ (2020 TRAFİK)

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

gamesatis .com

bynogame .com

perdigital .com

oyunfor .com

durmaplay .com

midasbuy .com

foxngame .com

klasgame .com

oyunalisveris .com

kabasakalonline .com

gpay .com .tr

epin .com .tr

mtcgame .com

bursagb .com

gold .razer .com

playsultan .com .tr

joyalisveris .com

Kaynak: Similarweb

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020

* Toplam traf�klere göre sıralanmıştır.
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Steam

Epic  Games  Store

itch . io

Rockstar  Games  -  Socialclub

Playstore

TOP ONLINE OYUN PLATFORMLARI (2020 TRAFİK)

GOG

Origin

Humblebundle

Ubisoft  Store

Kaynak: Similarweb

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ RAPORU 2020
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Oyungezer Level

2019 2020
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Cov id - 19 ,  sadece  ü lkemizde  değ i l  tüm  dünyada  as l ında  h iç  bek lemediğ imiz ,  haz ı r l ı k s ı z  yaka land ığ ımız
uzun  bi r  sü reç  o ldu .  Gerek  bi reyse l  yaşamla r ımız  gerekse  t i ca r i  hayat ta  her  bi r imizde  çok  f a rk l ı  etk i l e r
b ı rak t ı .  Pandemin in  sona  ermes i y le  beraber  ger ide  i z l e r in in  ka lacağ ına  ve  bundan  sonra  hayat ın  her
a lan ında  be l l i  oranda  dönüşümler  yaşanacağ ına  i nan ı yo rum .  Oyun  ve  espor  öze l inde  bakt ığ ımızda  i se
evde  ka lma  sü re le r in in  ar tmas ı y la  bi r l i k te ,  on l ine  or tamda  o lmala r ı  ve  bi r  an lamda  güven l i  sosya l l e şme
imkan ı  sağ lamala r ı  neden iy le  doğa l  o la rak  bu  a lan la ra  i l g i  ar t ı ş ı  gös te r i ld i .  Yen i  oyuncu  say ı l a r ı  ve  espor
i z ley ic i  oran la r ı  or ta lama  %20  oran ında  ar t t ı .  Gerek  f ederasyonumuzun  gerek  oyun  f i rma la r ın ın
düzen led ik le r i  öze l  tu rnuva la r la  da  bu  dönemde  i n san la r ın  evde  ka lma  sü reç le r i  des tek lenmeye  gay re t
ed i ld i .  TESFED ,  2020  y ı l ında  Türk i ye ’de  esporun  tabana  yay ı lmas ı  ve  Türk i ye ’n in  u lus la ra ras ı  a landa
marka  bi r  ü lke  o lmas ı  ad ına  pek  çok  öneml i  başa r ı ya  imza  at ı ld ı .  2021  y ı l ında  h ız l ı  bi r  topar lanma
sürec i  bek l i yo rum .  Bu  an lamda  Federasyon  o la rak  ça l ı şma la r ımıza  ka ld ığ ımız  ye rden  ve  hedef le r imiz
doğru l tusunda  devam  etmey i  plan l ı yo ruz .  TESFED ’ i n  temel  amac ı  Türk i ye ’y i  esporda  dünyan ın  say ı l ı
ü lke le r inden  bi r i  ha l ine  get i rmek .  Ş imdiye  kadar  bu  konuda  öneml i  ad ımla r  at t ı k ,  öze l l i k le  ger ide
b ı rak t ığ ımız  y ı lda  u lus la ra ras ı  çapta  başa r ı l a ra  da  imza  at t ı k .  Ulus la ra ras ı  arenada  yen i  başa r ı l a r  ve
şampiyon luk la r  kazanmak ,  ü lke  i ç inde  i se  esporu  gen i ş  k i t l e le re  yaymak  i ç in  ça l ı şma la r ımıza  daha  da
yoğun laş t ı ra rak  devam  edeceğ iz .  2021  y ı l ında  bu  an lamda  öneml i  ad ımla r  atacağ ız .  

2020  y ı l ın ın  henüz  baş la r ında  gerek  bi reyse l  an lamda  gerekse  sektö r  o la rak  hep imiz i  der inden
etk i l eyen  koronav i rüs le  ne  yaz ık  k i  tan ı ş t ı k .  Oyun  sektö rü ,  bu  zor lu  sü reç te  y ı ld ı z ı  par layan  a lan la rdan
b i r i  o la rak  günde l i k  hayat ın  i çe r i s ine  i y i ce  ye r le ş t i .   Pandemi  sebeb iy le  ev le rde  geçen  zamanın
ar tmas ı y la  bi r l i k te  di j i t a l  oyun la r  ve  espora  o lan  i l g i  de  ar ta rken ,  i çe r i k le r in  Z  kuşağ ına  ek  o la rak  Y  ve  X
kuşak la r ı  ta ra f ından  da  i l g i  gördüğünü  hep  beraber  göz lemled ik .  Bu  i l g i  rakamla ra  da  yans ıd ı  ve  kürese l
oyun  pazar ı  2020 'de  y ı l l ı k  yüzde  9 ,3  büyüme  gös te rd i .  Newzoo ’ya  göre ,  g loba l  oyun  pazar ı  2020
i t iba r ı y l a  159  milya r  do la ra  u laş t ı .  2 ,7  milya r  o la rak  be l i r l enen  mobi l  oyuncu  say ı s ın ın  i se  2023  y ı l ında  3
mi l ya r ı  geçmes i  bek len i yo r .  İn san la r  eğ lence l i  vak i t  geç i rmek  i ç in  oyun la ra ,  öze l l i k le  mobi l  oyun la ra
yöne l i yo r  ve  2021  y ı l ında  bu  i vmen in  devam  edeceğ in i  düşünüyorum .  Yap ı lan  araş t ı rma la rda ,  top lam
oynama  sü res i ,  bi r  oturum  boyunca  oynama  sü res i  ve  oyun  i ç i  sa t ın  a l ımla r ın  dünya  çap ında  ar t t ığ ın ı
görüyoruz .  Oyun  oynamaya  yen i  baş layan la r ın  %40 ' ı ndan  f az la s ı ,  oynamaya  devam  edecek le r in i
söy lüyor .  E lbet te  ev le rde  geç i rd iğ imiz  zamanla r  tek ra r  aza lacak ;  ancak  oyun  sektö ründek i  bu  büyüme
dönemse l  o la rak  baz ı  sektö r le rde  gördüğümüz  i ç i  boş  bi r  ba lonun  aks ine ,  oyun la r la  i l g i l i  pek  çok  t rend i
baş la tan ,  espor  ta ra f ı y l a  da  dev  marka la r ı  i ç ine  çeken ,  ayak la r ı  ye re  basan  bi r  gerçek l i k  durumunda .  

A L P E R  A F Ş İ N  
Ö Z D E M İ R

T E S F ED  BAŞKAN I

E R D İ N Ç  İ Y İ K U L
R IO T  GAMES  

TÜRK İ Y E  ÜLKE
MÜDÜRÜ  
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2020 'de  oyun  sektö rü  Türk i ye 'de  h ız la  büyümeye  devam  et t i .  Öze l l i k le  mobi l  oyun  ge l i ş t i rme  a lan ında
Türk i ye  dünyada  söz  sah ib i  ü lke le r  aras ına  g i rd i .  Bugüne  kadar  yap ı lan  oyun  ş i rke t i  sa t ı ş ı  değer i  2 ,4
mi l ya r  do la ra  u laş t ı .  Rakamlar ,  Türk i ye 'n in  en  başa r ı l ı  bi l i ş im  sektö rü  dikey in in  oyun  o lduğunu
gös te r i yo r .  Başar ı y l a  üret ip  dünyaya  sa t ı yo ruz .  Espor  a lan ı  da  Türk i ye 'dek i  genç  ve  yüksek  say ıda  oyuncu
o lmas ı  sayes inde  en  ge lecek  vaad  eden  a lan la rdan  bi r i s i .  Espor  g i r i ş imle r i  Türk i ye 'de  doğup  büyüyüp
yur td ı ş ına  aç ı l acakt ı r .  Avrupa  ve  Ortadoğu 'nun  en  büyük  espor  arenas ı  ESA 'n ın  Mas lak ' ta  aç ı lmas ı
2020 'n in  öneml i  ge l i şmele r i  i ç inde  ye r  a ld ı  bence .

2021 'de  oyun  sektö rü  buraya  akan  yetenek le r  ve  f inansman  kaynağ ı  i l e  bi r l i k te  h ız la  büyümeye  devam
edecekt i r .  Espor  a lan ında  i se  marka la r ın  çok  akt i f  o lacağ ı  bi r  y ı l  o lacağ ın ı  öngörüyorum .  Marka la r  "Yen i
Medya "y ı  yen i  keş fed i yo r la r .  Yüksek  i z l ey ic i  say ı s ı  i l e  espor  en  değer l i  mecra la rdan  bi r i  o la rak  or taya
ç ık ı yo r .  Pazar lama  yönet ic i l e r i  bu  a lan ı  daha  i y i  an lamaya  baş lad ı l a r ,  2021 'de  akta r ı l an  bütçe le r in  de
h ız la  ar tacağ ın ı  göreceğ iz .  Daha  doğrusu  bu  a lana  bütçe  akta ran  marka la r  kazanacak la r .

Sektö r  o la rak  bakt ığ ımızda ,  oyun  sektö rü  bu  dönemi  o ldukça  öneml i  büyümele r le  geç i r i yo r .  Oyun
oynama  sü re le r i  %30  oran ında  ar tmış  durumda .  Evde  ka l ınan  gün le rde  oyun  oynama  oran la r ında  büyük
b i r  ar t ı ş  o ldu .  Hepimiz in  evde  ka lmak  zorunda  o lmas ı  sadece  genç le r i  değ i l  herkes i ,  f i lm  i z l emeye ,

k i tap  okumaya  ve  oyun  oynamaya  yöne l t i yo r .  Kiş i l e r  i n te rnet  baş ında  daha  f az la  zaman  geç i r i yo r .  Espor
ta ra f ındak i  en  büyük  değ i ş im  pandemi  neden i  i l e  yap ı lan  tüm  of f l ine  etk in l i k le r in  ip ta l  o lmas ı  ve
organ izasyon la r ın  tamamen  on l ine  pla t fo rmla ra  çek i lmes i  o ldu .  Neredeyse  her  gün  oyuncu la r  i ç in
büyük  ya  da  küçük  ö lçek l i  tu rnuva la r  düzen len i yo r .  Bu  tu rnuva la r  sadece  oyun  f i rma la r ı  ta ra f ından  değ i l
marka la r  ta ra f ından  da  yap ı lab i l i yo r .  Kimi  marka la r  müşte r i l e r in i  memnun  etmek  ve  sa t ı ş l a r ın ı
a r t t ı rmak  i ç in  tu rnuva la r  düzen le rken ,  k imi  marka la r  ek ip le r in i  memnun  etmek  i ç in  ş i rke t  i ç i  ya  da
ş i rke t le r  aras ı  on l ine  tu rnuva la r  düzen l i yo r la r .  Sadece  PC  oyun la r ı  değ i l  mobi l  oyun la rda  ar t ı k  espor
a renas ındak i  ye r in i  çok  kesk in  bi r  şek i lde  a lmış  durumda .  Hem  sosya l  yaşamımız  aç ı s ından  hem  de
ekonomik  aç ıdan  be l i r s i z  bi r  dönemdey iz .  Yen i  koşu l l a r  tam  ne  o lacak  kes t i remiyoruz .  Bu  dönem  bize
şunu  gös te rd i ,  kaç ın ı lmaz  ge leceğ imiz  o lan  di j i t a l  dönüşüm  bu  s ınav  sonras ı  çok  daha  h ız l ı  bi r  şek i lde
hayat ımız ın  bi r  parças ı  o lacak  g ib i  duruyor .  Buradak i  öneml i  ke l ime  bence  “HIZ ”  kav ramı .  Tekno lo j i ye
h ız l ı  uyum  sağ layan la r  ayakta  ka lacak .  Sadece  bu  değ i l  tekno lo j i y i  ve  di j i t a l  dünyay ı  “HIZ ” ’ l ı  o lmak  i ç in
ku l l anan la r  da  bi r  ad ım  öne  geçecek .  İnovat i f  o lan  ve  bu  değ i ş im  h ız ına  ayak  uydurab i len  f i rma la r ,

yen i l i k le r  ve  yen i  doğab i lecek  o las ı  so run la r  kar ş ı s ında  daha  etk in  ro l  a lacak .

B A R I Ş  Ö Z İ S T E K
NETMARB LE  EMEA

YÖNET İM
KURULU  BAŞKAN I

O Z A N  A Y D E M İ R
GAM ING  I N  TURKEY

PRES I DENT
FOUNDER
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Di j i ta l  oyun  sektö rü  tüm  dünyada  o lduğu  g ib i  ü lkemizde  de  h ız la  ge l i ş i yo r .  Öze l l i k le  2020  y ı l ında

ev le rde  daha  çok  zaman  geç i rmemize  neden  o lan  pandemi  sü rec inde ,  büyüme  t rend i  daha  da  h ız lanan

a lan la rdan  bi r i  di j i t a l  oyun  sektö rü  o ldu .  Evden  ça l ı şma  ve  uzaktan  eğ i t imin  yan ı  s ı ra  eğ lence  i ç in

ay ı rd ığ ımız  zamanın  büyük  k ı smın ı  da  di j i t a l  oyun la r  sayes inde  çev r imiç i  dünyada  geç i rmeye  baş lad ık .

Bu  dönemde  bi r  öncek i  y ı l a  k ı yas la ,  evde  daha  çok  vak i t  geç i rmen in  de  etk i s i y le  müşte r i l e r imiz in

in te rnet  ku l lan ımla r ı  yüzde  58  sev i yes inde  ar t ı ş  gös te rd i .  

Türk  Te lekom  o la rak  biz  bu  sü reç te  güç lü  a l t yap ımız la  kes in t i s i z  i l e t i ş imi  sü rdürürken ,  81  i lde

sağ lad ığ ımız  h ız l ı  i n te rnet le  oyun  seve r le r in  yan ında  o lduk .  F iber  i n te rnet  ku l lan ıc ı l a r ımıza

sunduğumuz  yüksek  h ız  sayes inde ,  di j i t a l  oyun  ev ren ine  sağ lad ığ ımız  katk ı l a r ı  ar t ı rmaya  da  devam

ediyo ruz .  Ayr ıca ,  Türk  Te lekom  o la rak  kend i  bünyemizde  hayata  geç i rd iğ imiz  di j i t a l  oyun  pla t fo rmumuz

Plays to re  i l e  10  y ı l ı  aşk ın  zamandı r  oyun  seve r le r in  heyecan ına  or tak  o luyoruz .  

Oyun  sektö ründen  kazan ı lan  ge l i r  s ı ra lamas ında  dünya  gene l inde  18 ’ i nc i  s ı rada  ye r  a lan  ü lkemiz ,

öze l l i k le  sah ip  o lduğu  genç  nüfus  i l e  oyun  a lan ında  öneml i  bi r  potans i ye le  sah ip .  Türk i ye ’n in  l ide r

te lekomünikasyon  ş i rke t i  o la rak  bu  gücün  f a rk ınday ı z  ve  önümüzdek i  dönemde  di j i t a l  oyun la r ın  temel

gerek l i l i ğ i  f ibe r  i n te rnet i  daha  da  yayg ın laş t ı rmak  i ç in  tüm  ü lkede  a l t yap ımız ı  güç lend i rmeye  devam

ederken ,  oyun  seve r le re  yöne l i k  tek l i f  ve  ürün le r imiz le  sektö re  katk ı  sunmaya  devam  edeceğ iz .

TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ UZMAN GÖRÜŞLERİ
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2020  y ı l ı  oyun  dünyas ın ın  ge l i şmes i  ve  daha  üst  düzey le rde  h izmet  ve rmeye  baş lamas ı  ad ına  tam  bi r

dönüm  noktas ı  o ldu .  Tüm  dünyay ı  etk i s i  a l t ına  a lan  Cov id - 19  sa lg ın ı  i l e  bi r l i k te  bi rçok  sektö r  bu

pandemiden  o lumsuz  etk i l en i rken ,  oyun  endüst r i s i  y ine  güven i l i r  bi r  l iman  o lduğunu  kan ı t l ad ı  ve

yat ı r ımc ı la r ın  en  popü le r  seç imi  o lmay ı  başa rd ı .  Bu  dönemde  ev inde  o lan  ve  oyuna  daha  f az la  vak i t

ay ı ran  oyuncu la r  i ç in  müşte r i  memnuniye t i  ve  daha  f az la  i çe r i k  öğe le r in in  önem  kazand ığ ın ı  görüyoruz .

2020  y ı l ı  i l e  baş layan  pandemi ,  bi rçok  markan ın  defans i f  poz i syona  geçmes ine  sebep  o ldu .  İ ş ten

ç ıka rmala r ,  ask ı ya  a l ınan  pro je le r ,  h izmet le rde  dara lma  g ib i  son  ku l lan ıc ı y ı  etk i l eyen  bu  ge l i şmele r i

t i t i z l i k le  yak ından  tak ip  et t i k .  Tüm  tak ım  arkadaş la r ımız la  ka fa  ka faya  ve re rek  bu  y ı l ı  nas ı l  başa r ı

h ikayes ine  çev i r i r i z  diye  i s t i şa re  et t i k .  Sadece  Razer  Türk i ye  o la rak  değ i l ,  tüm  bö lge le rde  bu  bey in

f ı r t ınas ı  bi r  başa r ı  yang ın ına  dönüştü .  Bütün  bi r  sene  boyunca  oyuncu la r ın  sevd iğ i  i çe r i k le r i  güven l i  ve

en  h ız l ı  şek i lde  on la ra  sunmay ı  başa rd ık  ve  oyun  ekos i s teminde  en  çok  te rc ih  ed i len  h izmet le rden  bi r i

ha l ine  ge ld ik .  Türk i ye ’n in  en  çok  i z l enen ,  tak ip  ed i len  ve  i l g i  gören  “Evde  E - spor ”  etk in l i k le r in i

ge rçek leş t i rd ik .  Biz im  i ç in  2020  y ı l ı  bi r  hand ikap  değ i l ,  tam  te r s ine  di ş imize  göre  bi r  meydan  okuma

oldu !

Razer  ve  f in tech  yap ı s ı  Razer  Gold  i l e  Mena /Türk i ye  operasyon la r ımızda  Türk  oyuncu la r ın ın  ne  i s ted iğ in i

b i l i yo r  ve  on la ra  en  zeng in  i çe r i k le r i  en  h ız l ı ,  güven i l i r  ve  en  ko lay  yöntemler le  u laş t ı rmak  i ç in

çaba l ı yo ruz .  2021 ’de  gücümüzü ,  e fo rumuzu  ve  marka  bi r l i k te l i k le r imiz i  daha  da  ar t t ı r a rak ,  hem

donan ım  hem  de  f in tech  yap ı la r ımız la  Razer  markas ın ı  müşte r i l e r imiz le  daha  f az la  buluş tu racağ ız .

Y E Ş İ M  A L G A N
RAZER  TURKEY

Ü LKE
GENE L  MÜDÜRÜ
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2020 ,  baş ta  Cov id 19  o lmak  üze re  he r  b i r i  dünya  t a r ih i  i ç i n  dönüm  nok ta s ı  say ı l ab i l ecek  on la rca  o lay ın

damga  vu rduğu  y ı l  o la rak  an ı l acak .  Tüm  ezbe r l e r im iz i  baş tan  sona  değ i ş t i rd iğ im iz  bu  y ı lda  be lk i  de

tek  o lumlu  i l e r l eme  gaming  a lan ında  ya şand ı .  Y ı l l a rd ı r  üze r ine  konuş tuğumuz  sek tö r  büyümes i  cov id

sebeb i y l e  ev l e r im ize  kapan ınca  en  yüksek  değe r l e r ine  u la ş t ı  ve  b i z  be lk i  de  b i r  kaç  y ı l  daha  son ra

ge rçek le şeceğ in i  öngö rdüğümüz  say ı l a r a  2020  y ı l ı  i çe r i s i nde  u la şma  şans ı  bu lmuş  o lduk .  Bu

neden le r l e  Cov id 19  ben im  gözümde  gaming ’ i n  en  büyük  şans l a r ından  b i r i  o ldu .  Oyuncu  say ı s ı ,

oynanma  sü re s i ,  i z l enme  sü re l e r i  ve  e lde  ed i l en  c i ro l a r  an lamında  hem  oyun la rda ,  hem  de

p la t fo rmla rda  üs t  üs te  r eko r l a r ın  k ı r ı l d ığ ı  bu  y ı l ı ,  ge lecek te  gaming ’ i n  marka la r ın  t am  o la rak  odak

nok ta s ına  ye r l e ş t i ğ i ,  Coca -Co la  o la rak  b i z im  i ç i n se ,  i k i  sene  önce  gaming  ekos i s t eminde  yen iden  ye r

a lmak  üze re  baş l a t t ı ğ ım ız  oyuncunun  o lduğu  ye rde  haz ı r  bu lunma  s t r a te j im iz i ,  a lan ın ı  gen i ş l e te rek

uygu lamaya  devam  e t t i ğ im iz  y ı l  o la rak  anacağ ı z .

 

202 1  y ı l ı na  bak t ığ ım ızda  pandemi  sü rec in in  benze r  koşu l l a r l a  sü rmes i  ve  ev l e rde  ka lacağ ımız  sü ren in

en  az  y ı l ı n  i l k  ya r ı s ı  boyunca  devam  e tmes i  bek len i yo r .  Bu  da  b i r  öncek i  sene  yaka l ad ığ ı  i vmey le  z i r ve

nok ta s ın ı  gö ren  tüm  say ı l a r ı n ,  benze r  b i r  i vmey le  a r tmaya  devam  edeceğ i  ve  yen i  r eko r l a r ı  sene

boyunca  gö rmeye  devam  edeceğ imiz  an lamına  ge l i yo r .  Baş ta  yen i  oyuncu la r  o lmak  üze re  gün  be  gün

a r tan  bu  say ı l a r ı n  ya ra tacağ ı  domino  e tk i s i y l e  gaming ’ i n  eğ lence  sek tö rü  i çe r i s i nde  en  büyük  paya

sah ip  a lacağ ına  ve  müz ik ,  spo r  ve  s inema  g ib i  r ak ip l e r in in  de  dönüşüm  sü reç l e r i  i ç i n  h ı z l and ı r ı c ı

gö rev i  gö receğ ine  i nan ı yo rum .  B iz  de  bu  değ i ş im  sü rec inde ,  ekos i s t em  i çe r i s i ndek i  va r l ı ğ ım ız ı  mevcut

s t r a te j im iz in  daha  da  o lgun la şmı ş  ve  değ i ş ime  adapte  ed i lm i ş  ha l i y l e  ye r  a lacağ ı z .  Özet l e ,  Coca -Co la

ve  gaming  i ç i n ,  202 1  y ı l ı  ge ld iğ i  nok tada  sadece  tu tunacağ ı  değ i l ,  bay rağ ı  a r t ı k  zo r  u la ş ı l acak  b i r

nok taya  t a ş ı yacağ ı  y ı l  o lacağ ın ı  düşünüyo rum .  
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İ ş  Bankas ı  o la rak ,  espor  di j i t a l l e şen  dünyada  değ i şen  i ş  model le r i  i çe r i s inde  yen i  nes i l  bi r  ekonomi
o la rak  dikkat imiz i  çekt i .  Gel i şmekte  o lan  ve  i çe r i k le r i  i l e  a l ı ş ı l age lmiş  tüket im  a lan la r ından  f a rk l ı l a şan
d i j i t a l  çağ ın  yen i  eğ lence  dünyas ı  id i .  Ayr ıca ,  yen i  nes i l  i l e  temas ımız ı  samimi  bi r  i l e t i ş im  i l e  sü rdürüp
kuvvet lend i rmek  ad ına  on la r ı  an lad ığ ımız ı  gös te recek  bi r  araca  da  i h t i yac ımız  va rd ı .  

Espor ,  di j i t a l  dünyan ın  yen i  yükse len  i çe r iğ i  ve  medyas ı  o lma  öze l l iğ i  i l e  yen i  nes i l  i l e  markamız
a ras ında  başa r ı l ı  bi r  köprü  görev i  göreb i lecekt i .  Espora  ya t ı r ım  yapma  kara r ımız ın  ç ık ı ş  noktas ın ı  bu
şek i lde  özet leyeb i l i r im .  

İ l k  o la rak  2017  y ı l ın ın  Ocak  ay ında  kend imiz i  konumland ı rmaya  baş lad ığ ımız  espor  a lan ındak i
ça l ı şma la r ımız ı  bugüne  kadar  ara l ı k s ı z  o la rak  devam  et t i rd ik .   İ l k  günden  ber i  be l l i  o lan  s t ra te j imiz  ve
yo l  har i tamız  kapsamında  amac ımız ,  Max imum  Gaming  pla t fo rmla r ımızda  özgün  i çe r i k le r  üzer inden
kend i  top lu luğumuzu  o luş tu rmak ,  top lu luktan  öğrend ik le r imiz  i l e  esporcu la r ın  oyun  deney imle r in i  ve
gün lük  sosya l  hayat la r ındak i  diğer  deney imle r i  tamamlayan  sadece  on la ra  öze l  bi r  ödeme  s i s temi
o luş tu rmakt ı .    

Top lu luk  o luş tu rma  aşamas ında  ekos i s temin  diğer  öneml i  paydaş la r ı  o lan  espor  tak ımla r ı ,  oyun
f i rma la r ı ,  ku lüp le r ,  yay ınc ı l a r  ve  etk in l i k  organ iza tö r le r i  i l e  di j i t a l  i şb i r l i k le r i  kura rak  i l e r l ed ik .  

Bu  ça l ı şma la r ımız  net ices inde  top lu luğumuzdan  ve  ekos i s tem  paydaş la r ımızdan  öğrend ik le r imiz
para le l inde  sadece  oyun  seve r le re  öze l  ürün le r imiz i  de  hayata  geç i rd ik .

Max imum  Mobi l  uygu lamas ı  i çe r i s inde  oyun  kod la r ın ın  sa t ın  a l ınab i leceğ i  Di j i ta l  Kod  Market  ve  esporcu
ve  tüm  di j i t a l  oyun la r  i l e  i l g i l enen  k i t l eye  öze l  o la rak  tasa r lanmış  Max imum  Gaming  kar t ımız  ve  ay r ı ca
Max imum  Gaming  Kar t ’ ı n  Fenerbahçe  ta ra f ta r  kar t  ve r s i yonu  esporcu la r ın  gün lük  deney imle r in in  bi r
parças ı  o la rak  öneml i  temas  a lan la r ımız .  Bunla ra  diğer  sponsor  o lduğumuz  tak ımla ra  a i t  or tak  l ogo lu
Max imum  Gaming  Kar t la r ı  ek leme  yönünde  de  ça l ı şma la r ımız  devam  ed iyo r .

2017  y ı l ından  bu  yana  des tek  ve rd iğ imiz  Workup  Gi r i ş imc i l i k  Programı  kapsamında  da  espor  ve  oyun
a lan ındak i  g i r i ş imle re  des teğ imiz  mevcut .  

Cov id - 19  pandemis i  i l e  bi r l i k te  dipten  ge len  pek  çok  t rend  g ib i  di j i t a l  deney imle r  de ,  bundan  sonrak i
dönemde  di j i t a l l e şmeye  yön  ve recek  a lan la rdan  bi r i  o lacak  ve  bu  an lamda  oyun  ekos i s temi  büyüme
hız ın ı  ar t ı racak .
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2020 ’de  maalese f  i ç inde  bulunduğumuz  ve  bi r  an  önce  bi tmes in i  di led iğ imiz  pandemi  dönemi  sadece
genç le r in  değ i l  herkes in  hayat ın ı  her  yönüy le  etk i l ed i .  Zorun lu  o la rak  on l ine  geç i r i l en  sü re le r in  uzamas ı
ve  ev  dı ş ı  eğ lence  akt i v i te le r in  k ı s ı t l anmas ı  sebeb iy le ,  oyun  ve  espor  dünyas ında  büyük  bi r  ta lep  ar t ı ş ı
meydana  ge ld i .  
 

Sene  boyunca  ek ip  o la rak  yapt ığ ımız  tüm  haz ı r l ı k la r  i l e  oyun  ekos i s temine  gös te rd iğ imiz  i l g i y i ,  2021  i l e
beraber  üzer inde  ça l ı ş t ığ ımız  ve  pla t fo rma  dönüştü receğ imiz  bi r  dünya  ya ra ta rak  gös te receğ iz .  Bu ,  bi r
oyuncunun  haya l inde  görmek  i s ted iğ i  şek i lde  bi r  dünya  o lacak .  Ozan  Mode :  ON
 

Espor  tak ımla r ına  ve  ekos i s temine  tam  des tek  o lmak ,  kend i  espor  ekos i s temimiz i  ya ra tmak ,  oyun la r
öze l inde  ku l lan ıc ı l a ra  f ı r sa t la r  o luş tu rmak ,  on l ine  /  of f l ine  (umuyorum )  etk in l i k le r  i l e  on la r ı  bi r  araya
get i rmek  dı ş ında  müzik ,  eğ lence ,  eğ i t im  g ib i  genç le r in  i h t i yac ı  o lduğu  her  anda  Ozan  SuperApp
yan la r ında  o lacak .  En  öneml i  nokta  i se ,  i n şa  edeceğ imiz  bu  dünya  ayn ı  zamanda  genç le r in  ve
oyuncu la r ın  ses i  o lacak .  Onla r ın  haya l le r i  değ i ş t i kçe  biz  de  değ i şeceğ iz ,  on la r ın  deney imle r in i
önemseyerek  zaman  i ç inde  tam  da  on la r ın  i s ted iğ i  g ib i  bi r  dünya  kurmak  i ç in  sü rek l i  ev r i l ecek  bi r
p la t fo rm  i n şa  ed iyo ruz .  

 

“Ozan  SuperApp ”  uygu lamas ı  i l e  genç le r imiz ,   f inansa l  i ş l emle r in i  ko lay l ı k la  ve  güven le  7 /24
gerçek leş t i reb i lecek .  Ozan  SuperApp ;  hesap  açma ,  7 /24  para  t rans fe r i ,  QR  i l e  ödeme ,  yur t  i ç i  ve  yur t  dı ş ı
f a tu ra  ödeme ,  Amazon ,  Tes la  g ib i  ş i rke t le r in  h i s se  senet le r in in  a l ım  sa t ımı ,  kr ip to  para  a l ım  sa t ımı  ve
oyun  kodu  (e -pin )  sa t ın  a lma  g ib i  bi rçok  fonks i yonu  i ç inde  bar ınd ı racak .  Ozan  SuperApp ’ i  sadece  oyun
dünyas ı  i ç in  değ i l ,  hayata  dokunan  tüm  akt i v i te le r in i z  i ç in  de  ku l lanab i l i yo r  o lacaks ın ı z .

 

Özet le  Ozan  SuperApp  ek ib i  o la rak ,  hem  ye r l i  hem  yabanc ı  oyun  f i rma la r ı y l a  hem  de  ar t ı k  ge lenekse l
ha le  ge len  “oyun la r ı ”  oynayan  bi reyse l  oyuncudan  espor  tak ımla r ına  kadar ,  tüm  oyun  ekos i s temindek i
paydaş la r ımız ın  yan ında  o lacağ ız .  Oyuncu la r ın  veya  esporcu la r ın  sadece  oyun  i ç i  i h t i yaç la r ı  /  dünya la r ı
değ i l  bu  top lu luğun  oyun  dı ş ındak i  yeme  i çmeden  tu tun  da  g iy ime  kadar  eğ i t imden  tu tun  seyahate
kadar  bi rçok  a landa  kurgu layacağ ımız  avanta j l a r  dünyas ı y la  on la ra  öneml i  f ı r sa t  kap ı la r ın ı  da  açarak
her  zaman  yan la r ında  o lacağ ız .  

 

Be lk i  bi r  sü re  on l ine  o la rak  yan la r ında  o lacağ ız  ama  umuyorum  k i  bu  zor lu  dönemi  hep  beraber
a t la tacağ ız  ve  hayat ımız  her  an lamıy la  en  k ı sa  sü rede  normale  dönecek .  İ ş te  o  zaman  gerçekten
genç le r imiz  ve  oyuncu la r ımız  i l e  tam  an lamı  i l e  bi r  araya  ge leceğ iz .

Ö M E R  S U N E R
CEO

OZAN  E L EK TRON İ K
PARA  A . Ş
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2020  y ı l ı ,  R i o t  Game s  o l a r a k  s e y i r c im i z l e  daha  f a z l a  i l e t i ş im  ku r duğumuz  b i r  y ı l  o l du .  D i j i t a l

d ün y ada  y ap t ı ğ ım ı z  k ampan y a l a r  v e  i ç e r i k l e r l e  i z l e y i c i l e r im i z i n  TB F  v e  Wo r l d s  dene y im l e r i n i

a r t t ı r d ı k .  Ya r a t t ı ğ ım ı z  #b i z o l a n k a z an s ı n  k ampan y a s ı  i l e  he r k e s i  TB F  r u hunu  b i r  bü t ün  o l a r a k

y a ş ama y a  da v e t  e t t i k  v e  bu  r u hu  Wo r l d s  2020  dönem in e  de  t a ş ı y a r a k  s o s y a l  medya  p l a t f o rm l a r ı

ü z e r i n d en  ge r ç e k l e ş e n  40  gün l ü k  b i r  i l e t i ş im  s o nu cunda  ü l k em i z i n  i l k  d i j i t a l  E spo r  müze s i n i

k u r du k .  So s y a l  medya   e t k i l e ş im l e r i n d e  i s e  t ems i l c im i z  Papa r a  Supe rMa s s i v e ’ i n ,  bu  y ı l  Wo r l d s ' e

k a t ı l a n  2 2  t a k ım  a r a s ı n d a  en  ç o k  k onu ş u l a n  8 .  t a k ım  o lma s ı n a  y a r d ımc ı  o l du k .

A r t a n  i l e t i ş im  ç a l ı şma l a r ım ı z ,  ne  mut l u  k i ,  e s po r un ,  ü l k em i zd e k i  gen ç  nü f u s un  en  bü yü k  i l g i

a l a n l a r ı n d an  b i r i  ha l i n e  ge lme s i n e  k a t k ı d a  bu l undu .  Bu  s a y ede  de ,  ma r k a l a r ı n  e s po r a  o l a n  i l g i s i

v e  de s t e ğ i  he r  ge ç en  gün  a r tma y a  de v am  ed i y o r .  2020  y ı l ı n d a ,  daha  ön c e  e k o s i s t em im i zd e

o lma y an  g l ob a l  v e  y e r e l  ma r k a l a r l a  ç a l ı şma  f ı r s a t ı  bu l du k .  R i o t  Game s  o l a r a k  ma r k a l a r ı n  v e r d i ğ i

d e s t e k l e r  v e  i ş  b i r l i k l e r im i z l e  b i r l i k t e  he r  z aman  o yun cu l a r ım ı z a  daha  i y i  b i r  dene y im  s unmay a

ç a l ı ş ı y o r u z .

VALORANT ’ ı n  i l k  r e sm i  t u r n u v a s ı  F i r s t  S t r i k e  i l e  y en i  t a k ım l a r ı n  o r t a y a  ç ı kma s ı  da ,  i l e t i ş im im i z i n

d aha  bü yü k  b i r  k i t l e y e  u l a şma s ı n ı  s a ğ l a d ı .  Ayn ı  z amanda  da ,  y en i  y e t e n e k l e r i n  k e ş f e d i lme s i  i l e

o y un cu  ha vu zunu  ge l i ş t i r d i .
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2020  hem  Dünya ’da  hem  de  ü lkemizde  di j i t a l  oyun la r ın  ar t ı k  net  bi r  biç imde  eğ lence  sektö rünün

tüket im  ve  c i rosa l  an lamda  z i r veye  ye r le ş t iğ i  y ı l  o ldu .  S inemala r ın  kapanmas ı ,  dı şa r ı ya  daha  az

ç ıkab i l i yo r  o lmamız  öze l l i k le  yoğun  gün  i çe r i s inde  bazen  vak i t  bulamadığ ımız  konso l  ve  PC

pla t fo rmla r ın ın  tüket imin i  o ldukça  ar t t ı rd ı .  Bu  sü reç te  puzz le  2020 ’de  de  mobi l  oyun la r  aras ında  c i rosa l

l ide r l iğ in i  korurken ,  shoote r  ded iğ imiz  FPS /TPS  ta rz ı  oyun la r ın  z i r veye  oynamaya  baş lad ığ ın ı

göz lemled ik .  

Çok  büyük  s tüdyo  i çe r iğ i  i s teyen  bu  tü r ,  bi ld iğ imiz  g ib i  gene lde  oyun  denges in i  bozacak  ürün le r i

sa tmadığ ından ,  çeş i t l i  modla r ,  etk in l i k le r  ve  kozmet ik  eşya la r  i l e  oyuncu la r ın  oyuna  bağ l ı l ı ğ ı  sağ lamaya

ça l ı ş ı yo r .  Öze l l i k le  Mobi l  shoote r  kategor i s i  2019 ’a  k ı yas la  ge l i r  oran ında  %38 ,  i nd i rmede  i se  %3 1 ’ l i k  bi r

büyüme  yaka laya rak  2 .7  milya r  g ib i  i nan ı lmaz  bi r  say ı ya  u laş t ı .  2018  y ı l ında  baş layan  Bat t le  Roya le

tu fan ı ,  bu  y ı l  da  mobi l  oyun la r ın  gene l  i s ta t i s t i k le r in i  büyük  ö lçüde  etk i l ed i .  

Kategor idek i  en  çok  ge l i r  e lde  eden  oyun la r ın  tamamen  oynamas ı  ücre t s i z  o lmas ı  ve  sadece  kozmet ik

ürün le r  i ç in  bi r  ücre t  ödenmes i  gerekmes i  de  dikkat  çek ic i  unsur la rdan  bi r i .  Oyuncu la r ın  sü rek l i  i l g i s in i

çekmek  ad ına  k ı sa  sü ren  ve  h ız l ı  tüket i l eb i len  sezon la r  i l e  ku l lan ıc ı l a r ına  bi r  kazanma  duygusu

sağ laya rak ,  bi r  i çe r i k  tüket i ld iğ inde  h ız l ı ca  yen i  bi r i  i çe r i k  ek lenerek  oyuna  ger i  dönmele r i  sağ lan ı yo r .

Her  sezon ,  oyuncu la r ın  i l g i s in i  çekecek  kozmet ik le r  ve  oyun  modla r ı y l a  des tek lenerek  oyuncu la r ın  key i f

a lab i leceğ i  bi r  or tam  ya ra t ı l ı yo r .  

Bu  ka l i te l i  ve  ko lay  tüket i l eb i l i r  i çe r i k le r  de  bu  oyun la ra  daha  önce  görü lmemiş  bi r  sev i yede  ger i  dönüş

sağ l ı yo r .  Bütün  bu  büyümenin  sektö rdek i  en  büyük  oyun la rdan  bi r i  o lan  For tn i te ’ ı n  AppStore ’dan

çek i lmiş  o lduğu  dönemde  gerçek leş t iğ in i  de  at lamamak  gerek .  Diğer  oyun  tü r le r ine  göre  çok  daha  uzun

süren  seans la r  ve  dikkat  gerekt i ren  shoote r  tü ründek i  bu  büyüme ,  oyuncu la r ın  daha  an laml ı  oyun la r  ve

sosya l  deney imle r  arad ığ ın ın  a l t ın ı  ç iz i yo r .   

A R A S  Ş E N Y Ü Z
M I LDMAN I A
PAR TNER
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2020  y ı l ı  oyun  do lu  b i r  y ı l  o la rak  geç t i .  Pandemi  ve  k ı s ı t l ama la r l a  b i r l i k te  evde  daha  f a z l a  zaman

geç i rd i k .

Uzak tan  eğ i t im  ve  ça l ı şma ,  a l ı ş ve r i ş ,  eğ lence  b i r çok  konuda  i n te rne t  ku l l an ım ımız  a r t t ı .  Sadece  oyun

paza r ı  değ i l ,  gene l  an lamda  b i lg i s aya r  paza r ı  da  bek len t i l e r im iz in  çok  üs tünde  büyüdü .

B i r  oyun  b i lg i s aya r  markas ı  o la rak  en  öneml i  hede f im iz ,  d i j i t a l  sa t ı ş  r akamla r ından  öte ,  t a r t ı ş ı lmaz  

 müşte r i  memnun i ye t i  ve  bu  konuda  büyük  a t ı l ım la r  yap t ı k .

Pandemi  hep imize  yen i  a l ı ş kan l ı k l a r  kazand ı rd ı  ve  pandemin in  b i tmes i y l e  de  h içb i r  şey in  esk i s i  g ib i

o lmayacağ ın ı  düşünüyo ruz .  Tekno lo j i  ve  oyun la ra  i l g im iz  a r t ı k  esk i s inden  daha  f a z l a .  202 1  y ı l ı nda  da

öze l l i k l e  oyun  sek tö rünün  büyüyeceğ ine  i nan ı yo ruz .  2020  y ı l ı nda  oyun  pc  donan ım  paza r ı  g loba lde

yak l a ş ı k  o la rak  40  mi l ya r  do la ra  u la ş t ı .  Oyun  b i lg i s aya r ı ,  çev re  b i r im le r i  ve  aksesua r l a r ı y l a  Tü rk i ye 'de

i se  400  mi l yon  do la r ın  üze r inde  b i r  paza r  o luş tu .  Oyun  b i lg i s aya r l a r ı  i s e  Tü rk i ye ’de  top lam  PC

paza r ın ın  yak l a ş ı k  %20 ' s in i  o luş tu rdu .  Sadece  donan ım  t a ra f ı nda  değ i l ,  oyun  yaz ı l ım ı  t a ra f ı nda  da

Tü rk i ye ’de  yüksek  c i ro lu  sa t ı ş l a r  ge rçek le ş t i .

202 1  y ı l ı nda  da  tüm  oyun  seve r l e re  sağ l ı k l ı  gün le r  d i l e r im .

B O R A  A R A S
GAME  GARA J

GENE L  MÜDÜRÜ
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R i o t  Game s  o l a r a k  y en i  k o ş u l l a r a  h ı z l a  adap t e  o l a b i l e n  v e  s e s  ge t i r e n  y en i l i k l e r e  im z a  a t ab i l e n  b i r

y a p ı y a  s a h i b i z .  2020  y ı l ı n d a  pandem i  neden i y l e  b i r  ç o k  s p o r  v e  e s po r  o r g an i z a s y onunun  i p t a l

o lma s ı ,  a s l ı n d a  bu  k a s l a r ım ı z ı  değe r l e nd i rme  ş a n s ı  t a n ı d ı  b i z l e r e .  Pandem i  i l e  b i r l i k t e

o y un cu l a r ım ı z ı n  maç l a r ı n a  e v l e r i n d en  k a t ı l a c a k l a r ı  b i r  s i s t em  ku r du k .  Ba ş l a ng ı ç t a  s unu cu l a r ım ı z

d a  o yun cu l a r ım ı z  g i b i  y a y ı n l a r ım ı z a  e v l e r i n d e  dah i l  o l du l a r .  B i r  s ü r e  s o n r a  k end i l e r i n i  ge r e k l i

g ü v en l i  ön l em l e r i n i  a l a r a k  s e y i r c i s i z  b i r  o r t amda  s a hne y e  t a ş ı d ı k  v e  pandem i  s ü r e c i nd e  % 20 'n i n

ü z e r i n d e  b i r  i z l e nme  s a a t i  a r t ı ş ı  y a k a l a d ı k .  

Y ı l ı n  en  bü yü k  e s po r  e t k i n l i ğ i  o l a n  Tü r k i y e  Bü yü k  F i n a l i ’n i  ( TBF )  ge ç t i ğ im i z  s e n e ,  e t k i n l i ğ e  ö z e l

o l a r a k  t a s a r l a n an  d i j i t a l  b i r  e v r e nde ;  ada l e t ,  onu r  v e  b i r l i k t e l i k  k a v r am l a r ı y l a  ö zde ş l e ş e n  Demac i a

A r e n a ’da  ge r ç e k l e ş t i r e r e k  b i r  i l k e  daha  im z a  a t t ı k . Tüm  bu  z o r l u  k o ş u l l a r  de v am  ede r k en  de

VALORANT ' ı n  i l k  r e sm i  t u r n u v a s ı n ı  y a n i  F i r s t  S t r i k e ' ı  ge r ç e k l e ş t i r d i k .  K i t l e d en  a l d ı ğ ım ı z  o l um l u

ge r i  dönü ş l e r  v e  i z l e nme  o r a n l a r ı  Tü r k i y e ’n i n  VALORANT  e s po r un a  i l g i s i n i  v e  o yun cu l a r ı n

po t a n s i y e l i n i  gö rmem i z e  y a r d ımc ı  o l du .  
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Ün ive r s i te  esporu  a l t yap ı  prob lemin i  çözer !  Cov id - 19 .  espor  sektö ründe  taş la r ı  ye r inden  oynatan ,  kar t l a r ı

yen iden  dağ ı tan  bi r  kr i z .  Bundan  öncek i  tüm  kr i z le rde  de  poz i t i f  büyüme  gös te ren  bi r  sektö r .  Oyun

sektö rü  bu  kr i zden  de  büyüyerek  ç ıka rken ;  eğ i t im  sektö rünün  di j i t a l l e şme  konusunda  ne  kadar  i l ke l

ka ld ığ ı ,  tekno lo j i  ku l lanarak  eğ i t im  yapmanın  ne  kadar  öneml i  o lduğu  ve  oyuncu /öğrenc i  kümes in in  ne

kadar  büyük  o lduğunu  bütün  dünya  id rak  etmiş  o ldu .

Kapa l ı  ka lan  oku l la r  genç le r in  i l g i s in i  çekmek  bi r  yana ,  bu  f e laket  kr i z in  i ç inde  operasyona  devam

etmek  ve  e l le r indek i  tüm  tekno lo j i k  imkan la r la  eğ i t im  ve rmeye  çaba lamaktad ı r l a r .  İ çe r iğ in  ve

ka l i te s in in  de  ne  kadar  öneml i  o lduğu  bütün  dünyada  çok  net  ç izg i l e r le  f a rk  ed i lmiş  o ldu .  Çocuk la r ,

genç le r ,  a i le le r  ve  kurumla r  ar t ı k  oyun  dünyas ına  kay ı t s ı z  ka lamayacak la rd ı r .  Bu  da  biz le re  yen i  ve  f a rk l ı

so rumlu luk la r  get i rmekted i r .  Genç le r imiz i  sektö re  haz ı r l amak  ve  o lumsuz luk la r ı  min imuma  i nd i rmek

iç in  or tak  akademi  ve  öze l  sektö rün  or tak  çaba  gös te rmes i  gerekmekted i r .

Her  tekno lo j in in  ve  t rend in  ge l i şmes inde  g loba l  ün ive r s i te  i şb i r l iğ i  ağ la r ın ın  büyük  des teğ i  o lmuştur .

2017  y ı l ında  Türk i ye  esporunun  ge l i şmes i  i ç in  önce  oku l la r ın  ge l i şmeye  i h t i yac ı  va rd ı r  diye rek  yo la

ç ık t ı k .  1  ün ive r s i te  i l e  baş layan  CEL  Turkey  organ izasyonu  bugün  41  re smi  ün ive r s i te  ku lübü  i l e  yo luna

devam  ed iyo r ,  öğrenc i le r ine  ve  mezunla r ına  i ş  ve  kar i ye r  imkan ı  sağ l ı yo r .

2021  y ı l ı  Türk i ye 'de  ün ive r s i te /ko le j  esporunun  büyük  s ı ç rama  yapacağ ı  ve  h ız la  endüst r i l e şeceğ i  bi r

a lan .  Esporun  a l t yap ı  prob lemin i  kürese l  ö lçekte  çözeb i lmek  i ç in  oku l  ku lüp le r i  çok  büyük  bi r  önem

taş ı yo r .  Bugün  Türk i ye 'den  dünyaya  bi r  örnek  gös te reb i ld iğ imiz  Bahçeşeh i r  Unive r s i tes i  Espor  Pro jes i ,

amatör  sev i yeden  pro fesyone l  sev i yeye  bi r  örgün  öğret im  sü res ince  u laşa rak  örnek  model  o lmuştur .

Spor t i f  ta ra f ına  ge l ince  2020  UEM 'de  Türk i ye 'y i  tems i l  eden  İ s tanbu l  Tekn ik  Ünive r s i tes i  i k inc i l i k

kupas ın ı  Türk i ye 'ye  get i rmiş t i r .  Bunun  g ib i  önümüzdek i  y ı l l a rda  önemi  daha  i y i  an laş ı l acak  o lan

başa r ı l a ra  maalese f  gen i ş  bi r  öğrenc i  k i t l e s i  kend i  imkan la r ı y l a  u laşmaktad ı r l a r .  2021 'de  Tencent

Games ' i n  ve  diğer  büyük  yay ınc ı l a r ın  ya t ı r ım  yapacağ ı  ün ive r s i te  l i g le r i  ve  tu rnuva la r ın ın  da  ka l i te

s tandar t la r ın ı  yükse l tmes in i  bek leyeb i l i r i z .

On  i k i  milyon  öğrenc i /oyuncu  genc imiz  aras ından  dünya  şampiyon la r ı  ç ıka rmak  i ç in  yo l ,  esporun  a l t yap ı

p rob lemin i  çözmek  i ç in  ün ive r s i te  esporuna  gerek l i  ya t ı r ımı  yapmaktan  geç i yo r .  Başar ı l ı  örnek le r in

çoğa lmas ı  i l e  daha  çok  gence  i ş  ve  kar i ye r  f ı r sa t ı  sağ lanacakt ı r .

S E R H A T  B E K D E M İ R
KURUCU

COL L EG I A T E
E SPORT S  L EAGUE
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Ya şan ı l an  sa lg ın ın  e tk i s i  i l e  b i r l i k te ,  ka ran t ina  zaman la r ında  i n san la r ın  ev l e r inde  en  çok  yöne ld i k l e r i

ş e y l e rden  b i r i  de  kuşkusuz  d i j i t a l  v ideo  oyun la r ı  o ldu .  Globa l  an lamda  d iğe r  öneml i  husus  i s e  eğ i t im in

on l ine  ha le  get i r i lmeye  ça l ı ş ı lmas ı  d ikka te  ça rp ı yo rdu .  Ayn ı  dönemde  espo r  ve  oyun  dünyas ın ın

kamusa l  a lan la rda  da  yayg ın l a şmas ın ın  önündek i  enge l l e rden  b i r i  de  ha la  ka ra r  ve r i c i l e r i n  üs t

j ene ra s yon la rdan  o luşmas ı yd ı .  

Ancak  2020  y ı l ı nda  pandemin in  de  e tk i s i y l e  tüm  i l e t i ş im ,  medya ,  eğ i t im ,  i ş  yöne t im i  vb .  g ib i  a raç l a r ın

d i j i t a l l e şmes i ,  berabe r inde  hem  üs t  j ene ra s yon la r  i l e  genç le r  a ra s ındak i  t ekno lo j i  ku l l anab i lme

makas ın ı  dara l t t ı  hem  de  genç le r in  d i j i t a l  dünyas ın ın  daha  gö rü leb i l i r  ve  an la ş ı l ab i l i r  o lmas ın ı

sağ lad ı .

Pandemi  sü rec i  i n san la r ın  ha reke t l i l i ğ in i  k ı s ı t l ad ığ ı  i ç i n ,  mi l yon la rca  i n san ın  evde  daha  f a z l a  zaman

geç i rmeye  baş l amas ı  neden i y l e  he r  tü r lü  d i j i t a l  i çe r i k  tüke t im i  de  doğa l  o la rak  a r t ı ş  gös te rd i .  Oyuncu

say ı s ında  ve  esk i  oyuncu la r ın  oyuna  dönüşünde  büyük  a r t ı ş l a r  ya şad ığ ım ız ı  söy l e yeb i l i r i z .  Gün lük  ak t i f

ku l l an ı c ı  say ım ız  %20  a r ta rken ,  ay l ı k  kazand ığ ım ız  yen i  ku l l an ı c ı  say ı s ı  i s e  % 1 5 ’ l i k  b i r  a r t ı ş  gös te rd i .

202 1  i s e  yen i  oyun  pro je l e r ine  baş l a yacağ ımız  b i r  y ı l  o lacak .  Do lay ı s ı y l a  ge rek  Tü rk i ye  ge rekse  Ber l i n

o f i s im izde  i s t i hdam  an lamında  gen i ş l eme  p lan l ı yo ruz .  Büyük  bek len t im iz  o lan  Zu la  Mob i l e  i ç i n

g loba lde  l an sman ı  202 1  y ı l ı  i çe r i s i nde  ge rçek le ş t i r eceğ i z .  Böy lece  umuyo ruz  k i ,  g loba l  an lamda  başa r ı

s ağ l ayan  yen i  b i r  oyunu  daha  oyun  seve r l e r  i l e  bu luş tu rmuş  o lacağ ı z .  MMOFPS  tü rü  b i lg i s aya r

oyunumuz  Zu la  seve r l e r i  daha  f a z l a  memnun  edeb i lmek  i ç i n  daha  f a z l a  i çe r i k  üre t t i k  ve  üre tmeye

devam  edeceğ i z .  Onl ine  o la rak  düzen led iğ im iz  espo r  tu rnuva l a r ı  çeş i t l ene rek  r ekabe t i  en  üs t  sev i yeye

ç ı ka racak  b i r  nok taya  doğru  g idecek .

S E Ç K İ N  T O P A L O Ğ L U
BAU  ESPORT S
COORD INA TOR
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2020 ’de  öze l l i k l e  çev r im  i ç i  geç i r i l en  sü re l e r in  uzamas ı  ve  ev  d ı ş ı  eğ lence  ak t i v i t e l e r in  k ı s ı t l anmas ı

sebeb i y l e ,  oyun  ve  spo r  dünyas ında  büyük  b i r  t a l ep  a r t ı ş ı  meydana  ge ld i .  Sek tö rün  son  y ı l l a rda

kayde t t i ğ i  büyüme  eğ r i s i  2020 ’de  de  d ikey  o la rak  devam  e t t i .  Do lay ı s ı y l a ,  b i z  de  Tü rk i ye  oyun  ve  espo r

ekos i s t emin in  en  b i l i nen  ak tö r l e r inden  b i r i  o la rak ,  o ldukça  yoğun  b i r  sene  geç i rd i k .  Pandemi

sü rec in in  baş ında  evde  ka lan  oyun  seve r l e r  i ç i n  NVID IA  i ş  b i r l i ğ i  i l e  düzen led iğ im iz  “Mons te r

Re loaded ”  tu rnuvas ında  espo r  hay ran la r ı y l a  b i r  a raya  ge ld i k .  Sonrak i  sü reç te  de  Mons te r  Notebook  ana

sponso r luğunda  ge rçek le şen  “Red  Bu l l  So lo  Q ” ,  “Red  Bu l l  F l i ck ”  ve  “ I n te l  ESL  Tü rk i ye  Şampiyonas ı ”  g ib i

Tü rk i ye ’n in  en  büyük  espo r  o rgan i za s yon la r ında  espo r  heyecan ın ı  yüzb in le r ce  k i ş i y l e  pay l a ş t ı k .  Y ı l

i çe r i s i nde  5  mi l yondan  f a z l a  espo r  hay ran ın ın  t ak ip  e t t i ğ i  bu  e tk in l i k l e rde  amatö r  ve  pro fe s yone l  20

b inden  f a z l a  espo r  oyuncusunu  des tek led ik .

Mons te r  Notebook  o la rak  he r  sev i yeden  oyuncuya  en  i y i  oyun  deney im in i  sunmak  i ç i n  t a sa r l anmı ş

yüksek  per fo rmans l ı  d i züs tü  b i lg i s aya r l a r ım ız  ve  oyuncu  ek ipman la r ım ız  i l e  ü lkemizde  oyun

b i lg i s a ya r ı  den i l i nce  ak la  ge len  i l k  markay ı z .  Bu  b i l i n i r l i ğ in  berabe r inde  get i rd iğ i  so rumlu luğu

lay ı k ı y l a  ye r ine  get i rmek  i ç i n  va r  gücümüz le  ça l ı ş ı yo ruz .  Ku l l an ı c ı l a r ım ız l a  bağ ımız ın  he r  sene

güç lenmes in i ,  b i r l i k te l i ğ im iz in  ömür  boyu  sü rmes in i  hede f l i yo r  ve  öze l l i k l e  sa t ı ş  son ra s ı  h i zmet l e r im iz

i l e  sek tö re  l i de r l i k  ed i yo ruz .  Örneğ in ,  k ı smi  ka ran t ina  koşu l l a r ı nda  b i l e  ku l l an ı c ı  deney im inden  t a v i z

ve rmeye rek ,  d i j i t a l  mağazac ı l ı k t a  b i r  dev r im  ya ra t t ı k .  Ku l l an ı c ı l a r ,  he rhang i  b i r  r andevu  s i s t emine

tab i i  o lmadan ,  web  s i t emiz  üze r inden  d i l ed i k l e r i  sa t ı ş  t ems i l c i s i  i l e  an ında  ve  b i reb i r  gö rüntü lü  v ideo

bağ lan t ı s ı  yapab i l i yo r .

202 1  he r  geçen  sene  büyüyen ,  daha  gen i ş  k i t l e l e r i  i ç i ne  a lan  oyun  dünyas ına  ka tk ı  sunmaya  devam

edeceğ imiz  b i r  sene  o lacak .  Bu  dünyan ın  ba r ınd ı rd ığ ı  f ı r s a t l a r ı  keş fede rek  Tü rk i ye  oyun  sek tö rü  i ç i n

ka tma  değe re  dönüş tü rme  hede f i y l e ,  oyunun  ve  oyuncunun  heyecan ın ı  en  yüksek  sev i yede  pay l a şmay ı

ve  çoğa l tmay ı  he r  sene  o lduğu  g ib i  bu  sene  de  sü rdü receğ i z .

İ L H A N  Y I L M A Z
MONSTER
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2020  an ı l a r ım ızda  h iç  de  güze l  şey l e r l e  ye r  a lmayacak  b i r  y ı l  o la rak  ge r ide  ka ld ı .  Pandemiden  za ra ra

uğ ramadan  ç ı kan  b i r kaç  sek tö rden  b i r i  de  oyun  sek tö rü  o ldu .  Pandemi  önces i  sek tö rün  u la şmas ı

bek lenen  ekonomik  büyük lük ,  p lan lanandan  % 10  daha  f a z l a  büyüdü .  Tü rk i ye  oyun  sek tö rü  de  bu

büyümeden  güze l  b i r  pay  a lmay ı  başa rd ı .  TL /USD  pa r i t e s inde  ya şanan  ku r  a r t ı ş ı na  r ağmen  büyüme

sağ lad ık  ve  202 1 ’de  1  Mi l ya r  USD ’y i  aşacağ ın ın  s inya l l e r i n i  de  gö rdük .

Tü rk i ye  mobi l  oyun  ku l l an ı c ı  ve  mobi l  oyun  ku l l an ım ı  o ran ında  i nan ı lmaz  b i r  büyük lük  i l e  dünyada

l ide r  durumda .  Son  sene le rde  haya t ım ıza  yen i  g i r en  mobi l  oyun la r ın  say ı s ı  a r t t ı kça ,  Tü rk i ye  Oyun

Sek tö rü  de  bu  a r t ı ş t an  poz i t i f  o la rak  f a yda lanmaya  baş l ad ı .  Yaşanan  başa r ı l ı  ex i t l e r  son ra s ı  e rken

aşama  oyun  s tüdyosu  g i r i ş im le r inde  de  muazzam  b i r  a r t ı ş  ya şand ı .  Oyun  sek tö rüne  öze l  ya t ı r ım

yapmak  amac ı  i l e  ku ru lan  f on l a r  ve  ya t ı r ım  ş i r ke t l e r i  gö rmeye  baş l ad ı k .

Bu  ge l i şme  p lan ı ,  düşünces i  ve  mot i va s yonu  o lan  ama  f i nansa l  zo r luk l a r  neden i  i l e  sek tö re  g i r i ş

yapamayan  genç le r in  de  ön le r in i  aç t ı .  Espo r  i s e  pandemiden  hem  o lumlu  hem  de  o lumsuz  e tk i l enen

sek tö r l e r  a ra s ında  ye r  a ld ı .  Neredeyse  tüm  spo r  müsabaka la r ın ın  e r te l end iğ i  gün le rde  espo r  on l ine

o la rak  haya t ım ızda  ye r  a lmaya  devam  e t t i .  Bu  neden le  i z l enme  say ı l a r ı nda  müth i ş  a r t ı ş l a r  ya şand ı .

Faka t  sek tö rde  büyük  önem  t a ş ı yan  sponso r luk  ge l i r l e r i  c idd i  an lamda  düş tü .  Bu  da  ge l i r l e r i n in  büyük

bö lümünü  sponso r luğa  dayand ı r an ,  f i nansa l  yap ı s ı  zay ı f  espo r  ku lüp le r in i  zo r  durumda  b ı r ak t ı .  202 1

senes inde  Tü rk  espo r  sahnes inde  kök lü  değ i ş i k l i k l e r  ya şanacağ ın ı  t ahmin  ed i yo rum .
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Espo r ,  dünyada  o lduğu  g ib i  Tü rk i ye ’de  de  mi l yon la r ı  peş inden  sü rük lüyo r  ve  ü lkemiz  Tü rk i ye ,

espo rdak i  gücünü  son  y ı l l a rda  f a z l a s ı y l a  h i s se t t i rmeye  baş l ad ı .  Espo r l a  b i r l i k te  gene l  an lamda  oyun

sek tö rü  güç lü  b i r  şek i lde  büyüyo r  ve  Log i tech  de ,  oyun  ve  espo r  dünyas ın ın  b i zza t  i ç i nde  ya şayan  b i r

ş i r ke t  o la rak ,  dünyada  ve  Tü rk i ye ’de  bu  sek tö rün  öneml i  b i r  pa rças ı  konumunda…  

Log i tech  G  markamız l a  oyuncu la r l a  ürün  ge l i ş t i r i yo r ,  yaz ı l ım la r l a  ürün le r im iz i  oyuna  ve  oyuncuya  gö re

k i ş i s e l l e ş t i r i yo ruz .  Ku l l an ı c ı l a r ım ız ın ,  sek tö r  pro fe s yone l l e r in in  bek len t i l e r i n in  öte s ine  geçecek  ürün le r

t a sa r l a ya rak  per fo rmans l a r ına  maks imum  ka tk ı y ı  sağ lamak  ve  ayn ı  zamanda  sek tö re  yön  ve rmek  üze re

ça l ı ş ı yo ruz .  Yen i l i kç i  t a sa r ım  ve  ge l i şm i ş  t ekno lo j i l e r e  sah ip  en  üs t  sev i ye  k la vye ,  mouse ,  ku lak l ı k ,

mik ro fon ,  kamera ,  g ib i  ürün le r  ve  d i rek s i yon ,  j o y s t i ck  g ib i  s imü la s yon  ek ipman la r ım ız l a  he r  sev i yedek i

oyuncunun  ve  yay ınc ın ın  i h t i yaç l a r ın ı  ka r ş ı l ı yo ruz .  

Log i tech  G  o la rak  dünyada  ve  Tü rk i ye ’de  çok  kapsaml ı  ça l ı şma la r ım ız  va r .  Globa l  ö lçek te  Na ’V i ,

As t ra l i s ,  G2 ,  DAMWON  Gaming ,  TSM  g ib i  bu lunduk la r ı  l i g l e r in  ve  oyun la r ın  en  önde  ge len  t ak ım la r ı y l a

pa r tne r l i ğ im iz  bu lunuyo r .  Ay r ı ca  LEC  g ib i  en  önde  ge len  l i g l e r l e  de  yak ın  ça l ı şma la r ım ız  mevcut .

Bun la ra  ek  o la rak  McLa ren  i ş  b i r l i ğ i y l e  g loba l  an lamda  ya r ı ş  ekos i s t emin i  sah ip lend iğ im iz  Log i tech

McLa ren  G  Cha l l enge  tu rnuva  se r i s i ne  devam  ed i yo r  ve  bunun  Tü rk i ye  ayağ ın ı  da  düzen l i yo ruz .

Log i tech  G  markamız l a  g loba l  a renada  yap t ığ ım ız  ya t ı r ım la r ı  Tü rk i ye ’de  de  sü rdü rmek  i ç i n  ça l ı ş ı yo ruz .

Bu  kapsamda  League  o f  Legends  TBF ’n in  sponso ru  o lduk .  Ay r ı ca  Supe rmass i ve  i l e  devam  eden  i ş

b i r l i ğ im iz  sayes inde  t ak ım ın  ve  spo rcu la r ım ız ın  per fo rmans ına  ka tk ı  sağ la rken ,  e - spo run  ü lkemizde

daha  b i l i n i r  o lmas ına ,  yayg ın l a şmas ına  da  des tek  o lmaya  ça l ı ş ı yo ruz .  Diğe r  t a ra f t an  Bahçeşeh i r

Ün i ve r s i t e s i  ve  Cry tek  i şb i r l i ğ i y l e  aç ı l an  Tü rk i ye ’n in  i l k  sana l  ge rçek l i k  l abo ra tuva r ın ın  des tek ley i c i l e r i

a r a s ında  ye r  a l ı yo ruz .  Bu  a landa  yen i l i kç i  f i k i r l e r  ve  g i r i ş im le r i  da ima  des tek l i yo ruz .  Bun la ra  ek  o la rak

ü lkemizde  ge rçek le şen  GIST  g ib i  e tk in l i k l e rde  de  ku l l an ı c ı l a r ım ız l a  b i r  a raya  ge lmekten  ve  son

tekno lo j i  ürün le r im iz i  deney imleme le r inden  de  büyük  mut lu luk  duyuyo ruz .  
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2020  y ı l ı  hem  dünyada  hem  ü lkemizde  oyun  ve  espo r  sek tö rü  aç ı s ından  çok  d inamik  b i r  y ı l  o ldu .

Pandemi  neden i y l e  hem  so run la r ,  hem  de  o lağanüs tü  f ı r s a t l a r l a  ka r ş ı l a ş t ı k .  Oyuna  ve  espo ra  o lan  i l g i

pandemi  i l e  a r t t ı .  Öze l l i k l e  f i z i k se l  spo r l a r ın  yap ı l amamas ı  do lay ı s ı y l a  göz le r  espo ra  çev r i l d i  ve

marka l a r ,  a r t ı k  bu  segment in  pek  çok  sek tö r  i ç i n  s t r a te j i k  b i r  segment  ha l ine  ge ld iğ in i  daha  net

an lad ı l a r .  TV  kana l l a r ı ndan  d i j i t a l  kana l l a r a  göç  h ı z l and ı .

Nie l sen  r apo runa  gö re  pandemi  s ı r a s ında  evde  ka lan  5  k i ş iden  4 ’ü  b i r  v ideo  oyunu  oynad ı .  Kürese l

oyun  paza r ı  2020 ’de  % 1 9 ,6 ’ l ı k  b i r  büyüme  i l e  1 75  mi l ya r  do la ra  u la ş t ı .  Y ine  Next  i n  Tu rkey  ve r i l e r i ne

gö re  bu  dönemde  ü lkemizde  espo r  tu rnuva l a r ına  o lan  i l g i  ve  oyun  i nd i r en le r in  say ı s ı  yüzde  30  a r t t ı .

Tü rk i ye ,  kü re se l  oyun  paza r ında  c idd i  b i r  oyuncu  ha l ine  ge lmeye  baş l ad ı .  Peak  Games ’ i n  Zynga

ta ra f ı ndan  sa t ın  a l ınmas ı  ve  ü lkemizden  ç ı kan  i l k  un ico rn  o lmas ı  i s e  Tü rk i ye ’dek i  ekos i s t emi

cesa re t l end i r en  ve  mot i ve  eden  b i r  unsu r  o ldu .

E lbe t te  cov id  f i z i k se l  tu rnuva l a r  ve  e tk in l i k  sek tö rünü  o ldukça  o lumsuz  b i r  şek i lde  e tk i l ed i  ve  bu

dönemde  marka la r ın  paza r l ama  ve  sponso r luk  bütçe le r i  öneml i  şek i lde  aza ld ı .  Öte  yandan ,  yap ı l an

a ra ş t ı rma la rdan  gö rdüğümüz  kada r ı y l a  espo r  seven le r  f i z i k se l  tu rnuva l a r ı ,  o  heyecan ı  ya şamay ı  ve

sosya l l e şmey i  çok  öz led i l e r .  Do lay ı s ı y l a  b i z  cov id  e tk i l e r i n in  o r tadan  ka l kmas ın ı  t ak iben  f i z i k se l  espo r

tu rnuva l a r ı  t a ra f ı na  öneml i  b i r  i l g i  bek l i yo ruz .  Bu  e tk i  e lbe t te  pandemidek i  ge l i şme le re  bağ l ı  o lmak la

b i r l i k te  umuyo ruz  202 1 ’ i n  i k i nc i  ya r ı s ı ndan  i t i ba ren  kademe l i  o la rak  gö rü lmeye  baş l anacak .

ESA  Espo r t s  &  Med ia  ş i r ke t i  o la rak  kend i  markamız l a  o rgan i ze  edeceğ imiz ,  f a r k l ı  oyun la r ın  düzen l i  l i g

ve  tu rnuva  se r i l e r i  i l e  Tü rk  espo r  ekos i s t emin in  ge l i ş im ine  ve  i s t i k r a r ına  ka tk ı  sağ lamay ı  hede f l i yo ruz .

Bunun  yan ı  s ı r a  gene l  an lamda  v ideo  oyun la r ı  hede f  k i t l e s ine  yöne l i k  o la rak  eğ lence l i  ve  eğ i t i c i

i çe r i k l e r  de  üre tmek  ve  marka la r ı  bu  k i t l e  i l e  doğru  ve  ka l i t e l i  i çe r i k l e r l e  bu luş tu rmak  da  öneml i

hede f l e r im iz  a ra s ında .  Özet l e  202 1  y ı l ı  b i z im  aç ım ızdan  ge leceğe  haz ı r l ı k  i ç i n  yap ı l anma  ve

marka l a şma  y ı l ı  o lacak .
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Eğ i t imc i le r ,  ps iko log la r  ve  teo r i s yen le r  oyun  konusunu  ve  kav ramın ı  yüzy ı l l a rd ı r  araş t ı rmış la rd ı r .  Oyunun
ev rense l  bi r  tan ımı  o lmamas ına  rağmen  araş t ı rmac ı l a r  oyunu  tan ımlayan  ve  onu  diğer  davran ı ş la rdan
ay ı ran  bi r tak ım  öze l l i k le r  o lduğu  konusunda  hemf ik i rd i r l e r .  İ ş te  bu  eğ lend i r i c i ,  öğret i c i ,  ge l i ş t i r i c i
f aa l i ye t le r  baş l ı k la r ında  top lanab i len  oyun  kav ramı  sadece  eğ lence  i ç in  değ i l  çocuk  eğ i t imle r inden
kurumsa l  eğ i t imle re  kadar  bi rçok  ev rede  öneml i  bi r  noktaya  konumlanmış  durumdadı r .  Di j i ta l  dünyan ın
h ız l ı  ge l i ş im  sü rec i  i l e  oyun  sektö rü  de  para le l  bi r  şek i lde  bugün  ge ld iğ i  noktada  arka  plan  model leme
o la rak  da  hayat ımıza  g i rmiş t i r .  Bugün  i ş  hayat ında  Gami f i ca t ion  kav ramın ın  önemin i  hep imiz  bi l i yo r  ve
h i s sed iyo ruz .  İn san  Kaynak la r ı  ta ra f ından  konuyu  e le  a l ı r sak  i şe  a l ım  sü reç le r inde  aday la r ın  daha  etk i l i
b i r  şek i lde  değer lend i r i lmes i  noktas ında  bi rçok  kurum  oyun laş t ı rmadan  f ayda lanmaya  baş lamış t ı r .
Oyun laş t ı rma  i l e  yap ı lan  mülakat la r ,  sadece  doğru  aday ın  bulunmas ı  değ i l  yetenek l i  k i ş i l e re  de  ko lay
e r i ş imi  sağ lamaktad ı r .  Jobuum  bu  yen i  nes i l  an lay ı şa  uyumlu  bi r  mobi l  uygu lamadı r .  İ şe  a l ım  sü rec in i
mode l le rken  oyun laş t ı rma  kav ramı  göz  önünde  bulunduru la rak  tasa r lanmış ,  cep  te le fonundan  on l ine
tek  yön lü  v ideo lu  mülakat  yap ı la rak ,  CV  i l e  i ş  başvurusu  a l ı şkan l ı k la r ına  majör  bi r  değ i ş im  get i rmiş t i r .
Ayr ıca  ge l i ş t i rme  sü rec inde  sadece  v ideo  mülakat  değ i l  oyun  deney imle r in i  ku l lanarak  doğru  ve
yetenek l i  aday la ra  ko lay  ve  h ız l ı  er i ş imin  arac ı s ı  o lmak  biz im  i ç in  heyecan  ve r i c i  bi r  yo lcu luk  o lacakt ı r .

2020  yı l ı  oyun  sektörü  açısından  olumlu  bir  yı l  oldu .  Zaten  büyümekte  olan  oyun  sektörünün  büyüme  hızı
pandemi  sebebiyle  daha  da  hızlandı .  Birçok  kişinin  evden  çıkamadığı  bir  dünyada  daha  önce  hiç  oyun
oynamamış  kişi ler  bile  oyun  sektörüyle  tanıştı ,  hedeflenebil ir  pazar  daha  da  büyüdü .  Bu  süreç  içerisinde  oyun
şirketlerinin  gelir lerinin  artmasının  en  büyük  sebeplerinden  bir  tanesi  de  oyunlar  için  harcanan  paranın  verimi
en  yüksek  eğlence  araçlarının  başında  geliyor  olmasıydı .  Oyunlara  harcayacağınız  1  dolar  i le  elde  ettiğiniz
eğlencenin  süresi  evde  deneyimleyebileceğiniz  diğer  eğlence  araçlarının  yanında  çok  daha  verimli .   Özell ikle
mobil  oyun  sektöründe  2020  yı l ının  dikkat  çeken  gelişmelerinden  bir  tanesi  uzak  doğulu  oyun  şirketlerinin
konsol  kalitesinde  oyunlarını  mobil  platformlara  taşımasıydı .  Genshin  Impact ' in  global  anlamda  en  çok  para
kazanan  oyun  l istelerine  hızl ı  bir  şekilde  giriş  yapması  bunun  en  iy i  örneklerinden .  Yüksek  prodüksiyon
kalitesiyle  fark  yaratan  bu  oyunlar  2021  yı l ında  da  uzak  doğulu  şirketlerin  batıyı  fethetme  anlamında
kullanabilecekleri  güzel  yöntemlerden  biri  olmaya  devam  edecek .  Bu  durum  yüksek  oyun  gelişt irme
maliyetleri  sebebiyle  batı l ı  şirketlerin  karşı  koymakta  zorlanabilecekleri  alanlardan  bir  tanesi  olacak .

Beklendiği  gibi  2020  yı l ı  rekabetin  daha  da  arttığı  bir  yı l  oldu .  Mümkün  olduğunca  her  segmentteki
oyuncudan  maksimum  faydayı  almak  adına  oyun  içi  reklam  ve  gerçek  para  harcama  kurguları  daha  da
segment  spesif ik  olmaya  başladı .  Tek  bir  gelir  veya  oyun  içi  ekonomi  modelinin  her  ülke  oyuncusuna
uygulanması  artık  söz  konusu  değil .  Ülke  spesif ik  optimizasyonlarla  gelir  ve  bağlı l ığı  maksimize  etmek  Live
Ops  ekiplerinin  önemini  daha  da  arttırdı .  2021  yı l ında  daha  detaylı  segmentler  ve  bu  segmentlere  uygun  gelir
ve  bağlı l ık  modelleri  görmeye  devam  edeceğiz .
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Pandemi ,  b i r çok  sek tö r  g ib i  espo ru  da  o ldukça  e tk i l ed i .  V i rü sün  b i r  espo r  ü lkes i  o lan  Ç in ’den

yay ı lmas ı  bu  e tk i y i  öze l l i k l e  a r t t ı rd ı .  League  o f  Legends ,  Dota2  ve  Ove rwatch  g ib i  kapsaml ı

o rgan i za s yon la r  e r te l end i .  LCK  2020 ,  I EM  Katow ice  2020 ’n in  P layo f f ’ l a r ı  sey i r c i s i z  oynand ı .  Çev r im  i ç i

e spo r  e tk in l i k l e r ine  gös te r i l en  i l g i y se  yüksek t i  ve  espo run  ne  kada r  büyük  b i r  k i t l e ye  h i tap  e t t i ğ in i  b i r

kez  daha  gös te rd i .  2020 ’de  espo rda  Or ta  Doğu ’nun  top lam  oyun  paza r ı  c i ro su  8  mi l ya r  USD  i ken

Tü rk i ye ’de  top lam  oyun  paza r ı  f u tbo l  baş ta  o lmak  üze re  c i ro su  830  mi l yon  USD ’ye  u la ş t ı .  Bu  kapsamda

Tü rk i ye ’n in  komşu la r ına  k ı ya s l a  h ı z l ı  b i r  i vmey le  ha reke t  e t t i ğ in i  söy l eme l i y i z .  Uzun  sü ren  b i r  pandemi

sü rec ine  r ağmen  spo r  e tk in l i k l e r in in  e - spo r  ça t ı s ı  a l t ı nda  d i j i t a l  o r tamda  yap ı l ab i lmes i  e - spo ra  o lan

i l g in in  i l e r l e yen  dönemle rde  ka t l ana rak  a r tacağ ına  i ş a re t  ed i yo r .  Buna  bağ l ı  o la rak  spo r  yöne t i c i  ve

ku lüp le r in in  e - spo r  a lan ına  yöne lmes i  ve  ya t ı r ım la r ın ı  a r t t ı rmas ı  da  k ı sa  dönemde  ge rçek le şmes i

bek lenen  sonuç la r ın  a ra s ında .

Şa r t l a r  i y i l e ş i r s e  baz ı  tu rnuva l a r ın  yüz  yüze  yap ı lmas ı  mümkün  o lacak ;  baz ı  küçük  çapta  tu rnuva l a r ın

i se  çev r im  i ç i  o la rak  yü rü tü lmes i  gündeme  ge leb i l i r .  Hukuken ,  uzak tan  yap ı l an  maç la r ın  ad i l  b i r

şek i lde  yöne t i lmes in in  ve  denet l enmes in in  önemi  daha  i y i  an la ş ı ld ı .  Bu  dönem ;  en  öneml i  f ı r s a t ,  oyun

/  espo r  ay r ım ın ın  net l e şmes i .  Çünkü ,  sa lg ından  ötü rü  spo run  e lek t ron ik l e şmes i ,  espo run  spo r

ka rak te r in i  kuvve t l end i r e rek  bu  ay r ım ı  pek i ş t i rmeye  son  derece  e l ve r i ş l i .  Giy i l eb i l i r  ve  a r t t ı r ı lm ı ş

ge rçek l i k  t ekno lo j i l e r i n in ,  konum  baz l ı  f i z i k se l  e tk i l e ş im  i çe ren  hybr id  oyun la r ın  bu  ay r ım ı

be l i r g in l e ş t i rme  potans i ye l i ne  sah ip  o lduk la r ın ı  düşünüyo rum .  Bu  durumun ,  b i l i ş im ,  f i k r i  mülk i ye t  ve

espo r  hukukunu  der in l e ş t i r e rek ,  espo r  t e l i f l e r i ,  l i s ans l ama ,  espo rcu  ve  yay ın  söz l e şme le r i  g ib i  öze l l i k

a r z  eden  hukuk i  konu  ve  söz l e şme le re  o lan  ge reks in im i  daha  f a z l a  gündeme  t a ş ı yacağ ın ı  ön

gö rüyo rum .

D R .
M E T E  T E V E T O Ğ L U
T EKNOLO J İ  VE  F İ KR İ
MÜ LK İ Y E T  HUKUKU
ARAŞ T I RMA  MERKEZ İ

D İ R EK TÖRÜ
TE S F ED  YK  ÜYES İ

HUKUKÇU
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Öze l l i k l e  son  sene le rde  h ı z l a  yükse l i ş e  geçen  d i j i t a l  oyun  kü l tü rü ,  pandemi  döneminde  he rkes in

ev l e rde  o lmas ı  sebeb i y l e  çok  daha  gen i ş  k i t l e l e r in  de  i l g i  a lan ına  g i rd i .  Daha  önce  çeş i t l i  sebep le rden

ötü rü  oyun  oynamayan ,  oyun  yay ın l a r ın ı  veya  espo r  e tk in l i k l e r in i  t ak ip  e tmeyen  b i r çok  ku l l an ı c ın ın ,

eğ lence  ve  so s ya l l e şme  ak t i v i t e l e r in in  s ın ı r l and ı r ı l d ığ ı  bu  dönemde  oyun  dünyas ına  ad ım  a t t ı ğ ına

şah i t  o lduk .  Mevcut  oyuncu  k i t l e s ine  ka t ı l an  bu  yen i  grubun  da  e tk i s i y l e  d i j i t a l  oyun  kü l tü rünün  e tk i

a l an ı  daha  f a z l a  gen i ş l ed i .  K ı sacas ı ,  yak ın  zamana  dek  Y  ve  Z  kuşak l a r ına  h i tap  e t t i ğ i  düşünü len  oyun

dünyas ı ,  a r t ı k  bütün  ya ş  grup la r ın ı  kapsayan  b i r  o lgu  o la rak  ka r ş ım ıza  ç ı k ı yo r .

Son  ku l l an ı c ı  t a ra f ı ndak i  bu  yükse l i ş i n  ü lkemizdek i  sek tö re l  ka r ş ı l ı ğ ına  bak t ığ ım ızda  i s e  ge lecek  vaa t

eden  b i r  paza r l a  ka r ş ı l a ş ı yo ruz .  Ulus l a ra ra s ı  başa r ı l a r a  imza  a tan  ye r l i  oyun  s tüdyo la r ın ın  say ı s ı  he r

geçen  sene  a r t ı r ı yo r  ve  a r tmaya  devam  edecek .  Faka t  bu  başa r ın ın  norma l  sey r inde  ge lmes in i

bek lemek  o lmaz ;  g i r i ş im  ekos i s t emin in  bes l enmes i ,  bu  a landa  f a r k ında l ı k  ya ra t ı l a r ak  ekos i s t emin

daha  f a z l a  ya t ı r ım  çekmes i  sağ lanma l ı .  Ay r ı ca  bu  a landa ,  a ra l a r ında  l i s e  öğ renc i l e r i nden  deney iml i

yaz ı l ım  mühend i s l e r ine  kada r  gen i ş  b i r  dağ ı l ım  o luş tu ran  öneml i  b i r  ye tenek  havuzu  va r .  Mons te r

Notebook  o la rak ,  bu  ye tenek le r  i ç i n  f ı r s a t  ya ra tmak ,  ü lkemiz in  ka tma  değe r l i  üre t im ine  ka tk ı  sunacak

güç lü  b i r  i s t i hdam  o luş tu rmak  i ç i n  Mons te r  Gaming  Lab ’ ı  ku rduk .  Bu  prog ram  i l e  g i r i ş im le r in  oyun

ge l i ş t i rme  sü reç l e r inde  i h t i yaç  duyduk la r ı  yaz ı l ım ,  donan ım ,  ça l ı şma  a lan ı ,  madd i  des tek ,  eğ i t im  ve

mento r luk  g ib i  des tek le r  sağ l ı yo ruz  ve  ü lkemizde  daha  f a z l a  k i ş in in  oyun  dünyas ına  g i rme le r ine

ya rd ımc ı  o luyo ruz .

Mons te r  Notebook  o la rak  y ı l l a r ı n  sağ lad ığ ı  oyun  b i lg i s i  ve  kü l tü rüne  sah ib i z .  Oyun  dünyas ın ın ,  en

büyük  sek tö r l e rden  b i r i  ha l ine  h ı z l ı ca  dönüş tüğünü  de  gö re rek  ü lkemiz in  bu  a landa  da  başa r ı l ı  i ş l e r

ç ı ka rmas ı  i ç i n  des tek  ve  çaba la r ım ız ı  da  a r t t ı r ı yo ruz .  Önümüzdek i  y ı l l a rda  ü lkemiz in  ad ın ın  oyun

sek tö ründe  öneml i  ye r l e re  ge lmes i  ve  ü lkemizden  ç ı kan  oyun la r ın  da  “EN  İ Y İ LER ”  l i s t e l e r inde  ve

ödü l l e r inde  ad ın ı  gö rmek  en  büyük  i s t eğ im iz .

K A Y R A  K E R İ  K Ü P Ç Ü
MONSTER
NOTEBOOK

OYUN  PRO JE L ER İ
YÖNE T İ C İ S İ
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Mob i l  oyun  sektö rü ,  pandemin in  de  etk i s i y le  2020  y ı l ında  da  ar ta rak  büyümes in i  sü rdürdü .  2021  y ı l ı  i ç in

de  ayn ı  büyümenin  ar ta rak  sü receğ in i  tahmin  ed iyo ruz .  2020  y ı l ında  en  öneml i  nokta  hyper -casua l

a lan ında  yaşanmaya  baş lanan  değ i ş im  o ldu .  Casua l  oyun la ra  o lan  i l g in in  ar tmas ı y la  bi r l i k te  rekabet te

a r t t ı .  Bu  y ı l  bu  dönüşümün  ar t ı k  be l i rg in leşeceğ in i  ve  be l l i  baş l ı  casua l  oyun la r ın  market i  domine

edeceğ in i  düşünüyoruz .  Maalese f  bi rb i r in in  kopyas ı  hyper -casua l  oyun la r ın  ye r in i ,  bi rb i r in in  kopyas ı

Match  3  /  Puzz le  oyun la r  a lacak  g ib i  duruyor .

2020  y ı l ında  Cr i t i ca l  St r i ke  oyunumuz  i ç in  idd iamız ı  daha  da  büyüt tük .  Sad ık  ku l lan ıc ı l a r ımız ,  i nd i rme

say ımız  ve  ge l i r imiz  öze l l i k le  y ı l ın  2 .  ya r ı s ından  i t iba ren  en  az  3  kat  ar t t ı .  2021  y ı l ında  200  milyon  k i ş i ye

u laşmay ı  plan l ı yo ruz .  Tüm  bu  hedef le r in  yan ı  s ı ra  2020  y ı l ı  eğ i t im  ve  i n san la ra  u laşmak  i ç in  çaba

harcad ığ ımız  bi r  y ı l  o ldu .  Ni te l i k s i z  ka laba l ı k la rdan  ve  k i ş i  say ı s ından  çok ,  n i te l i k l i  i n san la r ın  çok  daha

öneml i  o lduğunu  yaşaya rak  öğrend ik .  Bu  neden le  de  on l ine  eğ i t imle re  ve  sohbet le re  ağ ı r l ı k  ve rd ik .  2021

y ı l ında  da  bu  çabamız  sü recek .  Ülkemiz in  i n san   potans i ye l i  aç ı s ından  ge l i şmes i  i ç in  e l imizden  ge len

katk ı y ı  sağ layacağ ız .

Not :  Ortak  Görüş

A L İ  S A Y I N
VER T I GO  GAMES
CO - FOUNDER

M U R A T  S A Y I N
VER T I GO  GAMES

CEO
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Önce l i k l e  dünya  ve  Tü rk i ye  i ç i n  ge rçek ten  çok  kö tü  b i r  y ı l  o ldu .  Tek  d i l eğ im  b i r  an  evve l  Cov id - 1 9

sa lg ın ın ı  a t l amamız  ve  norma l  haya t l a r ım ıza  ge r i  dönmek .  Ancak  2020  y ı l ı  oyun  sek tö ründe  bu

zamana  kada rk i  en  kazanç l ı  y ı l  o ldu .  Karan t ina  sü rec i  oyun la ra  o lan  i l g in in  a r t t ı ğ ı  b i r  dönem  ve  b i r

çok  yen i  oyun  ve  konso l  l an sman la r ın ın  yap ı ld ığ ı  güze l  b i r  gaming  y ı l ı  o ldu .

Oyun  ve  espo r  ana l i z l e r i  i l e  paza r  a ra ş t ı rma la r ı  yapan  Newzoo ’ya  gö re  bu  y ı l  oyun  sek tö rü ,  müz ik  ve

f i lm  sek tö r l e r in in  kü re se l  c i ro sunun  2  ka t ından  f a z l a s ın ı  üre t t i .  1 50  mi l ya r  do la ra  yak ın  b i r  ge l i rden

bahsed i l i yo r .  1 60  mi l ya r  do la ra  yak ın  b i r  ha rcama  yap ı ld ığ ı  t ahmin  ed i l i yo r .  Sek tö rün  kü re se l  ge l i r

öngö rüsü  2023 ’ t e  200  mi l ya r  do la r ı  aşmak .

Büyüyen  paza rda  Stee lSe r i e s  o la rak  2023  y ı l ı na  kada r  Tü rk i ye ’de  premium  s ın ı f t a  b i r inc i  marka  o lmak

ad ına  a t t ı ğ ım ız  ad ımla r  b i ze  meyves in i  bu  y ı l  ve rd i .  202 1  y ı l ı  b i z im  20 .  y ı l ım ı z  ve  çok  güze l  sü rp r i z l e r l e

ge l i yo ruz  d i yeb i l i r im .

S ık  s ı k  düzen leyeceğ imiz  ödü l lü  tu rnuva l a r  a j andamız  da  o lacak .  Y ine  he rkes in  çok  seveceğ i  yen i l i kç i

oyuncu  ek ipman la r ı  oyun  seve r l e r  i l e  bu luş tu racağ ı z .

İ L K A Y  T E P E
S T EE L S ER I E S

TURKEY
Ü LKE  MÜDÜRÜ
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2020 ,  LEGO  g ib i  b i r  y ı l ;  Gerçek ten  çok  ga r ip  b i r  y ı ld ı  2020 .  Hiç  o lmad ığ ım ız  kada r  çev i k  o lmak ,  bütün
p lan la ra  a l t e rna t i f  sena r yo l a r  ç ı ka r tmak  ve  en  öneml i s i  he r  yen i  p landa  kend imiz i  güvende  h i s se tmek
zo rundayd ık .  LEGO ’ l a r ım ız ı  ve  ego la r ım ız ı  y ı k ıp  baş tan  yap t ı k .  Ye r l i  ve  yabanc ı  h iç  t an ımad ığ ım ız
ek ip l e r l e  f a r k l ı  pro je l e rde  b i r l i k te  ça l ı ş t ı k .  Hem  marka la r  hem  de  f a r k l ı  i ş  ko l l a r ı  i l e  bu  sü reç te
o lmad ığ ım ız  kada r  yak ın  o lmay ı ,  ayak ta  ka lab i lmen in  en  öneml i  yo lunun  b i r l i k te  ha reke t  e tmek
o lduğunu  deney imled ik .  İ n san la r  evde  kapa l ı  ka ld ı kça  daha  f a z l a  oyun la ra ,  on l ine  e tk in l i k l e re  ve
i çe r i k l e re  yöne ld i k l e r i  an la rda  on la r ın  yan ında  o lmak ,  marka la r  i l e  bu  deney im i  pay l a şmak  ve  günün
sonunda  “Bugün  de  haya t tay ı z  ve  i y i y i z . ”  demek  en  paha  b iç i l emez  o lan ı yd ı .

Kas  ha f ı zamız  o r tama  uyum  sağ lad ıkça  yen i  ve  büyük  ad ımla r  a tmaya  baş l ad ı k .  2020  y ı l ı nda  ek ip
o la rak  mobi l  oyun  tu rnuva l a r ı  öze l inde  tu rnuva  p la t fo rmu  ESPL  i l e  an la şma  sağ lad ık .  Hür r i ye t  Spor
A rena ’n ın  Gaming  ve  Espo r t s  t a ra f ı nda  öze l  o la rak  i çe r i k  üre tme  k ı smında  b i r  pa r tne r l i k
ge rçek le ş t i rd i k .  PUBG  sahnes i  i ç i n ,  PUBG  BAHAR  KUPAS I ,  A lg ida  Boom  Boom  PUBG  Yaz  Kupas ı ,  PUBG
29  EK İM  KUPAS I  ve ,  PUBG  29  KAS IM  SONBAHAR  KUPAS I  e tk in l i k l e r in i  düzen led ik .  Ard ından  2020
y ı l ı nda  baş l a y ıp  202 1  y ı l ı nda  t amamlanacak  şek i lde  eSpo r t s 360  t a ra f ı ndan  p lan lanan  ve
WeSpor t smed ia  s t r a te j i k  i ş  b i r l i ğ i  i l e  50 .000  TL  ödü l  havuz lu  ü lkemiz in  uzun  so luk lu  Premium  PUBG
pro je s i  PROTAL ITY  SER IES  haya ta  geç t i .  B iz im  en  değe r  ve rd iğ im iz  pro je  o lan  PROTAL ITY ,  sadece
Tw i tch  t a ra f ı nda  2 .5  mi l yondan  f a z l a  L i ve  V iews ’a  u la ş t ı .  Sezon  1  i ç i n  Supradyn  Ene rgy  PUBG  Pro ta l i t y
Se r i e s  o la rak  ana  sponso r luğun  yan ında  AXE ,  WD  B lack  ve  Ol ip s  marka la r ın ın  des tek le r i  i l e  güç lü  b i r
konuma  u la ş t ı k .  Ge lecek  PROTAL ITY  sezon la r ında  bu  i l g in in  a r tacağ ın ı  düşünüyo ruz .

B i r  d iğe r  öneml i  ça l ı şmamız  i s e  DROPSTARS  –  PUBG  So lo  Tu rnuvas ı  i d i .  Tü rk i ye ,  Or ta  Doğu  ve  Güney
A f r i ka  kapsamında  22  ü lken in  ka t ı l ım ına  aç ı k  o la rak  4 .000$ ’ l ı k  ödü l  havuzu  i l e  Seaga te ’ i n
sponso r luğunda  Tü rkçe ,  İ ng i l i z ce  ve  Arapça  yay ın l a  b i r l i k te  2020  y ı l ı  i ç i nde  eSpo r t s 360  t a ra f ı ndan
haya ta  geç i rd i k .  Kat ı l ımc ı l a r  kend i  bö lge le r i  i ç i n  düzen lenen  aç ı k  e leme le re  ka t ı l ı p  bö lge le r in i  büyük
f ina lde  t ems i l  e tme  hakk ı  kazand ık l a r ı  so lo  f o rmat  i l e  eSpo r t s 360 ’ ı n  Tü rk i ye  s ın ı r l a r ı  d ı ş ında
ge l i ş t i rd iğ i  i l k  pro je  o la rak  a r ş i vde  ye r in i  a ld ı .

Koca  b i r  y ı l ı n  sadece  şuba t  ay ın ı  ve  a ra l ı k  ay ın ı  hat ı r l ı yo rum .  Ger i s i  spontane  ge l i ş t i  ve  bu  sadece
b i z im  i ç i n  değ i l  dünyada  da  böy le  yü rüdü  g i t t i .  Oyun  s tüdyo la r ın ın  çoğu  a r t ı k  COVID - 1 9  s t r e s ine
a l ı şm ı ş  ve  haya t l a r ın ın  ge r i  ka lan ında  nas ı l  i ş  yapacağ ın ı  öngö reb i l i r  düzeyde .  Espo r  t a ra f ı  da  spo r
müsabaka la r ın ın  durdu ru lduğu  ve  kademe l i  aç ı ld ığ ı  2020  y ı l ı nda  tüm  zaman la r ın  en  i y i  ç ı k ı ş ı n ı  yap t ı .
Espo r  i ç i n  spo run  ge leceğ i  d i yo rduk  ve  b i r  kez  daha  hak l ı  ç ı k t ı k .  Bu  nok tada  üzü ldüğüm  2  nok ta  va r .

B i r inc i s i  Gamescom  g ib i  he r  an lamda  büyük  f ua r l a r  ve  o f f l i ne  espo r  e tk in l i k l e r in i  ne  zaman
göreceğ imiz i  b i lm i yo r  o luşumuz .  B i r  d iğe r  nok ta  i s e  bu  f ua r l a r ı  o rgan i ze  eden  ve  t eda r i k  z inc i r i nde
o lan  ek ip le r in  ekonomik  o la rak  ge rçek ten  zo rda  o lmas ı .  Umuyorum  haya t  he r  an lamıy l a  en  k ı sa  sü rede
no rma le  döne r .

İ L K E R  K A R A Ş
ESPORT S 3 60

MARKA  İ L E T İ Ş İM
MÜDÜRÜ
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Pandemi  do lay ı s ı y l a  2020  y ı l ında  bütün  dünya  eğ lences in i  kaybet t i  maalese f .  Bi r  ta ra f tan  be l i r s i z l iğ in
get i rd iğ i  kayg ı ,  diğer  ta ra f tan  özgür lük le r in  k ı s ı t l anmas ı  neden iy le  bütün  dünya  zor  bi r  sü reç ten
geç i yo r .  Tam  bu  noktada  oyun  sektö rü  i n san la r ın  imdad ına  yet i ş i yo r  ve  on la ra  güze l  bi r  eğ lence  imkan ı
sunuyor .  Bu  sektö rde  o lmaktan  tam  o la rak  bu  neden le  ben  de  çok  key i f  a l ı yo rum .  2020  rapor la r ına
bakt ığ ımızda  oyun la r ın  i nd i rme  ve  oynama  oran la r ın ın  bütün  dünyada  ar t t ığ ın ı  göz leml i yo ruz .  Öze l l i k le
son  y ı l l a rda  Türk i ye ’dek i  ye re l  ş i rke t le rdek i  ya t ı r ım  ar t ı ş l a r ı ,  küçük  oyun  s tüdyo la r ın ın  g loba l  f i rma la r
i ç in  oyun  üretmele r i  2020  y ı l ında  Türk  oyun  sektö ründe  c idd i  bi r  puan  ar t ı ş ı  o lmas ın ı  sağ lad ı .
Türk i ye ’de  te le fonda  en  az  bi r  kere  oyun  oynayan la r ın  say ı s ı  %65 ’ l e r  sev i yes ine  u laş t ı .

Bu  yükse l i ş in  2021  y ı l ında  y ine  ayn ı  şek i lde  devam  edeceğ in i  düşünüyorum .  Bütün  bu  ge l i şmele r  oyun
sektö rü  öze l l i k le  Türk i ye  Oyun  Sektö rü  i ç in  çok  umut  ve r i c i .  Ben im  haya l im ,  Türk i ye ’n in  dünyada  oyun
ge l i ş t i rme  merkez le r inden  bi r i  ha l ine  ge lmes i .  Bi r  ta ra f tan  çok  yetenek l i ,  heves l i  ve  mot ive  oyun
tasa r ımc ı la r ı ,  görse l  tasa r ımc ı la r  ve  ge l i ş t i r i c i l e r in  o lmas ı  do lay ı s ı y l a  diğer  ta ra f tan  mal i ye t le r in  daha
ucuz  o lmas ı  do lay ı s ı y l a  çok  da  gerçek leşeb i l i r  bi r  haya l  o lduğunu  düşünüyorum .  Dev le t in  bu  a landa
yapacağ ı  teşv ik le r i  ar t ı rmas ı y la  bu  hedefe  daha  k ı sa  sü rede  yak laşacağ ımız  bi r  gerçek .  Bütün  ener j i s i y le
y ı lmadan ,  pes  etmeden  bütün  zor luk la ra  rağmen  oyun  üreten  ge l i ş t i r i c i l e re  ve  s tüdyo la ra  se lam  o l sun .

2020  senesi  oyun  sektörü  için  inişl i  ve  çıkışl ı  bir  yı l  oldu .  Türkiye  için  özell ikle  oyun  stüdyoları  açısından  çok
önemli  bir  yı l  olduğunu  söyleyebil ir iz .  Mobil  oyun  sektörünün  büyüklüğü ,  pc  ve  konsol  oyun  sektörünün
büyüklüklerinin  toplamından  daha  büyük  bir  konuma  ulaştı .

Pandemi  i le  birl ikte  insanların  eve  kapandığı  bir  sene  oldu  2020 .  Ev  ortamında  daha  fazla  eğlence  arayışı ,
oyun  oynayan  ve  oynamayan  kitleleri  oyun  oynamaya  yönlendirdi .  Mobil  cihazların  kullanımının  kolayl ığı  ve
hızl ı  tüketi lebilen  oyunları  sayesinde  mobil  oyun  sektörü  ivmelenerek  büyümeye  devam  etti .  Aynı  şekilde
rekabetçi  ve  internet  üzerinden  oynanan  çoklu  oyunculu ,  parti  oyunları  gibi  tarzlar  ise  fazlası  i le  i lgi  gördü .

Sosyal  medya  ürünlerini  kullanarak  geniş  kitlelere  hitap  edebilen  influencerların  ise  bu  büyümenin
katlanmasında  büyük  payı  olduğunu  belirtmem  gerek .  Türkiye  için  ise  oyun  stüdyolarının  ekonomik  anlamda
büyük  yatır ımlar  almaları ,  hem  yurt  içindeki  birçok  farkl ı  sektördeki  insanın ,  hem  de  yurt  dışından
yatır ımcıların  gözünü  Türkiye ’deki  i r i l i  ufaklı  oyun  stüdyolarına  çevirmesine  sebep  oldu .

2021  senesinde  de  aynı  büyüme  trendinin  devam  edeceğini  ön  görüyorum .  Özell ikle  influencerları  iy i  kullanan
sosyal  içerikl i  oyunlar  çok  büyük  bir  sıçrama  yapacaktır .  Espor  aktivitelerinin  ise  online  da  artacağını  ve
sektörün  bu  alanda  büyüme  yaşayacağını  ön  görüyorum .  Türkiye ’deki  oyun  stüdyolarının  ise  yeni  başarı lara  ve
yatır ımlara  imza  atacağından  şüphem  yok .

K A M E R  K E M E R K A Y A
COFOUNDER  CEO

MORALABS

C E M  N A H İ T  K O N E
NETMARB LE  PC
DEPARTMAN I
D İ R EK TÖRÜ
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Sanga l  Espo r t s  o la rak  2020  y ı l ı  r eb rand  ve  yen i  kad ro  yap ı l anmas ı y l a  baş l ad ı .  İ ş i ne  tu tku  i l e

bağ lanmı ş  b i r  ek ip  o la rak  hede f l e r im ize  u la şmak  i ç i n  kesk in  ve  net  b i r  s t r a te j i  i l e  yo l a  ç ı k t ı k .  Bu

s t ra te j i y i  be l i r l e r ken  ye re l  ve  u lus l a ra ra s ı  pek  çok  ö rneğ i  e le  a l ıp  i nce leme  f ı r s a t ım ız  o ldu .  Buradan

ha reke t l e  ney i  yapmamamız  ge rek t iğ i  konusunda  çok  öneml i  der s l e r  ç ı ka rd ı k .

Tak ım  k imyamız ın  otu rmas ı  ve  ge rek l i  d i j i t a l  o r tam  ya t ı r ım la r ım ız ın  u fak  u fak  sonuç  ve rmeye

baş l ad ığ ı  2020  y ı l ı nda  1 x  ESL  Tü rk i ye  Şampiyon luğu (CS :GO ) ,  1 x  ESEA  Advanced  S35  Av rupa

Şampiyon luğu (CS :GO )  kazand ık .  Y ı l ı n  sonuna  doğru  ku rmuş  o lduğumuz  Va lo ran t  ve  Zu la

kad ro l a r ım ız l a  da  FPS  oyun la r ında  sadece  Tü rk i ye ’de  değ i l  u lus l a ra ra s ı  a renada  da  he r  zaman  z i r ve

i ç in  mücade le  edecek  b i r  ek ibe  dönüş tük .

B i raz  da  r akamla rdan  bahse tmek  ge rek i r se ;  bugün  ge l inen  nok tada  Sanga l  Espo r t s ,  Av rupa ’da

ka t ı ld ığ ı  l i g l e rde  maç la r ı  4  f a r k l ı  d i lde  yay ın l anan ,  saa t  f a r k ı  sebeb i y l e  gece  geç  saa t l e re  ge l se  dah i

b i r  maçta  yak l a ş ı k  100 .000  can l ı  i z l enmeye  u la şan  ve  so s ya l  medya  ak t i v i t e l e r i y l e  ayda  mi l yon la rca

k i ş i ye  h i tap  eden  ve  en  öneml i s i  de  espo r  t ak ım la r ı  a ra s ında  t a ra f t a r ı y l a  en  güç lü  bağ ı  ku ran  b i r  t ak ım

hüv i ye t inded i r .

202 1  y ı l ı nda  i s e  bu  ya t ı r ım la r ım ız ı  daha  da  a r t ı r a r ak ,  d i j i t a l  eğ lence  sek tö rünün  en  büyük

pa rça l a r ından  o lan  espo ru  daha  kabuğundan  ç ı ka r ıp ;  pro fe s yone l  t ak ım  k iml iğ im iz l e  b i r l i k te

Tü rk i ye ’n in  en  büyük  h ikaye le r inden  b i r i s i  o lmay ı  hede f l i yo ruz .

B i r  d iğe r  bek len t im iz  i s e  pandemin in  g ide rek  e tk i s in i  y i t i rmes i  ve  bunu  t ak iben  ek ib im iz l e  daha  omuz

omuza  ça l ı şma  imkan ı  yaka l ayacağ ımız  oyun  üssümüzü  açmak  i ç i n  ça l ı şma la ra  baş l amak  o lacak .  Bu  üs

i l e  b i r  pro fe s yone l  oyuncunun  i h t i yaç l a r ına  360  derece  cevap  ve ren  ve  ka r i ye r  ge l i ş im le r ine  büyük

ka tk ı  sağ layan  b i r  yap ı ya  sah ip  o lmay ı  hede f l i yo ruz .

H A M Z A  S Ö N M E Z
YÖNET İ C İ  ORTAK
SANGA L  ESPORT S
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Geç t iğ im iz  “ l ane t l i ”  y ı l  he r  ne  kada r  haya t ım ızda  t eme l  değ i ş i k l i k l e r  ya ra t t ı y sa  da  öze l l i k l e  oyun

sek tö rüne  çok  i y i  ge ld i .  Herkes  mecburen  eve  kapand ığ ından  do lay ı  u la şab i l eceğ i  en  ko lay  eğ lence

merkez i  o lan  t ekno lo j i k  c ihaz l a ra  yöne ld i .  I n te rne t  ko ta l a r ı  bo lca  pat l ad ı ,  cep  t e l e fon la r ı  ve  öze l l i k l e

b i l g i s a ya r  ve  t amamlay ı c ı  ürün  sa t ı ş l a r ı  a r t t ı .  Bu  da  as l ı nda  b i rb i r i n i  t e t i k l e yen  i k i  sek tö r  o lan

donan ım  ve  oyun la r ı  ön  p lana  ç ı ka r t t ı .  Donan ım  sek tö ründek i  ima la t  ve  l o j i s t i k  so run la r ın ı  ve

de tay l a r ın ı  b i r  kena ra  koya l ım .  Mob i l  oyun  üre t i c i l i ğ i  b i r  pat l ama  ya şad ı .  Her  oyun  yap ımc ı s ın ın  en

büyük  derd i  o lan  ya t ı r ımc ı l ı k  an lamında  i s e  i l g i  z i r ve  nok ta s ındayd ı .  Öy le  k i ,  f i rma la r  oyun  yap ımc ı s ı

değ i l ,  yap ımc ı l a r  f i rma  seçe r  ha le  ge ld i .  202 1  y ı l ı nda  i s e  a t ı l an  tohumla r ın  b i r çok  ye rden  ye şe rd iğ in i

gö receğ i z .

Mob i l e  o lan  i l g i ,  h ı z l ı  ka ra  geçme  dür tüsünü  t eme l  a ld ığ ı  i ç i n  ya t ı r ımc ı  aç ı s ından  bak ı ld ığ ında  son

de rece  mant ı l ı  b i r  seç im .  Ay r ı ca  ü lkemizden  yap ı l an  ve  muhteme len  sek tö r  üze r ine  yo rum  yazan

he rkes in  eks i k s i z  değ ind iğ i  büyük  ş i r ke t  sa t ı ş l a r ı  da  i ş t ah  kaba r t ı yo r .  Ama  i k i  büyük  ö rneğ in  va r  o lan

on la rca  oyun  f i rmas ına  naza ran  ade t  o la rak  ne  kada r  az  o lduğunu  da  unutmaya l ım .  Herkes  başa r ı l ı

o l an ı  konuşu r .  K imse  başa r ı s ı z l ı k l a rdan  bahse tmez .  Va r  o lan  dev le t  des tek le r in i  de  göz  önüne

a ld ığ ım ızda  burada  ün i ve r s i t e l e r im iz in  de  başa r ı l ı  i ş l e r  o r taya  koyduk la r ın ı  söy l eme l i y i z .  Daha  f a z l a

ya t ı r ım  ve  zaman  ge rek t i r en  pc /konso l  oyun  yap ımc ı l ı ğ ında  i s e  benze r  b i r  i vmen in  o lduğunu  söy l emek

maa le se f  zo r .  pc  t a ra f ı nda  ge reken  b i lg i  b i r i k im i  ve  eks i k  i n san  kaynağ ı  so runumuz  ge lecek  y ı l l a rda  da

devam  edecek  g ib i  gö rünüyo r .  E lek t ron ik  spo r  t a ra f ı n ı  çok  yak ından  t ak ip  e t t i ğ im  söy l enemez .  Lak in

bu radak i  ope ra s yon la r ın  t amamen  on l ine  p la t fo rmla ra  kaymas ın ın  da  ko layca  sağ land ığ ın ı  gö rüyo rum .   

Hız l ı  enteg re  o ldu la r .  B i r  başka  ça l ı şma  a lan ım  o lan  “ i l e t i ş im ”  k ı smıy l a  da  i l g i l i  min ik  b i r  pa ran tez

açay ım :  Sosya l  medya  a r t ı k  he r  zamank inden  daha  öneml i .  Çünkü  i l e t i ş im imiz  ne redeyse  t amamen

sana l  ha le  ge ld i .  Bu  yüzden  de  kend in i  doğru  o la rak  i f ade  edeb i lmen in  esk i s ine  gö re  çok  daha  öneml i

ha le  ge ld iğ in i  düşünüyo rum .  Ke l ime le r i  seçe rken  daha  da  t i t i z  dav ranma l ı y ı z .

Yen i  b i r  düzene  otu ran  dünyada  ve  devaml ı  k r i z  ha l inde  ya şayan  Or ta  Doğu  coğ ra f ya s ında  202 1 ’ i  ön

gö rmek  çok  ko lay  değ i l .  Ama  tüm  o f i s i n in  b i r  notebook  ve  b i r  i n te rne t  bağ lan t ı s ı  o lduğu

sek tö rümüzde  en  güven i l i r  t ahmin le  2020 ’dek i  yükse l i ş i n  202 1 ’de  de  devam  edeceğ in i  düşünüyo rum .

Ye te r  k i  sağ l ı k l ı  ka la l ım .

B U R A K  G Ü V E N
A K M E N E K

FRAGT I S T .COM  &

F İ B ER  PR  KURUCU
OYUN  YAP IMC I S I
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2020  IGG  i ç in  y ine  bi rçok  etk in l i k  ve  oyun  i ç i  günce l lemele r i  i l e  geçt i .  Top5 ' ten  düşmeyen  Lords  Mobi le ,

sü rek l i  oyuncu  say ı s ın ı  ar t t ı r an  Fet ih  ve  yen i  oyunumuz  Dress  Up :  T ime  Pr incess  i l e  f a rk l ı  oyun  tü r le r i  i l e
de  her  tü r  oyuncuyu  pla t fo rmla r ımıza  dah i l  etme  üzer ine  büyük  yo l  kat  et t i k .  Oyuncu  ger i  bi ld i r imle r i
doğru l tusunda  bi rçok  oyunumuzda  yen i  i çe r i k le r  ve  sosya l  medya  etk in l i k le r i  düzen led ik .  Gelenekse l
o f f l ine  etk in l i k le r imiz i  maalese f  korona  sebeb iy le  2020 ’de  ye r ine  get i remedik  ancak  2021 ’de  umar ım
şar t l a r ın  daha  i y i  o lmas ı  i l e  bunun  ac ı s ın ı  ç ıka racağ ız .

2021 'de  de  8  adet  yen i  oyun  i l e  bu  v i zyonumuza  devam  edeceğ iz  ve  mevcut  oyun la r ımız  i l e  beraber
Türk i ye 'de  top lam  12m  i nd i rme  hedef in i  geçeceğ iz .  Dress  Up :  T ime  Pr incess ’ ı n  Türkçe  çev i r i s in in  oyuna
ek lenmes i  i l e  beraber  Türk i ye ’de  büyük  i l g i  çekeceğ ine  emin im .  Ayn ı  zamanda  Lords  Mobi le  ve  Fet ih :

Al t ınçağ  i ç in  hem  on l ine  hem  of f l ine  etk in l i k le r imize  devam  ed ip  oyuncu la r ımıza  5  y ı ldan  uzun  sü red i r
devam  eden  rekabetç i  mobi l  oyun  deney imin i  yaşa tmaya  devam  edeceğ iz .  Cast le  Clash  i l e  baş layan
IGG ’n in  Türk i ye  pazar ı  maceras ı  her  zaman  görse l  ka l i te  ve  i çe r i k  an lamında  zeng in  daha  f az la  oyun  i l e
her  sene  pek i şe rek  ge l i şmeye  devam  edecek .  Umar ım  2021  oyun  sektö rü  i ç in  capcan l ı  ve  sonunda
koronan ın  sona  erd iğ i  bi r  sene  o lu r .

2020  y ı l ı  tüm  a l ı şkan l ı k la r ımız ın  pandemi  etk i s i y le  f a rk l ı l a ş t ığ ı  bi r  y ı l  o ldu .  Kıs ı t l amala r  neden iy le
değ i şen  koşu l l a ra  adapte  o lup  tüm  sü reç le r imiz i ,  öze l l i k le  de  zorun lu  o lan la r ı  on l ine ’a  taş ıd ık .  Bu
dönemde  önce l i k le  evden  ça l ı şma  ve  uzaktan  eğ i t imle  ar tan  bi lg i saya r  ta leb i ,  hem  Türk i ye ’de  hem  de
kürese l  ö lçekte  pc  kategor i s inde  uzun  y ı l l a rd ı r  görü lmeyen  bi r  ar t ı şa  neden  o ldu .  Artan  pc  ta leb ine
katk ı s ı  o lan  temel  f ak tö r le rden  bi r i  de  eğ lence  amaç l ı  ku l lan ım  o la rak  kar ş ımıza  ç ık t ı .  Bu  noktada  tüm
oyuncu  bi lg i saya r la r ında ,  g i r i ş  sev i yes inden  en  üst  sev i yeye  kadar ,  ta lep  ar t ı ş ı  yaşand ı .  Hem  Ni t ro
se r i s i y le  hem  de  2019  y ı l ında  Red  Dot  marka  ödü lünü  kazanan  i l k  oyuncu  markas ı  o lan  Predato r  i l e
d izüs tü  oyuncu  bi lg i saya r ı  kategor i s inde ,  Türk i ye ’de ,  sa t ı ş  aded imiz i ,  2020  pc  ar t ı ş  oran ın ın  çok
üs tünde  bi r  oran la  ar t t ı rd ık .

Oyun  sektö ründe ,  oyuncu la r ın  i h t i yaç  ve  ta lep le r in i  kar ş ı l ayan  ürün le r le  ye r  a l ı r ken  yen i  nes i l  espor
p la t fo rmumuz  Planet9  i l e  de  rekabetç i  oyuncu la r ın  ve  hob i  amaç l ı  oyun  oynayan la r ın  espor
ka r ş ı l a şmala r ına  kat ı l ab i lecek le r i  bi r  pla t fo rm  sunuyoruz .  Ayr ıca  2016  y ı l ından  ber i  Predato r  markamız
i l e  dünyan ın  en  büyük  espor  ş i rke t i  ESL ’ i n  IEM  etk in l i k le r in in  tek  re smi  pc  i ş  or tağ ı y ı z .  2020  Şubat
ay ında  Katowice ’de  f i z i k se l  o la rak  gerçek leşecek  o lan  IEM  f ina l l e r in in  1  gün  önce  sey i rc i s i z  oynanacağ ı
ka ra r ı y l a  tüm  entegrasyonumuzu  di j i t a l  o la rak  gerçek leş t i rmiş t i k .  Pandemin in  di j i t a l l e şmey i  zorun lu
k ı ld ığ ı  bu  etk in l iğ in  63  milyona  u laşan  i z l enme  say ı s ın ın  2018  y ı l ında  23  milyon  o lduğunu  düşünürsek
espora  o lan  i l g i l in in  her  geçen  y ı l  ar t t ığ ın ı  söy leyeb i l i r i z .  2021  ve  sonrak i  y ı l l a rda ,  di j i t a l  etk in l i k le r in ,

tamamı  o lmasa  da  f i z i k se l  etk in le r in  bi r  k ı smın ın  ye r in i  a lacağ ın ı  göreceğ iz .

C İ H A N  Ç E L İ K Ö R S
D İ REK TÖR
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Geç t iğ im iz  y ı l ,  tüm  i n san l ı k  t a r ih in in  en  öngö rü lemeyen  y ı l l a r ı ndan  b i r i  o ldu .  Pandemi  i l e  b i r l i k te

ge len  sokağa  ç ı kma  ya sak l a r ı ,  ek ran la r ın  önünde  geç i r i l en  sü rey i  dramat i k  b i r  şek i lde  a r t ı rd ı .  Oyun la r ,

COVID - 1 9  sa lg ın ı  s ı r a s ında  dünya  çap ında  mi l yon la rca  i n san ın  ya şam  ka l i t e s in i  a r t ı r an ;  pandemin in

ge t i rd iğ i  ge rg in l i k ten  ko runman ın  t eme l  yo lu  o la rak  eğ lence  ve  so s ya l  bağ lan t ı  d ikey inde  öneml i  b i r

ro l  oynad ı .  2020 ’de  i n san la r  oyun  oynamak  i ç i n  he r  zamank inden  daha  f a z l a  zaman  ha rcad ı  ve  oyun

paza r ı  2020 ’n in  i l k  ya r ı s ı nda  benze r i  gö rü lmemiş  düzeyde  e tk i l e ş im  gö rdü .

Bundan  10  y ı l  önce ,  genç le r in  so s ya l  medya  i ç i n  ge lenekse l  medyay ı  t e rk  e t t i ğ in i  konuşuyo rduk .  Bu  y ı l

i s e  oyun la r ın  sunduğu  e tk i l e ş im i  yüksek  deney imle r  i ç i n  so s ya l  medyay ı  t e rk  e t t i k l e r in i  konuşu r  ha le

ge ld i .  Fo r tn i t e  b i r  konse re  ev  sah ip l i ğ i  yapa rken ,  An ima l  Cros s ing  b i r  t a l k  showa  ev  sah ip l i ğ i  yap t ı .

Y ine  bu  y ı l  WHO  -  Dünya  Sağ l ı k  Örgütü ’nün  pandemi  s ı r a s ında  öne r i l en  b i r  so s ya l  ak t i v i t e  o la rak

oyun la r ı  öne  ç ı ka rd ığ ına  şah i t  o lduk .

Mob i l  oyun la r ,  enge l l e r i  b i r  b i r  aşa rak  dünya  gene l inde  oyun la r ın  daha  gen i ş  b i r  k i t l e ye  u la şmas ına

ya rd ımc ı  o lmaya  devam  ed i yo r .  Sadece  geç t iğ im iz  y ı l ,  90  mi l yondan  f a z l a  yen i  “mobi l ”  oyuncu

ekos i s t eme  g i r i ş  yap t ı .  Bu  büyümeye  ka tk ıda  bu lunan  en  öneml i  f ak tö r l e rden  b i r in in ,  hype r -casua l

oyun la r ın  büyümeye  devam  e tmes i  o lduğunu  söy l e yeb i l i r i z .  Bu  y ı l  i s e ,  hype r -casua l  oyun  segment in in

doyuma  u la şmas ı  i l e  b i r l i k te  konuşmaya  baş l ad ığ ım ız  “hybr id -casua l ”  mode l in  ç ığ ı r  açmas ı  söz  konusu

o lu rken ;  daha  f a z l a  hype r -casua l  oyun  ge l i ş t i r i c i s i n in  oyun  ya şam  sü re s in i  a r t ı r acak  ad ımla r  a t t ı ğ ın ı

gö receğ i z .  

Bunun la  b i r l i k te  yak l a şan  IDFA  değ i ş im le r in in  paza r l amaya  bak ı ş  aç ım ız ı  değ i ş t i r eceğ in i ,  “gö r se l l e r i n ”

yen i  k ra l  o lacağ ın ı  söy l e yeb i l i r i z .  Ge lenekse l  paza r l ama  yön temle r in in  günümüz  oyun  dünyas ına

uyumlanmas ı  hep imiz  i ç i n  i l g inç  b i r  deney im  o lacak .

A S L I  K A R A B U L U T
PRODUCT

MARKE T I NG
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2020  y ı l l ı  gene l  an lamda  zo r l a y ı c ı  ve  üzücü  b i r  sene  o lmuş  o l sa  dah i  b i z  oyun  ge l i ş t i r i c i l e r  aç ı s ından

e tk in  ve  e fek t i f  b i r  y ı l  o ldu .  Tü rk i ye ’de  aç ı l an  oyun  f i rma la r ın  say ı s ı ndak i  ve  ka l i t e l i  oyun  üre t im indek i

a r t ı ş  hem  g loba l  ye tenek  avc ı l a r ı n ın  hem  de  öze l l i k l e  MENA  bö lges i  aç ı l ım ı  yapmak  i s t e yen  ye re l  ve

g loba l  pek  çok  ya t ı r ımc ın ın  ü lkemizdek i  değe r l e r i  f a r k  ed ip  mercek  a l t ı na  a lmas ına  ve  ü lkemizde

ya t ı r ım  ha reke t l e r i  baş l a tmas ına  ve s i l e  o lmuş tu r .

Geç i rd iğ im iz  bu  sü reç te ,  b i z  konso l  oyun  ge l i ş t i r i c i l e r i  o la rak ,  ku l l an ı c ı  say ım ızdak i  ve  sa t ı ş

r akamla r ım ızdak i  c idd i  a r t ı ş ı n  ü lkemize  döv i z  g i r i ş i nde  öneml i  b i r  r o l  oynamas ı  b i z l e r  i ç i n  öneml i  b i r

n i t e l i k  t a ş ımak tad ı r .  Bunun la  berabe r  konso l  ürün le r indek i  sa t ı ş  o ran la r ındak i  a r t ı ş t a  b i z l e r i  daha

büyük  b i r  oyuncu  k i t l e s in in  202 1  y ı l l ı nda  ka r ş ı l a yacağ ın ın  ve  döv i z  g i r i ş i nde  de  o lumlu  b i r  a r t ı ş ı n

o l acağ ın ın  gös te rges id i r .  Konso l  sek tö r l e r indek i  kapa l ı  kutu  o lma  durumu  ve  paza r  ve r i s i  e lde  e tme

zo r luğu  e lmas  maden i  g ib i  o lan  b i r  sek tö re  g i r i ş i  zo r l a ş t ı r s a  da  Nin tendo  ve  Sony  P layS ta t i on  i l e  i ş

o r t ak l ı ğ ı  yapan  b i r  f i rma  o la rak  ü lkemiz  ad ına  konso l  sek tö rü  i l e  i l g i l i  b i lg i  ve  deney im  deposu  o luşma

görev in i  10  sened i r  öncü lüğünü  yap ıp  guru r l a  t a ş ımak tay ı z .  

Konso l  sek tö ründe  geçen  seneden  bu  yana  a r t ı ş ı n ı  göz lemled iğ im iz  çok lu  oyuncu lu ,  r o l -yapma  ve

pa r t i  oyunu  ka tego r i l e r i  ve  c ro s sp la t fo rm  öze l l i k l i  oyun la r ın  202 1  y ı l l ı n ın  “En ” l e r i n i  o lacağ ı  ka tego r i l e r

o lduğunun  gös te rges i  o lduğu  kada r  i s e  i n san la r ın  so s ya l l e şmeye  i h t i yaç l a r ın ın  a r t t ı ğ ın ın  da  b i r

gös te rges id i r .  Bu  durumda  so s ya l  oyuncu  t ip in in  ve  bu  oyuncu  t ip ine  yöne l i k  mekan ik l e r in  öneml i

o l acağ ı  b i r  sü reç  b i z i  bek l i yo r  g ib i  durmaktad ı r .  

2020  –  202 1  y ı l ı n ın  konso l  ge l i ş t i r i c i l e r  aç ı s ından  öneml i  b i r  ge l i şmes i  o lan  PS5 ’ i n  p i ya saya  ç ı kmas ı  b i z

ve  b i z im  g ib i  konso l  ge l i ş t i r i c i l e r  i ç i n  açmı ş  o lduğu  yen i  paza r  öneml i  b i r  sü rec in  kap ı s ın ı

a ra l amaktad ı r .  Tü rk i ye ’dek i  oyun  sek tö rü  f a r k ında l ı ğ ın ın  a r t t ı ğ ın  göz lemlemek  bu  a lan ın  i l k

mezun la r ından  b i r i  o la rak  ben i  hem  guru r l and ı r ı yo r  hem  de  ge lecek  i ç i n  umut land ı r ı yo r .

B A T U R H A N  G Ü R B Ü Z
OYUN  TA SAR IMC I S I

KODOBUR
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Geçmi şe  dönüp  bak t ığ ım ızda  2020 ’y i  büyük  i h t ima l l e  b i r  dönüm  nok ta s ı  o la rak  hat ı r l a yacağ ı z ;  uçak

kaza l a r ı ,  depremle r ,  yang ın l a r ,  t ab i i  k i  pandemi  ve  pandemiy l e  ge len  ekonomik  k r i z .  Bütün

o lumsuz luk l a ra  r ağmen ;  pandemi ,  f i nans  ve  t ekno lo j i  sek tö r l e r inde  pek  çok  yen i l i ğ in  ya şanmas ın ı

sağ lad ı .  B i r  yandan  d i j i t a l  dönüşümü  h ı z l and ı r ı r ken ,  yen i  çözümle r  üre tmey i  de  zo run lu  ha le  get i r t t i .

Y ine  geçmi şe  dönüp  bak t ığ ım ızda  ya şanan  tüm  ekonomik  k r i z l e r in  oyun  sek tö rünün  ge l i şmes ine  enge l

o lmad ığ ın ı ,  hat ta  ka ta l i zö r  gö rev i  gö re rek  büyümes in i  h ı z l and ı rd ığ ı  söy l e yeb i l i r i z .  

2020  y ı l ı  da  bunun  b i r  t ek ra r ı  o ldu .  Sokağa  ç ı kma  ya sak l a r ı  ve  eğ lence  mekan la r ın ın  kapa l ı  o lmas ı

eğ lence  sek tö rünün  yönünü  değ i ş t i rd i .  Oyun  konso l l a r ı ,  b i lg i s aya r l a r  ve / veya  mobi l  c ihaz l a r  baş ında

geç i r i l en  sü re l e r in  a r t t ı ğ ı ,  eş  zaman l ı  oyun  oynayan  say ı l a r ı n ın  r eko r l a r  k ı rd ığ ı ,  yen i  oyuncu

kazan ımla r ın ın  ve  has ı l a t l a r ı n  (oyun  sa t ın  a l ım  ve  oyun - i ç i  sa t ın  a l ım )  p ik  yap t ığ ı  b i r  y ı l ı  ge r ide

b ı r ak t ı k .

Rapordak i  r akamla rdan  yo l a  ç ı ka rak ;  Y  kuşağ ın ın ,  a l ım  gücünü  ku l l ana rak  oyun  sek tö rüne  yön

ve rd iğ in i  gö rüyo ruz .  Ancak  Z  kuşağ ın ın  da  d i j i t a l  dönüşüme  ne  kada r  ya tk ın  b i r  kuşak  o lduğunu

b i ld iğ im izden ,  sek tö re  o  kada r  h ı z l ı  penet re  edeceğ ine  şüphemiz  yok .  Bu  sebep le  ku l l an ı c ı

pene t ra s yonunun ,  top lam  oyuncu  say ı l a r ı n ın ,  Tü rk i ye  paza r ı  büyük lüğünün  ve  k i ş i  baş ına  ha rcaman ın

önümüzdek i  5  senede  çok  h ı z l ı  büyüyeceğ in i  t ahmin  e tmek  zo r  değ i l .  Sek tö rün  bu  den l i  büyümes i

oyun  v ideo  yay ım la r ı  ( s t r eaming )  ve  espo r  kü l tü rünü  de  ge l i ş t i r i yo r .  

Mi l yon la rca  i z l e y i c i  YouTube ,  Tw i tch  ve  d iğe r  p la t fo rmla rda  espo r  tu rnuva l a r ın ı  ve  sevd ik l e r i

yay ınc ı l a r ı  t ak ip  ed i yo r .  Bu  da  v ideo  oyun la r ın ın  a r t ı k  sadece  b i r  ağ  e tk in l i ğ i  değ i l ,  ayn ı  zamanda  spo r

o rgan i za s yonu  o la rak  p lan lanan ,  ka r  get i r en  b i r  “eğ lence ”  ha l ine  get i r i yo r .  B i r  zaman la r ın  n i ş  hob i s i ,

ş imd i  mi l ya r  do la r l ı k  b i r  eğ lenceye  ve  ayn ı  zamanda  dünyan ın  en  öneml i  sek tö r l e r inden  b i r i  ha l ine

ge ld i .  Kend i  f i rmam  ad ına  şunu  söy l e yeb i l i r im ;  g loba l  ve  ye re l  paza rdak i  köşe  kapmaca  mara tonunda ,

oyun ,  oyuncu  ve  ödeme  üçgen indek i  en  öneml i  köşey i ,   yen i  nes i l  a l t e rna t i f  ve  kusu r suz  ödeme

meto t l a r ım ız  i l e  kapa tmaya  devam  edeceğ i z .

E M R E  A T E Ş
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2020  y ı l ı nda  mobi l  oyun  sek tö rü  ü lkemizde  ge l i ş im in i  sü rdü rdü .  Tü rk  oyun  s tüdyo la r ın ın  oyun la r ın ın

l i s t e l e rde  z i r veye  ç ı kmas ı ,  yay ınc ı l a r ı n  s tüdyo la r ı  pro to t ip  baş ına  döv i z  c in s i y l e  des tek lemes i ,  yen i

b i r çok  oyun  ge l i ş t i rme  s tüdyosunun  o luşumuna  ka tk ı  sağ lad ı .  Hype r -casua l  oyun  ge l i ş t i r i c i s i  ve

yay ınc ı s ı  Ro l l i c ' i n  h i s se l e r in in  Zynga 'ya  sa t ı lmas ı y l a  berabe r ,  Tü rk i ye  bu  a landak i  başa r ı s ı n ı  t e sc i l l emi ş

o ldu  ve  dünyan ın  göz le r i  Tü rk i ye 'ye  kayd ı .  

Hype r -casua l  oyun  ge l i ş t i r i c i s i  çok  u lus lu  f i rma la r ,  bünye le r ine  Tü rk  i ş  ge l i ş t i r i c i s i  a la rak ,  Tü rk  oyun

s tüdyo la r ı y l a  ça l ı ş ıp  bu  paza rdan  pay  a lmak  i s t i yo r .  Ancak  r ekabe t in  a r tmas ı ,  oyun  mekan ik l e r in in

ge l i şmes i ,  pro to t ip  ge l i ş t i rme  sü re l e r in in  uzamas ı ,  App le  IDFA  g ib i  b i r çok  konu ,  bu  sek tö rde  başa r ı

ba r i ye r in i  yükse l t t i .

202 1  y ı l ı nda ;  büyük  s tüdyo la r ın  kend i  oyuncu  ağ la r ın ı  gen i ş l e tmek  i ç i n  küçük  s tüdyo la r ı  sa t ın  a lma

t rend in in  daha  da  büyüyeceğ in i  düşünüyo rum .  Ayn ı  zamanda  yay ınc ı l a r ı n  pro to t ip  baz l ı  an la şma la rda

daha  d ikka t l i  o lacağ ın ı ,  bu  yüzden  de  b i r çok  u fak  s tüdyodak i  ça l ı ş an la r ın ,  ha l i  haz ı rda  başa r ı l ı  b i r

oyunu  o lan  s tüdyo la ra  geç i ş  yapacağ ı  kan ı s ınday ım .  

Hype r -casua l  t r end i  daha  devam  edecek  ve  Tü rk  oyun  s tüdyo la r ı  başa r ı l a r ı n ı  sü rdü recek .  Faka t  bu

rekabe t ten  yo ru l an  s tüdyo la r  ve  so luk l anmak  i s t e yen le r  daha  büyük  ya t ı r ım la r l a  casua l  &  mid -co re

ded iğ im iz ,  oyun  oynama  sü re s i  uzun  ve  mekan ik  der in l i ğ i  o lan  daha  otu rak l ı  oyun  tü r l e r ine  yöne lecek .

B A T U H A N  A V U C A N
FOUNDER  &

MANAG ING
D I REC TOR
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Son  i k i  y ı lda  ku ru lan  ve  say ı l a r ı  1 50 ’ye  yak l a şan  oyun  g i r i ş im i  ve  ya t ı r ım  a lmaya  devam  eden  daha

tec rübe l i  ş i r ke t l e r  göz  önüne  a l ınd ığ ında ,  bundan  son rak i  dönemde  de  oyun  sek tö rünün  en  gözde

sek tö r  o lacağ ın ı  ve  bu  t r end in  devam  edeceğ in i  r aha t l ı k l a  söy l e yeb i l i r i z .

Mi l yon la rca  yen i  oyuncu  ve  i z l e y i c i  Steam ,  Mmobi l  p la t fo rmla r  YouTube ,  Tw i tch  ve  yen i  oyun  sek tö rü

se r v i s l e r i n in  ku l l an ı c ı s ı  ha l ine  ge ld i .  Bu  durumun  doğrudan  ka r ş ı l a ş ı l an  sa lg ın ın  sonucu  o lduğu

e lbe t te  söy l eneb i l i r  ancak  bu  oyuncu la rdan  öneml i  b i r  bö lümünün  a r t ı k  ( i r r e ve r s ib l e )  yan i

döndürü lemez  b iç imde  oyuncu  ha l ine  ge leceğ i  a r t ı k  b i r  s ı r  değ i l .

Oyun  ş i r ke t l e r in in  2020  y ı l ı na  da i r  ka r l ı l ı k l a r ı  aç ı k l and ığ ında  bunun  çok  daha  net  gö rü leceğ in i

yak l a ş ı k  2  ay  i çe r i s i nde  gö rmüş  o lacağ ı z .  Tü rk i ye  i ç i nde  veya  d ı ş ında  bu  durum  değ i şmeyecek .  Bu

durum  oyun  yay ınc ı l a r ı  ve  ge l i ş t i r i c i l e r i n in  yükse len  ge l i r l e r i  i l e  ka r l a r ı  d ı ş ında  espo r  sek tö rü  i ç i nde

geçe r l i .  2020  y ı l ı nda  dünya  gene l inde  espo r  sponso r luk  an la şma la r ı  584  mi l yon  do la ra  u la ş ı r ken ,  ge l i r

ge t i r en  medya  hak la r ı  i s e  1 63  mi l yon  do la ra  yükse ld i .

Oyuncu  ya ş ı  demogra f i s i  dönüşüyo r ;  (Sta t i s t a  t a ra f ı ndan  yay ın l anan  a ra ş t ı rmada )  Tü rk i ye 'de  1 8 -64  ya ş

a ra l ı ğ ında  yap ı l an  son  a ra ş t ı rmada  en  çok  oyun  oynayan  ya ş  grubu  o ran la r ın ın  şu  şek i lde  s ı r a l and ığ ı

gö rü lüyo r :  yüzde  33 .4  i l e  25 -34  ya ş ,  yüzde  27 .4  i l e  35 -44  ya ş  ve  yüzde  24 .7  i l e  1 8 -24  ya ş .  Öze l l i k l e  35 -44

yaş  grubunun  o ran ın ın  yükse lmes i  bu  dönüşümün  i l e r i ye  yöne l i k  ka l ı c ı  e tk i l e r i n in  bundan  5  y ı l  son ra

a r t ı k  50  ya ş ına  ge lecek  öneml i  b i r  oyuncu  grubunun  o lacağ ın ı  net  b i r  b iç imde  o r taya  koyuyo r .   Bu

sü rec in  i çe r i s i nde  ye r  a lan  i n san la r  o la rak  genç  öğ renc i l e r i n  yükse len  i l g i s i n in  de  bu  dönüşümü  ve

ü re t im ,  ya t ı r ım  mikta r ın ı  ve  ka l i t e s in in  önümüzdek i  b i r kaç  y ı l l ı k  sü reç te  de  ge r i  döndürü lemez

b iç imde  yükse leceğ in i  söy l e yeb i l i r im .  Oyunde r ’ i n  dönemse l  o la rak  ge rçek le ş t i rd iğ i  ve  Gaming  i n

Tu rkey  t a ra f ı ndan  düzen l i  o la rak  yap ı l an  bu  t ip  a ra ş t ı rma la r ın  o r taya  koyduğu  he r  yen i  ve r i  bunu

des tek l i yo r .

Bu  a lana  i l g i  duymaya  baş l a yan  ya t ı r ımc ı l a r a  önce l i k l i  t a v s i yem  oyun  sek tö rünün  t eme l  ça l ı şma

prens ip l e r in i  ve  i ş  sü reç l e r in i  an lamaya  ça l ı şma la r ı .

T A N S U  K E N D İ R L İ
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Ma rka l a r ın  adapta syon  h ı z ı  f a r k l ı l ı k  gös te r se  de  geç t iğ im iz  y ı l l a rda  d i j i t a l l e şme  tüm  dünyada  a r tmaya

devam  ed i yo rdu .  2020 ’de  b i r  anda  ka r ş ım ıza  ç ı kan  pandemi  sü rec i  önce  k ı sa  b i r  sü re  kaos  ya ra t sa  da

son ra s ında  d i j i t a l l e şmey i  h ı z l and ı rd ı  ve  tüm  sek tö r l e r  d i j i t a l e  geçmek  zo runda  ka ld ı .  Oyun  sek tö rü  de

bu  dönemde  daha  da  büyüdü .  K i ş i l e r i n  oyun  oynama  sü re l e r i  yüzde  30  c i va r ında  a r ta rken ,  dünya

gene l indek i  oyuncu  say ı s ı  2 ,7  mi l ya ra  kada r  yükse ld i .  Pandemi  önces inde  sek tö rün  potans i ye l i n i  gö ren

ve  ha reke te  geçen  marka la r  avan ta j ı  e l ine  geç i rd i .  

Diğe r  marka la r  da  yen i  keş fe t t i k l e r i  bu  a landa  kend i  espo r  t ak ım la r ın ı  ku rmaya ,  oyun  sek tö rüy l e  i ş

b i r l i k l e r i  ku rgu lamaya ,  ku rum  i ç i nde  tu rnuva l a r  düzen leye rek  mot i va s yon  a r t ı r ı c ı  ça l ı şma la r  yapmaya

baş l ad ı .

Marka la r  d i j i t a l  dünyan ın ,  ge r i  dönüşü  ko lay  ö lçü leb i l en  dünyas ında  daha  f a z l a  nas ı l  ye r

a l ab i l ecek le r ine  odak land ı .  Tüm  marka la r  b i r  yandan  ru t in  ça l ı şma la r ına  devam  ede rken  b i r  yandan  da

kend i l e r in i  yen i l e ye rek  pandemi  dönemin i  daha  güç lü  a t l a tmaya  ça l ı ş t ı .  Bu  zo r lu  dönem ,

i l e t i ş imc i l e r in  de  zo r lu  b i r  s ınavdan  geçmes ine  neden  o ldu .  

Esk i  i l e t i ş im  metot l a r ı  yavaş  yavaş  e tk i s in i  y i t i r i r ken  yen i  nes i l  medya  ve  so s ya l  medya  gaze tec i l i ğ i

daha  da  yükse ld i .  Hede f  k i t l ede  e tk i  uyand ı r an  i ş  b i r l i k l e r inde  d i j i t a l  dünyaya  hak im  sek tö r l e r  daha  da

önem  kazand ı .

Oyun  sek tö rüy l e  yap ı l an  i ş  b i r l i k l e r i  a r t ı k  sadece  keş feden le r in  değ i l ,  tüm  marka la r ın  en  e tk i l i  i l e t i ş im

yöntemle r inden  b i r i  ha l ine  ge ld i .  2020  ve  202 1 ’de  marka la r ın  e tk i l i  pro je l e re  imza  a tmak  i ç i n  oyun

sek tö rüy l e  i ş  b i r l i ğ i  i ç i nde  o lmas ın ın  ve  pro je l e r in i  bu  a lana  kayd ı rmas ın ın  zo run lu luk  o lduğunu

söy l e r sek  aba r tmı ş  o lmay ı z .

Ç I N A R  E R G İ N
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Öncelikle ,  Nfinity  Games  ailesi  olarak  2021  yı l ının  herkese  sağlıkl ı  bir  yı l  olmasını  dileriz .  2020  yı l ı  birçok
zorluğu  beraberinde  getirmişti .  Hayatımızı  en  çok  etkileyen  Covid-19  sürecinin  Türkiye  ve  dünyadaki  etkileri  ve
özell ikle  karantina  dönemleri  psikoloj ik  olarak  hepimize  gerçekten  zor  bir  sene  yaşattı .  Ancak  bu  zor
zamanlarımızda  en  güzel  destekçimiz  yine  oyun  dünyası  oldu .  Bizler  de  Nfinity  Games  olarak  2020  yı l ının  2 .

çeyreğinden  i t ibaren  yaşanan  bu  olumsuz  havayı  oyuncularımızla  çok  daha  yakın  i l işki ler  kurarak  bir  nebze
kırdık .  Hizmet  sınır larımızı  7 /24 ’e  çevir ip  bütün  kanallarımız  üzerinden  oyuncularımıza  destek  olduk .  Pandemi
sürecinin  başlarında  Azerbaycan  dil  desteğini  oyunumuza  uygulayarak  popüler  ve  kemikleşmiş  oyunlar
arasında  Azerbaycan  dil inde  yerel  oyun  içi  dil  desteğini  sağlayan  i lk  f irma  olduk .  Türkiye ’de  geçtiğimiz  yı l larda
birçok  şeye  öncü  olan  şirketimiz ,  yine  2020  yı l ının  başlarında  oyun  içi  satın  alım  mantığına  yepyeni  bir  soluk
kazandırdı  ve  TAM  Store  adındaki  uygulamamızı  oyuncularımıza  sundu .  2020  yı l ının  son  günlerine  yaklaşırken
büyük  bir  adım  daha  atarak  köklü  topluluğumuza  Avrupa  ülkelerindeki  yeni  üyelerimizi  de  dahil  ettik .  Espor
tarafımıza  bakarsak ,  l igimize  ara  vermek  zorunda  kalmış  olsak  bile ,  casual  turnuvalarımız  i le  oyuncularımıza
espor  heyecanının  tadını  tattırmaya  devam  ettik .  2020  yı l ının  yaşattığı  zorluklar  dünyada  yeni  bir  düzen
oluşturmaya  başlarken  oyun  sektörünün  de  bu  düzende  çok  önemli  bir  yere  sahip  olduğuna  şahit  oluyoruz .

2021  yı l ı  içerisinde  Nfinity  Games  olarak  oyun  dünyası  ve  oyuncularımıza  daha  gelişmiş  deneyimler  tattırmak
adına  tüm  hızımızla  çalışmalarımıza  devam  edeceğiz .  Herkese  güzel  seneler  dileriz .

Stüdyoların  yatır ımdan  yatır ıma  koştuğu ,  yabancı  yayıncıların  Türkiye 'yi  bir  yazıl ımcı  kaynağı  olarak  kullandığı ,

yeni  mezun  gençlerin  oyun  sektörüne  koşarak  girdiği  bir  yı l ı  geride  bıraktık .  Dünya 'nın  en  çok  indir i len

oyunları  sıralamasında  bizden  is imleri  görmeye  alışır  hale  geldik .  Özell ikle  Hyper  Casual  türünde  göz  ardı

edilemez  bir  konumda  olduğumuzu  artık  herkes  bil iyor .  Tüm  bunlar  Türkiye  oyun  sektörünü  güzel  bir  geleceğe

hazırlarken ,  diğer  yandan  da  hala  çok  yolumuz  olduğunu  gösteren  bir  yı l  da  oldu  2020 .  Mobil  Casual /Midcore

kategori lerinde  gelir  olarak  dünya  sıralamasına  giren  oyunlarımızın  sayısının  azlığı ,  sektörde  is im  yapmış

kişi lerin  daha  iy i  f ırsatlar  için  yurt  dışını  tercih  etmesi  ve  premium  PC /Console  oyun  gelişt ir ici lerinin  hala

gerekli  yatır ımları  bulmak  için  aylarca  uğraşması  (ve  çoğu  zaman  bulamaması ) ,  asl ında  düşünmemiz  gereken

daha  çok  nokta  olduğunu  da  gösteriyor .  Platform  fark  etmeksizin ,  gelişt irme  süreçleri  en  az  6  ay  olan  uzun

soluklu  projelerin  hayata  geçmesi  veya  buna  imkan  sağlayacak  yatır ımların  yapılması ,  sadece  sektörün

olgunlaşmasına  katkı  sağlamayacak ,  ayrıca  sektörümüzdeki  büyük  açıklardan  olan  Game  Design ,  Level  Design ,

Monetization ,  Live  Operations  gibi  pozisyonların  da  zaman  içerisinde  dolmasını  ve  yaygınlaşmasını

sağlayacaktır .  2021 ' in  gölgede  kalan  eksik  yönlerimizi  gördüğümüz  ve  bunları  gelişt irmek  için  çaba  sarf

ettiğimiz  bir  yı l  olması  dileğiyle .
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Öncelikle  2020 ’yi  sağ  sal im  bitirebilğimiz  için  hepimizi  tebrik  ediyorum .  Başardık .  Hayatımızın  en  garip

günlerini  geçirdiğimiz  bu  dönemde ,  oyun  sektörü  dahil  birçok  sektör  köklü  değişimlere  uğradı .  Pandemi

sürecinde  her  kesimden  oyunlara  olan  talebin  artması  i le  birl ikte ,  daha  çok  mobil  platformlardan  alışık

olduğumuz  online  casual  oyunlar  tüm  platformlarda  ses  getirmeye  başladı .   Düşük  bütçeli  oyunların  devasa

bütçeli  oyunlardan  daha  büyük  başarı lar  elde  ettiği  bir  dönemden  geçiyoruz .  Bu  durumun  oyun  sektörüne  ne

tür  etkileri  olacak  i lerleyen  süreçte  hep  beraber  göreceğiz .

Bunun  yanı  sıra ,  global  f irmaların  Türkiye ’de  yaptığı  büyük  satın  almalar  global  çapta  i lgi leri  Türkiye ’ye  çektiği

gibi ,  Türk  oyun  yapımcılarına  da  motive  kaynağı  oluyor .  Her  geçen  gün  daha  fazla  dij ital  oyunlar  i le  i lgi l i  yerel

gir iş imler  görüyoruz .  Bu  gerçekten  yı l lardır  görmek  istediğimiz ,  hepimiz  için  sevinç  kaynağı  olan  bir  durum .

Kısa  süre  zarf ında  Türkiye ’den  daha  fazla  dünyada  ses  getirecek  dij ital  oyun  projeleri  beklemek  artık  hayali  bir

yaklaşım  değil .  Wizard  Games  olarak  her  açıdan  hızl ıca  büyüyen  Türkiye  oyun  sektörünün  bir  parçası  olmak

adına ,  2021  yı l ında  biz  de  Türkiye ’ye  özel  yatır ımlarımızı  hızlandırıyor  olacağız .

2020 ’de  Riot  ve  birçok  oyun  f irmasının  yeni  oyunlar  çıkarması  i le  en  çok  gördüğümüz  yükseliş  yayıncıl ık  ve

youtuber  sektörüne  yaradı  diye  düşünüyorum .  Özell ikle  farkl ı  sektörler  grubunda  COVID-19  i le  bir  çok  alan

kapanmış  ve  daralmış  olsa  da  oyun  sektörü  için  gerçekten  altın  diyebileceğimiz  bir  yı l  geçirdiğimizi

söyleyebil ir iz .  2020 ’de  oyun  sektöründe  hem  pandemi  sebebiyle  yeni  kullanıcı  sayısı  arttı  hem  de  güncel

oyunlar  ve  bu  tabii  ki  influencer  marketing  özelinde  alternatif  sayısı  arttı .  Yeni  yetenekli  is imler  ve  yayıncılar

görüyor  olmayı  2021 ’de  de  heyecanla  bekliyor  ve  paralel inde  kazandığı  ivme  i le  artacağına  inanıyoruz .  2020

yıl ında  oyun  sektöründe  reklam  çalışmaları  başlatan  markalar  için  gördüğümüz  pazarlama  faal iyetlerinin

genelini  şov  tadında  formatlara  çevirdiğimizi  de  örnek  gösterecek  olursak ,  bu  yı l  içerisinde  yeni  çıkan  Twitch

ve  YouTube  dünyasındaki  is imlerin  profesyonel  olarak  yeni  bir  kariyer  alanı  ve  iş  kolu  yarattığını  da

söyleyebil ir iz .

2021 ’de  influencer  marketing  dünyasındaki  gelişmelerin  aynı  hızla  ve  solukta  devam  etmesini  dilediğimiz  bir

yı la  giriş  yaptık  ve  gelişmeleri  takip  ediyoruz .  Bir  sonraki  raporda  görüşmek  üzere .
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Oyuna  i lginin  büyük  satın  almalar  ve  lockdown  sebebiyle  yaşadığı  yükseliş  2020 'de  sektör  için  harikaydı .  Ancak
bir  anda  uzaktan  çalışmaya  geçilmesi  ve  sağlık  tedbirleri  sebebiyle  de  birçok  oyunda  gecikmeler  ve
ertelemeler  oldu .  Eğlencenin  sokaktan  evlere  taşındığı ,  sinema  ve  tv  içeriklerinin  artık   yetmediği  bir  dönem
geçiriyoruz .  Pandemi ,  oyunu  eğlence  sektöründen  ihtiyaç  sektörüne  de  kaydırmış  oldu .

Jib  Games  olarak  Türkiye  Oyun  Sektörü 'nün  en  büyük  sorunlardan  birini  nitel ikl i  insan  kaynakları  olarak
görüyoruz .  Bu  sebeple  yeni  mezun  genç  yetenekleri  oyun  gelişt irmeye  teşvik  için  Jib  Akademi 'yi  de  hayata
geçirdik .  2021 'de  ise  online  eğitim  videolarımıza  ek  olarak ,  eğitime  f iziki  olarak  da  geçmek  ist iyoruz .  Daha  çok
kişiye  erişebilmek  için  sadece  bu  konuda  çalışan  bir  insan  i l işki leri  uzmanımız  var .

2020 'de  aldığımız  2  çok  değerl i  yatır ım  ve  Jib  Akademi  sayesinde  Polity  daha  da  hızlanmış  oldu .  2  yı ldır
üzerinde  çalışt ığımız  Polity ,  içinde  onlarca  farkl ı  oyun  barındıracak  bir  çoklu  kullanıcı l ı  platform .  Oyuncular
kendi  ülkelerini  kurup  yönetebil iyor  ve  onlarca  meslekten  birini  seçebil iyor .  Hatta  oyunda  olmadıklarında
karakterleri  kendileri  oyuna  devam  ediyor .  Ayrıca  Polity ’nin  içinde  ve  barındırdığı  teknoloj iyi  kullanarak
önümüzdeki  dönemde  eğitim  odaklı  içerikler  de  sunuyor  olacağız .  Polity ' i  bu  sene  Steam 'de  ardından  mobil
platformlarda  öncelikle  Tier1  oyuncularla  buluşturmayı  hedefl iyoruz .

Türkiye ’deki  oyun  sektöründe  gerçekleşen  büyüme  ve  devam  eden  inovasyon  konusunda  heyecanlıyız .  2020  yı l ı

içerisinde  öncü  Türk  oyun  gelişt ir ici lerinin  çalışmalarının  daha  fazla  satın  alındığını  gördük .  Bu  da  yerel  oyun

sektörümüzün  hızını  vurgulamanın  yanı  sıra  Türkiye ’nin  oyun  gelişt irme  alanında  mükemmellik  merkezi  olarak

global  önemini  de  ortaya  koydu .  Geliştir ici ler ,  arka  planda  daha  hızl ı  bir  şekilde  oyun  gelişt irmek ,  daha  akıl l ı

bir  şekilde  çalışma  yapmak  ve  dünyanın  dört  bir  yanındaki  oyunculara  yönelik  sürükleyici  deneyimler

oluşturmak  için  AWS  Game  Tech  kullanıyorlar .  Bugün ,  binlerce  oyun  gelişt ir icisinin  bulut  teknoloj is ini  bir

sonraki  nesil  oyunları  yaratmak  ve  kullanıma  sunmak  için  kullandığını  görüyoruz .  Geleneksel ,  şirket  içi

çözümlerden  kurtularak  üretim  süreçlerini  buluta  taşıyor ,  kullanıcı  deneyimlerini  daha  iy i  anlamak  için  veri  ve

analizleri  kullanıyorlar .  Açıl ışta  milyonlarca  oyuncu  için  ölçeklendiri lebilen ,  birbir ine  bağlı  dünyalar  kuruyor  ve

nerede ,  nasıl  oynadıkları  fark  etmeksizin  milisaniye  seviyesinde  düşük  gecikmeli ,  çok  oyunculu  oturumları

destekleyebil iyorlar .  2021  yı l ında  mobil  oyun  gelişt ir ici ler  başarı l ı  olmaya  devam  edecek ,  bunun  yanında  bir

sonraki  nesil  donanım  ve  GPU ’ larla ,  PC  ve  oyun  konsollarındaki  yeni  oyun  projeleri  canlanacak .  Bu  da  büyük

olası l ıkla  oyun  gelişt ir ici lerine  i lgi  gösteren  hızlandırma  programları ,  kuluçka  merkezleri  ve  giriş im

şirketlerinin  sayısında  bir  artış  sağlayarak ,  startup  ekosistemindeki  oyun  stüdyolarının  sayısını  da  artıracak .
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2020  y ı l ı  malum  sebep le rden  ötü rü  çoğun luk l a  ev l e r im izde  geç t i .  İ ş im iz i ,  haya t ım ız ı ,  he r  şey i  ayn ı  ça t ı

a l t ı nda  yöne tmeye  ça l ı ş t ı k .  Bu  da  berabe r inde  pek  çok  i nova t i f  yak l a ş ım ı  ve  çözümü  berabe r inde

ge t i rd i .  Her  zaman  ded iğ im  g ib i  ben im  i ç i n  i novasyonun  t an ım ı ;  dar  ve  zo r  zaman la rda  o r taya  ç ı kan

f i k i r l e r i n  za ru r i  o la rak  somut l a şma  sü rec id i r .  Müz ik ,  f i k i r  (a j ans ) ,  oyun  g ib i  pek  çok  sek tö r  haya t l a r ın ı

sü rdü reb i lmek  ad ına  t ekno lo j i ye  daha  da  çok  ya t ı r ım  yap t ı .  Örneğ in  b i z l e r  müz ik  üre t im in i  on l ine

yap ı ya  çev i rd i k .  Ayn ı  s tüdyo  o r tamında  bu luşmak  ye r ine  kay ı t l a r ı  d i j i t a l  o r tamda  ge rçek le ş t i rd i k .  

İ ş im iz i  t ekno lo j i  i l e  çöze rken  ps i ko lo j im iz i  ko rumak  ad ına  ente r ta inment  i h t i yaç l a r ım ız ı  da  d i j i t a l

o r t ama  t a ş ıd ı k .  Konse r l e r ,  maç /oyun  tu rnuva l a r ı ,  a rkadaş l a r l a  sohbet l e r i ,  ne redeyse  he r  şey i  on l ine

o r tama  t a ş ıd ı k .  Bunun  nega t i f  t a ra f l a r ı n ı ,  zo r luk l a r ın ı  hep imiz  ya şad ık ,  ya ş ı yo ruz .  Diğe r  t a ra f t an

zaman ı  daha  ded ike  ku l l anmak ,  ayn ı  anda  yap ı l an  i ş  say ı s ı n ı  a r t ı rmak ,  daha  öneml i s i  e fek t i f  i ş

sonuç la r ı  üre tmek  g ib i  o lumlu  ç ı k t ı l a r ı  da  o ldu  bana  gö re .  Keşke  bu  o lumlu  keş i f l e r  i ç i n  böy le  b i r

pandemiye  ge rek  o lmasayd ı  t ab i i ,  umar ım  k ı sa  zamanda  haya t l a r ım ız  a l ı ş t ı ğ ım ız  norma le  döne r  f aka t

o  durumda  b i l e  o luş tu rduğumuz  bu  i ş  yap ı ş ,  ve  eğ lencey i  tüke t im  mode l l e r im iz i  değ i ş t i r eceğ imiz i

düşünmüyo rum .

Tüm  bu  ge l i şme le r  ı ş ı ğ ında  oyun  sek tö rünün  büyük  ka r  e lde  e t t i ğ in i  düşünüyo rum .  İ n san la r ın

ev l e r inde  key i f l i  vak i t  geç i rme le r in i  sağ layan  sek tö r l e rden  b i r i  o lan  oyun  endüs t r i s i  f i lm  endüs t r in i

geçmi ş  durumda .  Pek  çok  prodüks i yon  a lan ına  gö re ,  kapa l ı  a landa  ve  on l ine  o la rak  üre t im  avan ta j ı na

sah ip  o lmas ı y l a  oyun  f i rma la r ı  oyun  üre t im ine  t am  gaz  ve rd i .  Bu  da  za ten  f a z l a  o lan  seçeneğ imiz i

daha  da  a r t ı rd ı .  PS5  ve  yen i  Xbox  se r i s i  i l e  i y i ce  ha reke t l enen  oyun  sek tö rü  bana  gö re  hem  gaming

ta ra f ı nda  hem  espo r  t a ra f ı nda  do lu  b i r  2020  y ı l ı  geç i rd i .  Tekno lo j i  sayes inde  b i r  a rada  üre t i yo ruz  ve

tüke t i yo ruz . . .  202 1 'den  bek len t im  i s e ,  pandemin in  b i t t i ğ i ,  sağ l ı k l ı  o r tamda  oyun la r ım ız ı  ev l e r im izde

key i f l e  oynad ığ ım ız  kada r  ka laba l ı k  i ç i nde  coş tuğumuz  espo r  tu rnuva l a r ında  t ek ra r  bu luşmak .  Herkese

sağ l ı k l ı ,  güze l ,  bo l  oyuncu  gün le r  d i l i yo rum !

C E N K  Ç E L E B İ O Ğ L U
FOUNDER
COMPOSER
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DLive  olarak  2020  yı l ını  planlarken  hızl ı  bir  büyümeye  hazırdık ,  ancak  pandemi  ve  karantina  sürecinin
başlaması  bizi  ve  sektörümüzü  bambaşka  bir  noktaya ,  çok  büyük  bir  hızla  getirdi .  İnsanların  evlerinde  daha
fazla  vakit  geçirmesi ,  yeni  şeyler  deneyimlemeleri  konusunda  önemli  bir  kır ı l ıma  yol  açtı .  Biz  de  bu  süreci
yakından  takip  ederek  bu  dünyaya  i lk  defa  giren  insanlara  odaklandık  ve  mevcut  oyun  ve  yayıncı
yatır ımlarımızın  yanı  sıra ,  sektörümüzle  yeni  tanışan  insanlara  yönelik  içerikler  oluşturduk .  Karantina  sürecinin
ilk  günlerinde  24  ünlü  is im  ve  futbolcunun  katı ldığı  büyük  bir  online  futbol  turnuvası  i le  iptal  edilen  avrupa
kupalarının  heyecanını  yaşadık .  Bununla  başlayan  karantina  etkinliklerimiz  daha  önce  hiç  online  oyun  yayınları
izlemeyen  önemli  bir  kitleyi  sektörümüzle  tanıştırdı .  Karantina  sürecinin  uzaması  ve  insanların  dij ital  dünyaya
daha  hızl ı  entegre  olmasıyla  birl ikte  yalnızca  içerik  tüketen  değil ,  içerik  üreten  insan  sayısı  da  çok  önemli
ölçüde  artış  gösterdi .  Karantina  öncesi  yalnızca  bir  kaç  oyun  ekseninde  dönen  online  yayın  sektörü ,  insanların
oyun  oynamaya  daha  fazla  vakit  ayırması  ve  yeni  oyuncuların  da  katı l ımıyla  çok  daha  fazla  oyunun  i lgi  gördüğü
bir  alana  evri ldi .  Oyun  dışı  yayınlar  ve  sektörel  yayınlar  da  büyük  bir  büyüme  grafiği  çizdi .  Bu  gelişmeler
pandemi  süreci  i le  tetiklense  de  insanların  kazandığı  deneyimleri  karantina  sonrasında  da  sürdüreceğine ,

karantina  sürecinin  geçici  bir  hype  yaratmadığına ,  yalnızca  adaptasyonu  hızlandırdığına  inanıyoruz .  Büyüme
grafiğimizi  2021  yı l ında  da  hız  kesmeden  sürdürmeyi  hedefl iyoruz .

2020  yı l ı ,  pandeminin  oyuncu  kitlesini  genişletmesi  i le  birl ikte  global  oyun  sektörünün  şaha  kalktığı  yı l  oldu .

Türk  oyun  gelişt ir ici leri  de  bu  dalgayı  yakaladılar  ve  dünya  çapında  büyük  başarı lar  elde  etti ler .  MadRooster

Game  Audio  Lab  olarak  biz  de  çok  çalışt ık  ve  bu  başarı l ı  projelerin  bazılarında  ses  ve  müziğimizle  yer  aldık .

Rekabetin  her  geçen  gün  arttığı  bu  pazarda  2021 ’de  kullanıcı  gözünde  ayrışmak  daha  zor  bir  hale  gelecek .  Bu

sebeple  oyun  gelişt irmenin  önemli  bir  parçası  olan  ses  tasarımı  ve  müzik  prodüksiyonu ,  oyunların  öne

çıkmasını  her  zamankinden  daha  fazla  etkileyecek .  Birçok  yeni  global  marka  ortaya  çıkardığımız  bir  yı l

olacağından  eminiz .

M E T İ N  R E D J E P İ
DL I V E  GLOBA L

TOP LU LUK  BAŞKAN I
V E  BÜYÜME
D İ REK TÖRÜ
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Yen i  Norma l ,  Va lo ran t  ve  Cybe rpunk77 .  Eğe r  2020  y ı l ı nda  espo r  ve  oyun  dünyas ın ı  konuşacak  o lu r sak

en  öneml i  üç  anahta r  ke l ime  o la rak  gös te r i l eb i l i r l e r .  Karan t ina  sü rec inde  d ı şa r ıda  geç i rd iğ im iz  zaman

aza l ı r ken ,  evde  oyun  oyna rken  geç i rd iğ im iz  zaman  k im i  i ç i n  az ,  k im i  i ç i n  çok  öneml i  o randa  a r t ı ş

gös te rd i .  

Geçt iğ im iz  10  y ı l  i çe r i s i nde  oyun  sek tö rü  ve  espo r  i ç i n  d i j i t a l  p la t fo rmla rda  ge rçek le ş t i r i l en  paza r l ama

aks i yon la r ı ,  e tk in l i k l e r  ve  üre t i l en  i çe r i k l e r  çok  büyük  b i r  dayanak  o ldu  sek tö r  i ç i n .  Bu  ge rçek ten  yo l a

ç ı ka rak ,  pandemi  şa r t l a r ı nda  oyun  sek tö rünün  d i j i t a l e  geç i ş te  çok  h ı z l ı  b i r  adapta syon  gös te rd iğ in i

söy l e yeb i l i r i z .

Espo r  k ı smında  i s e  Va lo ran t  sek tö re  çok  d ikka t  çek i c i  b i r  g i r i ş  ge rçek le ş t i rd i .  Seney i  en  popü le r  espo r

oyun la rdan  b i r i  o la rak  b i t i rd i ,  hat ta  k im ine  gö re  en  popü le r i  o la rak .  Tab i i  burada  R io t  Games ’ i n

League  o f  Legends  se rüven inden  ed ind iğ i  b i r  ye re l l e ş t i rme  ve  o rgan i za s yon  r e f l ek s in in  çok  büyük  b i r

e tk i s i  o lduğunu  düşünüyo rum .

Cybe rpunk77 ’n in  bek leyen le r  i ç i n  bek len t i l e r i n  a l t ı nda  ka ld ığ ın ı  i z l ed i k .  Faka t  bunun  neden in in

oyunun  daha  haz ı r  o lmadan  çok  f a z l a  hatay l a  p i ya saya  sunu lmas ı  mı ,  oyuna  yay ın l anmadan  önce

gös te r i l en  büyük  i l g i  ve  bek len t i  mi ,  yoksa  i k i s i n in  b i rden  mi  o lduğunu  söy l emek  zo r .    Öte  yandan  AC

Va lha l l a  bu  hype  sü rec inde  se s s i z  ve  ö lümcü l  b i r  şek i lde  ev l e r im ize  g i rd i .  Oyun  seve r l e r  baş ta  Assas s in

ve  V ik ing  ke l ime le r in i  b i rb i r i  i l e  t am  o la rak  bağdaş t ı r amasa  da ,  sonuç ta  oyun  bu  sen tez i  başa r ı l ı  b i r

şek i lde  yap t ı  ve  p i ya saya  sunu lduk tan  son ra  o lumlu  e le ş t i r i l e r  kazand ı .

Ö Y K E  C A N  A S A A D
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2020  y ı l ı nda  oyun  sek tö rü  h ı z l a  büyü rken ,  Tü rk i ye  oyun  paza r ına  i l g in in  de  daha  önce  gö rü lmemiş  b i r

i vmey le  a r t t ı ğ ına  şah i t  o lduk .  Locp ick  o la rak  oyun  ye re l l e ş t i rme  i ş l e r im iz in  bu  sene  i ç i nde  ka t l ana rak

a r tmas ı  ve  he r  zamank inden  f a z l a  say ıda  f i rman ın  yen i  oyun la r ın ı  oyuncu la ra  Tü rkçe  ye re l l e ş t i rme  i l e

sunab i lmek  i ç i n  b i z im le  i r t i ba ta  geçmes i  b i z im  i ç i n  bunun  en  büyük  kan ı t l a r ı ndan  b i r i  o ldu .

Bu  y ı l  da  League  o f  Legends ,  Fo r tn i t e ,  Va lo ran t  g ib i  hem  oynamas ı  üc re t s i z  hem  de  Tü rkçe

ye re l l e ş t i rmeye  sah ip  r ekabe tç i  oyun la r ın  Tü rk i ye ’de  en  çok  r ağbe t  gö ren  oyun la r  o lduğunu  gö rdük .

Ancak  Game  Pas s  ve  GeFo rce  Now  g ib i  a t ı l ım la r ın ,  ü lkemizdek i  oyuncu la r ın  daha  f a r k l ı  oyun la r ı

deney imleyeb i lmes in in  önündek i  i k i  ba r i ye r i  (donan ım  ve  f i y a t l and ı rma )  zaman  i ç i nde  ka ld ı r acağ ın ı

düşünüyo rum .  Üçüncü  ba r i ye r  o lan  d i l  ba r i ye r i  i s e  he r  gün  daha  çok  f i rman ın  Tü rkçe  ye re l l e ş t i rmeye

yöne lmes i y l e  ka l kmaya  devam  ed i yo r .

Öte  yandan  2020 ,  ye r l i  oyun  ge l i ş t i r i c i l e r im iz in  de  h ı z l a  yo l  ka t  e tmeye  devam  e t t i k l e r i  b i r  y ı l  o ldu .

Hype r -casua l  a lan ında  ü lkemiz in  başa r ı l a r ı  za ten  o r tada .  Benze r  başa r ı l a r ı  pc  ve  konso l  oyun

ge l i ş t i r i c i l e r i nde  de  g i t t i kçe  daha  s ı k  gö rmey i  umuyo ruz .

Bu  amaç la  Locp ick  o la rak  ye r l i  ve  bağ ıms ı z  oyun  ge l i ş t i rme  ek ip le r i y l e  sü rek l i  t emas  ha l indey i z  ve

on la ra  e l im izden  ge ld iğ ince  des tek  sunmaya  ça l ı ş ı yo ruz .  202 1  y ı l ı nda  bağ ıms ı z  oyun

ge l i ş t i r i c i l e r im iz in  dünyaya  aç ı l ab i lme le r i  i ç i n ,  b i r i k t i rd iğ im iz  know -how  ve  kaynak la r ım ız ı  on la r l a

pay l a şmaya  devam  edeceğ i z .

Ülkemizden  ç ı kan  oyun la r ın  met in  yaz ım ından  se s l end i rme le re ,  sana t  t a sa r ım ından  o r i j i na l  müz ik

ü re t im ine  he r  a landa  daha  yüksek  prodüks i yon  değe r l e r ine  sah ip  o lmas ı  i ç i n  bu  a lan la rda

ge l i ş t i r i c i l e r im ize  202 1 ’de  he r  zamank inden  de  çok  des tek  sunmay ı  hede f l i yo ruz .

A L İ  B A R U T Ç U O Ğ L U
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Tü rk i ye  oyun  sek tö rü  2019 'da  o lduğu  g ib i  2020 'de  de  norma l  b i r  bek len t i  i l e  büyüme  gös te recek t i .

Faka t  p lan lanmayan  şey  pandemi  o ldu .  Süreç  sek tö rü  hem  c i ro  an lamında  hem  de  oyuncu  an lamında

no rma l  büyüme  sü rec inden  ç ı ka rmı ş  o ldu .  Bu  nok tada  on l ine  oyun  ekos i s t emi  a r ta rken  o f f l i ne  t a ra f t a

b i r çok  ye r in  kapanmas ı y l a  o rgan i za s yon la r ,  ka fe l e r  bu  sü reç ten  o ldukça  ya ra  a la rak  ç ı k t ı .  Bu  neden le

de  oyun  sek tö rü  kend ine  yen i  d i j i t a l  kana l l a r  i c a t  e tmek  zo runda  ka ld ı .  Gaming  i n  Tu rkey  o la rak

sene le rd i r  marka la ra ,  oyun  sek tö ründek i  k i t l en in  as l ı nda  b i r çok  mecradan  u la şmak  i s t ed i k l e r i  k i t l e

o lduğunu  an la tmaya  ça l ı ş ı yo rduk .  2020 'de  marka la r ın  bunu  f a r k  e t t i ğ in i  ve  paza r l ama  ya t ı r ım la r ın ı

ou tdoo rdan  d i j i t a l  oyun la ra  kayd ı rd ığ ın ı  gö rdük .  202 1 'de  bunun  a r ta rak  devam  edeceğ in i  söy l emek

yan l ı ş  o lmaz .  

Globa l  ve  Tü rk i ye ,  sek tö re l  o la rak  büyümes ine  devam  edecek .  Bu  büyüme ,  r ek l am  ha rcama la r ın ın  da

a r t ı k  değ i ş ime  i h t i yac ı  o lduğunu  gös te r i yo r .  K la s i k  mecra l a rdan  d i j i t a l e  geç i ş  g ib i ,  d i j i t a l i n  de  b i r

bö lümünün  oyun la ra  kaymas ı  şa r t .  K la s i k  r ek l am  a j ans l a r ın ın  dah i  oyun  sek tö rünü  kav rayamad ığ ı  b i r

dönemde ,  marka la r ın  gec i kmes i  norma l  ama  sek tö rde  marka  i l e  oyuncu  bu luşma la r ın ı  sağ layan

f i rma la r  mevcut .  Ar t ı k  marka la r ın  kon fo r  a lan la r ın ı  t e rk  e tme  vak t i  ge ld i .

Önümüzdek i  y ı l l a rda ,  öze l l i k l e  i n te rne t  h ı z l a r ın ın  da  a r tmas ı y l a  daha  f a r k l ı  şek i l l e rde  oyun la ra

e r i ş im imiz in  o lacağ ı  aş i kâ r  ama  sek tö rün  202 1 'de  a r tan  oyuncu  say ı s ı na  daha  f a z l a  oyun

sunu lacağ ından  p la t fo rmla r  üze r inde  değ i l ,  y ine  oyun la r  üze r inde  devam  edeceğ in i  düşünüyo rum .

Tü rk i ye  bu  nok tada ,  ha la  Av rupa  o r ta l amas ın ın  üze r indek i  genç  nü fusu ,  hem  Or ta  Doğu  hem

Avrupa 'n ın  geç i ş  güze rgah ı  o lmas ı  hem  de  Tü rk i  Cumhur i ye t l e r 'dek i  e tk i s i  i l e  oyun  f i rma la r ın ın

ha reke t  nok ta s ı  o lacak t ı r .  

Gaming  i n  Tu rkey ’ i n  5  sene  önce  u fak  b i r  odada  baş l a yan  macera s ı ,  202 1 ’de  3  k ı t a ya  yay ı l an

ope ra s yon la r ı  i l e  oyun  sek tö ründek i  kök le r in i  sağ lamlaş t ı r acak ,  f a r k l ı  oyuncu la r l a  oyun la r ı

bu lu ş tu rmaya  devam  edeceğ i z .  Or ta  Doğu ’da  a tacağ ımız  ad ımla r  2020 ’de  gec i kmeye  uğra sa  da ,  202 1

bu  gec i kmey i  o r tadan  ka ld ı r acak  g ib i  gözüküyo r .  Öze l l i k l e  Av rupa ’n ın  baz ı  çek im  a lan la r ı  a j ans ın  da

rada r ına  g i rm i ş  durumda .  Gaming  i n  Tu rkey  o la rak  yaka l ad ığ ım ız  f ı r s a t l a r ı  i y i  değe r l end i r en  b i r  ek ibe

sah ib i z ,  202 1 ’de  de  bu  güç lü  ek ibe  yen i  a rkadaş l a r  ka ta rak  gen i ş l emeye  devam  edeceğ i z .  202 1  he rkese

umar ım  hem  sağ l ı k  hem  de  başa r ı  get i r en  b i r  y ı l  o lu r .

U L U Ç  A L İ  K I R A N G İ L
HEAD  OF
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2020  Tü rk i ye  oyun  sek tö rünün  uçuşa  geç t iğ i  b i r  y ı ld ı .  Öze l l i k l e  mobi l  oyun  üre t im i  ve  yay ınc ı l ı ğ ında

e lde  ed i l en  başa r ı l a r  ve  sa t ı ş l a r ,  ya t ı r ımc ı l a r ı n  ve  bürok ra s in in  tüm  d ikka t in i  oyun  sek tö ründe  top lad ı .

Bu  durumun  sü rdü rü leb i l i r  b i r  endüs t r i ye  dönüş tüğünü  söy l emek  henüz  güç  ancak  çok  k r i t i k  b i r

e ş iğ in  a t l a t ı l d ığ ın ı  düşünüyo rum :  Ar t ı k  oyun  sek tö rünün  ü lkemizde  de  so s yo -ekonomik  b i r  ka r ş ı l ı ğ ı

va r .  

Sek tö rümüzü  bu  nok tadan  i t i ba ren  f i k r i  mülk  ( i n te l l ec tua l  prope r t y )  üre t im in in  daha  çok  değe r

gö rdüğü  çok  ka tman l ı  b i r  endüs t r i ye  döndürmek  b i z im  e l im izde .  Öte  yandan  hype r -casua l  i ş

mode l in in  ü lkemiz in  üre t im  ekos i s t emine  çok  i y i  b i r  geç i ş  sağ lad ığ ın ı  düşünüyo rum .  B i r çok  genç

g i r i ş imc i  i ç i n  sek tö re  ha r i ka  b i r  baş l ang ı ç  nok ta s ı  sağ lad ı .

202 1 ’de  de  mobi l  oyun  üre t im i  a r ta rak  devam  edecek  ancak  yen i l i kç i  s tüdyo la r  ka laba l ı ğ ın  a ra s ında

daha  gö rünür  o lacak .  Hype r -casua l ,  casua l  ya  da  mid -co re  f a r k  e tmeks i z in  oyuncu la r ın  gözünde

gö rünür  oyun la r  yapmak  he r  geçen  daha  da  zo r  ha le  ge l i yo r .  Günde  uygu lama  dükkan la r ına  yük lenen

içe r i k  say ı s ı  sü rek l i  a r t ı yo r .  Bu  neden le  öze l l i k l e  ana  oyun  mekan ik  f i k i r l e r i n i  üre ten  t a sa r ımc ı l a r ,

sev i ye  t a sa r ımc ı l a r ı ,  sana t  t a sa r ımc ı l a r ı  oyun  üre t im inde  öne  ç ı kan  depa r tman la r  o lacak l a r .

Nihaye t inde  oyuncuyu  oyuna  çekmey i  başa rman ı z  ve  son ra s ında  can l ı  ope ra s yona  geç ip  onu  oyun

iç inde  tu tman ı z  esk i ye  gö re  daha  zo r  o lacak .  B i rb i r l e r i y l e  uyumlu  ça l ı ş an  ek ip le r ,  ya ra t ı c ı  ve  f i k i r s e l

sü reç l e r in i  uygu lamaya  net  ak ta rab i l en  s tüdyo la r  başa r ı y ı  yaka l ayacak la rd ı r  d i ye  düşünüyo rum .

Hem  ye r l i ,  hem  de  yabanc ı  ya t ı r ımc ı l a r  aç ı s ından  da  ü lkemiz  çok  öneml i  f ı r s a t l a r  sunuyo r .  İ ş t e  on la r

i ç in  pandemiden ,  k r i zden  e tk i l enmeyen  t a ş  g ib i  b i r  sek tö rün  kap ı s ı  aç ı ld ı .  Bugüne  kada r  sek tö re

şüphec i  yak l a ş t ı ğ ın ı  b i ld iğ im iz  b i r çok  k i ş i  ya  da  ku rum  i ç i n  ya ra t ı c ı  i çe r i k  sek tö r l e r in in  dayan ık l ı l ı ğ ı  ve

sü rdü rü leb i l i r l i ğ i  bu  pandemi  o r tamında  b i r  kez  daha  kan ı t l anmı ş  o ldu .  Stüdyosuy l a  o rgan ik  bağ

ku rab i l en  he r  ya t ı r ımc ı  kazanç l ı  ç ı kacak t ı r .
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2020  y ı l ı nda  dünya  daha  önce  gö rmed iğ i  şey l e re  t an ı k  o ldu…  Unutu lmaz  b i l im  ku rgu  oyunu  Deus

Ex ’ t en  f ı r l amı ş  d i s top ik  b i r  ge leceğ in  i l k  y ı l ı nda  bu lduk  kend imiz  i n sanoğ lu  o la rak ,  top luca .  Kend in i

b i rden  a l ı ş t ı ğ ı  so s ya l  haya t tan  mahrum  bu lan  i n san la r  i ç i n ,  ya şanan  sü rec in  s t r e s in i  unutmay ı

sağ layacak  yegane  uğra ş ı  o la rak  oyun la r ın  ön  p lana  ç ı kmas ı  i s e  çok  doğa ld ı .  K imimiz  ka rmaş ı k  sana l

ge rçek l i k  dünya la r ında ,  k im imiz  oynamas ı  bas i t  ama  r aha t l a t ı c ı  hype r -casua l  oyun la rda  kend imiz i  i y i

h i s se tmen in  yo lunu  bu lduk .

Ha l i y l e  2020  Tü rk i ye  oyun  sek tö rü  i ç i n  de  o lumlu  geç t i .  Tü rk i ye ’n in  i l k  un ico rn ’unun  b i r  oyun  f i rmas ı

o lmas ı  (Peak ) ,  çok  k ı sa  sü rede  çok  i y i  değe r l eme le re  u la şa rak  h i s se  sa t ı ş ı  ge rçek le ş t i r en  genç  f i rma la r

(Ro l l i c )  ve  AAA  oyun la r l a  ya r ı ş acak  düzeyde  b i r  top lu luk  ve  sa t ı ş  des teğ i  bu lan  b i r  PC  oyunu  (Mount  &

B lade  Banne r lo rd )  ü lkemizdek i  durağan  ekonomiden  s ı k ı l an  göz le r in  oyun  sek tö rüne  yöne lmes ine

sebep  o ldu .  Hype r -casua l  oyun la rda  ü lkemiz in  hem  üre t im  h ı z ı  ve  ka l i t e s i ,  hem  de  döv i z  g i rd i s i

o lu ş tu rma  bak ımından  dünya  l i de r l i ğ ine  oynamaya  baş l ad ı .  2020 ’dek i  bu  ge l i şme le r ,  ü lkemizden  k ı sa

ve  o r ta  vadede  ç ı kacak  yen i  oyun  sek tö rü  başa r ı  h ikaye le r in in  tohumla r ın ın  a t ı lmas ına  ve

h ı z l anmas ına  yo l  açacak  ge l i şme le rd i .

202 1  y ı l ı nda  Tü rk  oyun  sek tö rünün  i vme  kesmeden  büyüyeceğ ine  i nan ı yo rum .  2020 ’dek i  g ib i  büyük

f inansa l  r akamla rdan  konuşmuyo r  o lacağ ı z  be lk i  ama  u fak  ve  o r ta  ö lçek l i  f i rma  sa t ın  a lma la r ı ,

b i r l e şme le r  ve  yen i  başa r ı  h ikaye le r in i  s ı k l ı k l a  duyacağ ı z  ve  bu ,  Tü rk  oyun  sek tö rünün  büyüme

h ikayes in in  sadece  baş l ang ı c ı  o lacak !  Şu  an  sek tö rde  ya şamakta  o lduğumuz  t ec rübe l i  e leman  eks i k l i ğ i

hem  ün i ve r s i t e l e r ,  hem  de  kend in i  ge l i ş t i r en  genç le r  sayes inde  g ide r i ld i kçe ,  yen i  g i r i ş im le r  ne

i s ted iğ in i  b i l en  ya t ı r ımc ı l a r l a  bu luş tukça  g ide rek  büyüyen  oyun  sek tö rümüz ,  Tü rk i ye ’n in  bugüne  kada r

se s s i zce  d i l l end i rd iğ im iz  g ib i ,  en  öneml i  ekonomik  güç le r inden  b i r i s i  o lma  yo lunda  h ı z l a  yo l  a lacak .

Zor  b i r  y ı l  geç i rd i k ,  b i l i yo rum .  Ancak  ça l ı ş kan ,  az iml i  ve  genç  Tü rk  oyun  sek tö rü  i ç i n  daha  yo lun

baş ınday ı z  ve  önümüzdek i  yo l  çok  pa r l ak .
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2020  y ı l ı nda  haya t ım ız ı  he r  yönüy le  e tk i l e yen  pandemi ,  oyun  sek tö rünün  de  hem  o lumlu  hem  de

o lumsuz  e tk i l enmes ine  yo l  aç t ı .  K ı s ı t l ama la r  ve  so s ya l  mesa fe  ku ra l l a r ı  sebeb i y l e  büyük  yap ımla r ın

çoğunun  e r te l enmes i  gündeme  ge ld i ,  k im i  oyun la r  da  t amamlanmamış  ha lde  yay ın l and ı .  Evde

ka ld ığ ım ız  bu  gün le rde  esk i  yap ım  oyun la ra  ve  on l ine  oyun la ra  o lan  i l g in in  a r t t ı ğ ına  şah i t  o lduk .

Ben im  g ib i  daha  önce  çok  vak i t  ay ı r amamış  oyuncu la r  esk i  oyun la r ı  deney imleme  f ı r s a t ın ı  yaka l ad ı .

Onl ine  oyun  t a ra f ı ndak i  i l g in in  a r t ı ş ı  i s e  on l ine  oyun  sek tö rünün  daha  da  büyümes ine  ve  ge l i şmes ine

o lanak  sağ lad ı .

Deney imle r in  a r tmas ı y l a  b i r l i k te  tüm  dünyada  oyuncu  des tek  t a l ep le r inde  a r t ı ş l a r  göz lemlend i .  K imi

oyun  f i rma la r ı  des tek  saa t l e r in i  uza tmay ı  seçe rken  k im i  i s e  mal i ye t l e r i  denge lemek  ad ına  ge r i  dönüş

sü re l e r inde  değ i ş i k l i ğe  g i t t i .  Te lepe r fo rmance  o la rak  tüm  bu  değ i ş im le r i  yak ından  t ak ip  ed ip ,

Tü rk i ye ’dek i  c idd i  t a l ep  a r t ı ş l a r ı n ı  da  göz  önünde  tu ta rak  oyuncu  des tek  kad ro l a r ım ız ı  gen i ş l e t t i k .

Pandemin in  i l k  gününden  ber i  hem  ça l ı ş an la r ım ız ın  ve  a i l e l e r in in  sağ l ı ğ ın ı  ön  p landa  tu ta rken  hem

de  marka la r ım ız ın  i ş  sü rek l i l i k l e r in i  sağ lad ık .  Kurduğumuz  evden  ça l ı şma  mode l i ,  oyuncu  des tek

ek ip le r im iz in  mot i va s yonunu  a r t ı rman ın  yan ı  s ı r a  ve r im l i l i ğ im iz i  maks imum  sev i yede  tu tmamıza

ka tk ıda  bu lundu .

202 1 ’de  pandemin in  e tk i s in i  y i t i rmes in i ,  yen i  norma l im izde  oyun  sek tö rünün  ed ind iğ i  öğ re t i l e r l e  daha

başa r ı l ı  o lup  büyüme  kayde tmes in i  bek l i yo ruz .  Diğe r  yandan  da  i p ta l  o lan  veya  on l ine  o la rak

ge rçek le şen  tüm  büyük  o rgan i za s yon la r ın  t ek ra r  haya t ım ıza  g i rmes in i  umut  ed i yo ruz .
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Geç t iğ im iz  2020  y ı l ı  sek tö r  bağ ıms ı z  o la rak  bak t ığ ım ızda ,  tüm  dünyay ı  der inden  e tk i l e yen ,  ön

gö rü lemeyen  ve  kay ıp l a r ın  ya şand ığ ı  b i r  y ı l  o ldu .  2020  y ı l ı nda  oyun la r ,  ne redeyse  he r  kuşak tan  i n sana

h i t ap  e tmeye  ve  geç t iğ im iz  sene le re  gö re  i n san la r ın  daha  çok  vak i t  geç i rd iğ i  b i r  a lan  o lmay ı  başa rd ı .

Oyunda  ka lma  sü re l e r i ,  oyun  i ç i  ha rcama la r  ve  t ab i i  k i  gene l  o la rak  tüm  oyun  sek tö rü  2020 'n in

yükse len  değe r l e r i  a ra s ında  ye r in i  a lmay ı  başa rd ı .

Geç i l en  senen in  şa r t l a r ı na  bak ı ld ığ ında  so s ya l  medya  ku l l an ım ın ın  a r t ı ş ı  da  göz le  gö rü len  değe r l e r

a ra s ında .  İ n san la r  evde  bu lunduk la r ı  zaman  boyunca ,  so s ya l  medya  kana l l a r ı n ı  daha  da  s ı k  z i ya re t

e t t i l e r ,  i çe r i k  üre t t i l e r  ve  b i rb i r l e r i y l e  e tk i l e ş im i  üs t  sev i ye l e re  ç ı ka r tmay ı  başa rd ı l a r .  Dünyan ın

yükse len  t r end i  espo r  da  2020  y ı l ı  i t i ba r i y l e  çok  daha  f a z l a  ad ından  söz  e t t i rd i .  Marka la r ın ,  ş i r ke t l e r in

ve  büyük  o rgan i za s yon la r ın  i çe r i s i ne  kend in i  dah i l  e tmeye  baş l ad ı k l a r ı  b i r  ekos i s t em  ha l ine  ge ld i .

Pandemi  sebeb i y l e  ge rçek le ş t i r i l emeyen  o f f l i ne  o rgan i za s yon la r  on l ine  o r tama  t a ş ınd ı .  Marka la r ,  sene

i çe r i s i nde  daha  da  f a z l a  oyun  oynamaya  baş l a yan  oyuncu la r l a  e tk i l e ş im in i  a r t t ı rmak  i ç i n  on l ine

tu rnuva l a r  ve  e tk in l i k l e r  düzen led i .  K imi  ku rumsa l  f i rma la r  da  kend i  per sone l l e r in in  mot i va s yonunu

sağ layab i lmek  ad ına  ş i r ke t  i ç i  ya  da  ş i r ke t l e r  a ra s ı  on l ine  tu rnuva l a r  ve  e tk in l i k l e r  düzen led i .

Oyun  sek tö rünün  y ı l l a rd ı r  sü re  ge len  ön lenemez  yükse l i ş i ,  2020  y ı l ı ndan  i t i ba ren  daha  da  f a z l a

i vme lene rek  b i z l e r i  yen i  u fuk la ra  doğru  t a ş ı yacak  g ib i  gözüküyo r .  Oyun  sek tö rü  yap ımc ı l a r ,  yay ınc ı l a r ,

r ek l am  ve ren le r  ve  marka la r l a  dünyan ın  en  büyük  ekos i s t emle r inden  b i r i  o lmaya  aday .
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Dünya  gene l inde  mobi l  ve  masaüs tü  c ihaz l a ra  e r i ş im in  a r tmas ı ,  pandemi  e tk i s i y l e  b i r l e şe rek  2020

y ı l ı nda  oyun  sek tö ründe  i nan ı lmaz  büyük lük te  b i r  i vme lenmeye  neden  o ldu .  Ülkemiz  de  h ı z l a  büyüyen

bu  sek tö r  i ç i n  yoğun  nü fusuy l a  bö lgede  he r  geçen  gün  daha  da  öneml i  b i r  paza r  ha l ine  ge l i yo r .

Nes t  Di l  Hizmet l e r i  o la rak ,  2016 ’dan  bu  yana  oyun  sek tö rü  i ç i n  1 1  f a r k l ı  d i lde  çev i r i ,  ye re l l e ş t i rme ,

met in  yaza r l ı ğ ı  ve  ka l i t e  kont ro l  sü reç l e r i  yü rü te rek  ya şanan  bu  büyümey i  b i r inc i  e lden  deney imleme

f ı r s a t ı  bu lduk .  Dünya ’da  ve  Tü rk i ye ’de  uygu lama  mağaza la r ında  en  çok  i nd i r i l en le r  a ra s ına  g i rmey i

başa ran  oyun la r  dah i l  o lmak  üze re  çok  say ıda  oyunun  ye re l l e ş t i rme  sü rec in i  yü rü t tük  ve  yu r t  d ı ş ında

yap ı l an  oyun la r ı  mi l yon la rca  Tü rk  oyuncu  i l e  bu luş tu ru rken ,  Tü rk  yap ımı  oyun la r ın  da  ABD ,  Av rupa ,

Uzakdoğu  ve  MENA  bö lges inde  f a r k l ı  ü lke le rden  oyuncu la r l a  bu luşmas ına  ka tk ıda  bu lunduk .

Oyun  f i rma la r ın ın  yan ı  s ı r a ,  oyun  sek tö ründe  va r l ı ğ ın ı  g ide rek  a r t ı r an  dünya  dev le r in in  oyun  p la t fo rm

pro je l e r inde  de  ye r  a la rak ,  oyun  odak l ı  i çe r i k  üre t im i  ve  dağ ı t ım ı  nok ta s ında  Tü rk  oyun  top lu luğunun

d i l  ba r i ye r in i  aşmas ına  ya rd ımc ı  o lmay ı  misyon  ed ind ik .  Bu  doğru l tuda ,  1 1  f a r k l ı  d i lde  oyun

ye re l l e ş t i rme  uzman l ığ ına  sah ip  top lam  20  k i ş i l i k  çev i rmen ,  ka l i t e  kont ro l  ve  masaüs tü  yay ınc ı l ı k

uzman ından  o luşan ,  sadece  oyun  sek tö rüne  yöne l i k  b i r  ek ip  o luş tu rduk .  Oyun la ra  kend i  d i l i nde

e r i şmen in ,  öze l l i k l e  son  b i r kaç  y ı lda  oyuncu la r  i ç i n  ge rek l i l i k  o lmaktan  ç ı k ıp  b i r  ön  koşu la

dönüş tüğünü  göz leml i yo ruz  ve  bu  an lamda  202 1  ve  son ra s ı  i ç i n ;  paza r ın ı  gen i ş l e tmek  ve  ürününü

büyütmek  i s t e yen  tüm  yap ımc ı l a r ın  ve  ekos i s t em  paydaş l a r ın ın  hede f  paza r l a r ı  ve  kü l tü r l e r in i

kav rayan ,  c idd i  ye re l l e ş t i rme  sü reç l e r i  yü rü tmes in in  a t ı l acak  en  öneml i  ad ımla rdan  b i r i  o lduğuna

inan ı yo ruz .
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2020  y ı l ı  pandemin in  e tk i s i y l e ,  daha  f a z l a  oyun  a lab i l ecek le r i  b i r  cep  ha rç l ı ğ ı  b ı r ak t ı  oyuncu la ra .

Ay r ı ca  bütün  sene  boyunca  “eğ lence ”  ka tego r i s i nde  r ak ip s i z  ka lan  oyun  sek tö rü ,  b i r çok  yen i  oyuncu

kazand ı .  Hem  ko lay  e r i ş i l eb i l i r l i k  hem  de  oyun  sek tö rüne  g i r i ş  i ç i n  “demo ”  n i te l i ğ inde  o lan  üc re t s i z

oyun la r l a  i l k  oyuncu  k iml i k l e r in i  kazand ı  i n san la r .  Ama  pandemin in  b i r  d iğe r  e tk i s i  de  as l ı nda  cep

ha rç l ı ğ ın ın  yan ı  s ı r a ,  zaman  o ldu .  K imi l e r i  i ç i n  eğ lence  den i ld iğ inde  be lk i  de  3 .  veya  4 .  s ı r a ya

koyduk la r ı  oyun  oynama  ak t i v i t e s i ,  i n san la r  i ç i n  i l k  s ı r a ya  yükse ld i .  Çünkü  zaman  ha rcanab i l ecek

a lan la r  ve  sunduk la r ı  deney imle r  e lde  ka lan  boş  zaman ı  do ldu ramad ı .  Bu  sü reç  geç t iğ inde  i s e  k i t l e ye

yen i  ka t ı l an  i n san la r  oyuncu  k iml i k l e r in i  kaybe tmeyecek le r ,  çünkü  b i r çok  i n san  oyun la r ın  f a r k l ı  b i r

deney im  sunduğunu  f a r k  e t t i .  Eğ lence  ka tego r i s i ndek i  b i r çok  ak t i v i t e ,  sadece  sunu lan  i çe r i ğ i

deney imleme  üze r ine  ku ru luyken ,  oyun la r  ak t i v i t e ye  ka t ı l an l a r  i ç i n  kend i  deney im  a lan ın ı

o lu ş tu rma la r ına  i z i n  ve r i yo r .  Bu  sayede  a rad ığ ı  eğ lence  deney im i  i ç i n  doğru  oyunu  bu lan  i n san la r ın

a s l a  vazgeçmeyecek le r i  b i r  k iml i k  kazanma la r ın ı  sağ l ı yo r .

Pandemi  e tk i s i  sek tö rün  a rka  p lan ında  b i r çok  ş i r ke t i  f a r k l ı  s t r a te j i l e r  ve  yen i  ça l ı şma  mode l l e r i

denemeye  i t t i .  Sek tö rün  en  büyük  ürünü  o lan  oyun la r  ha l i  haz ı rda  d i j i t a l  b i r  ürün  o lunca ,  d i j i t a l

dünyaya  o lan  a l ı ş kan l ı k l a r  ko layca  o f i s  d ı ş ında  da  sü rdü rü leb i ld i .  Bu  sü reç l e r i  başa r ı y l a  a t l a tan la r  i ç i n

i ş  ve r im l i l i ğ i  a r ta rken ,  sonuç la r ı  başa r ı l ı  veya  başa r ı s ı z  da  o l sa  pro je l e r in  haya ta  geçeb i lmes in i

sağ lad ı .  Göze  en  çok  ça rpan  baş l ı k l a r  i s e ;  Va lo ran t ,  Cybe rpunk  2077 ,  PS5 ,  Xbox  Se r i e s  X ,  Nv id i a

GeFo rce  Now ,  Xbox  Game  Pas s  ve  Ep ic  Games  üc re t s i z  oyun la r ı .  Önümüzdek i  y ı l l a rda  ça l ı şma

mode l l e r in in  değ i şmeye  devam  edeceğ in i  ön  gö rmek  büyük  b i r  kehane t  o lmayacak t ı r .  Ancak  yüz

y ı l l a r ı n  ka l ın t ı l a r ı n ı  a rkas ında  t a ş ı yan  ve  o ldukça  yavaş  ev r im le şen  g loba ldek i  dev le t  yap ı l a r ı ,  b i r çok

ü lkede  bu  sü reç l e r i  hukuksa l  o la rak  da  des tek leyecek  ha le  ge lmes i  en  büyük  t emenn im  o lacak .  Oyun

sek tö rü  büyüdükçe ,  Av rupa  ve  Amer i ka ’da  baş l a yan  yen i l i k l e r  ve  bak ı ş  aç ı l a r ı  tüm  dünyaya

yay ı l acak t ı r .

E N İ S  S A R G I N
MARKE T I NG  &

BUS INE S S  DEV .

MANAGER
GAM ING  I N  TURKEY
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TÜRKİYE OYUN SEKTÖRÜ UZMAN GÖRÜŞLERİ

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

Maa le se f  tüm  dünyada  o lduğu  g ib i  Tü rk i ye  de  son  1  sened i r  ağ ı r  b i r  pandemi  sü rec i y l e  baş  başa .

Sokağa  ç ı kma  ya sak l a r ı  ve  a l ınan  çeş i t l i  ön lemle r l e  i l e  berabe r  f ua r l a r ,  o rgan i za s yon la r  t eke r  t eke r

e r te l end i  ve  f ua rc ı l ı k  sek tö rü  h iç  bek lemed iğ i  kada r  sak in  b i r  y ı l  geç i rd i .  2020 ’de  sadece  oyun

sek tö ründe  değ i l  tüm  sek tö r l e rdek i  bu luşma la r ,  o rgan i za s yon la r  e r te l end i .

Bu  nok tada ,  b i z  de  t am  40  sened i r  h iç  a ra  ve rmeden  düzen led iğ im iz  t ekno lo j i  f ua r l a r ım ızdan ,

Tü rk i ye ’n in  en  büyük  ve  en  çok  z i ya re tç i  çeken  GAMEX  2020  Ulus l a ra ra s ı  Di j i t a l  Oyun  ve  Eğ lence

Fua r ım ız ı  Ey lü l  202 1 ’e  e r te l emek  zo runda  ka ld ı k .

2020  y ı l ı nda  Di j i t a l  Oyun  Sek tö rü  he r  ne  kada r  büyümüş  o l sa  da  sek tö rün  des tekç i l e r i  ve  i ş  o r tak l a r ı

büyümeye  o lan  ka tk ı l a r ı n ı  ayn ı  o randa  gös te remed i .  202 1 ’den  bek len t i l e r  t ab i i  k i  sağ l ı k l ı  ve  huzu r lu

b i r  y ı l  bu lab i lmek  önce l l i k l e .  Ülkemiz ,  geç t iğ im iz  sene  o r taya  ç ı kan  bu  v i rü s l e  sava ş ı yo r  ve  bu  sü rec i

o l ab i ld iğ ince  az  hasa r l a  a t l a tmaya  ça l ı ş ı yo r .  

B iz l e r  de  i ş  o r tak l a r ım ız  ve  güç lü  sponso r l a r ım ız l a  ş imd iden  haz ı r l ı k l a r a  ve  ça l ı şma la ra  baş l ad ı k ;

202 1 ’ i n  sağ l ı k l ı  gün le r inde  GAMEX ’ i  ve  oyun  sek tö rünü  yen iden  Tü rk  oyuncusu  ve  gen i ş  k i t l e l e r l e

bu lu ş tu racağ ı z ,  eğ lencen in ,  oyunun  ve  key i f l i  şov l a r ın  t ad ına  b i r l i k te  va racağ ı z .  Sek tö rümüzün

büyümes ine  o lan  ka tk ım ız ı  geçmi ş  y ı l l a rda  o lduğu  g ib i  bundan  son ra  da  sü rdü receğ i z .

İ S M E T  G Ö K S E L
RÖNESANS

FUARC I L I K  VE
YAY INC I L I K  A .  Ş .

FOUNDER  /  YK
BAŞKAN I
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C o c a ‐ C o l a ’n ı n  T ü r k i y e ’de k i  y o l c u l u ğ u ,  1 9 6 4 ’ t e  “Dün y a c a  Me ş hu r  Co c a ‑Co l a  Ş imd i  de

Mem l e k e t im i z d e ”  s l o g a n ı  i l e  b a ş l a d ı .  i l k  f a b r i k a s ı n ı n  a ç ı l ı ş ı n ı  1 8  E y l ü l  1 9 6 4 ’ t e  T a k s im
Me yd a n ı ’nd an  g e ç i ş  y a p a n  b i r  Co c a ‑Co l a  Ke r v a n ı  i l e  k u t l a y a n  Co c a ‑Co l a  T ü r k i y e  S i s t em i ,
bugün  1 1  f a b r i k a d a  ü r e t im  y a p ı y o r .

Co c a ‑Co l a ,  T ü r k i y e ’de  Co c a ‑Co l a  Me ş r u b a t  P a z a r l ama  Dan ı şman l ı k  S a n .  T i c .  A . Ş .

(Co c a ‑Co l a  T ü r k i y e )  t a r a f ı n d a n  t em s i l  ed i l i y o r .  

Co c a ‑Co l a  T ü r k i y e ;  Ka f k a s l a r ,  P a k i s t a n  v e  O r t a  Doğu ’nun  d a  i ç i n d e  bu l u nduğu  2 5  ü l k e y i
k a p s a y a n  b i r  bö l g e  i ş  b i r im i  a l t ı n d a  y ö n e t i l i y o r .  T ü r k i y e  op e r a s y o n u ,  ç a l ı ş a n  s a y ı s ı  v e
p a z a r  bü y ü k l ü ğ ü  b a k ım ı n d a n  bö l g e n i n  e n  bü y ü k  op e r a s y o n u  o l a r a k  ön e  ç ı k ı y o r .

T ü r k � y e ' d e k �  ü r ü n  p o r t f ö y ü m ü z d e  y e r  a l a n  m a r k a l a r

T ü r k i y e 'de k i  z e n g i n  a l k o l s ü z  i ç e c e k  po r t f ö y ümü zd e  Co c a ‑Co l a ,  F a n t a ,  Sp r i t e ,

S c hwepp e s ,  Capp y ,  Doğ ad an ,  F u s e t e a ,  Powe r a d e ,  Dam l a  M i n e r a ,  Dam l a  S u  ma r k a l a r ı  v e
f a r k l ı  v a r y a n t l a r ı  y e r  a l ı y o r .

Ma r k a l a r ım ı z ı n  ü r e t im ,  s a t ı ş  v e  d a ğ ı t ım  s o r um l u l u ğ u  i s e ,  T ü r k i y e  i l e  b i r l i k t e  t o p l am  1 0
ü l k e d e  f a a l i y e t  g ö s t e r e n  v e  İ s t a n bu l  Menku l  K ı yme t l e r  Bo r s a s ı 'nd a  d a  i ş l em  g ö r e n
Co c a ‑Co l a  İ ç e c e k  A . Ş . ’ y e  a i t .  Co c a ‑Co l a  İ ç e c e k  A . Ş .  h a k k ı n d a  d ah a  f a z l a  b i l g i  ed i nme k
i ç i n  l ü t f e n  t ı k l a y ı n .

coca-cola .com .tr

COCA-COLA

facebook .com/cocacolaturkiye instagram .com/cocacolaturkiye/twitter .com/CocaColaTurkiye
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T a r t ı ş ı lm a z  müş t e r i  memnun i y e t i
K e s i n t i s i z  v e  h ı z l ı  i l e t i ş im
Gen i ş l e t i lm i ş  ü r ü n  a i l e s i
R e k a b e t ç i  v e  f i y a t /p e r f o rman s  o y u n c u  b i l g i s a y a r l a r ı  v e  don an ım l a r ı

G a m e  G a r a j ,  T ü r k i y e ’n i n  e n  bü y ü k  Ma s a ü s t ü  B i l g i s a y a r -Oem  ü r ü n l e r i   d a ğ ı t ı c ı

f i rma l a r ı n d a n  E k s a  E l e k t r o n i k  B i l g i  İ ş l .  A . Ş .  g r u p  f i rm a s ı  o l a r a k  k u r u l d u .

E k s a ’n ı n  1 9  y ı l l ı k  t e c r ü b e  v e  b i r i k im i n d e n  f a y d a l a n a n  Game  Ga r a j ’ ı n  mi s y o n u  müş t e r i
memnun i y e t i n i  ön  p l a nd a  t u t a r a k  h e r  b i r e y i n  ö z e l  i s t e k  v e  i h t i y a ç l a r ı n a  g ö r e  k a l i t e l i ,
y ü k s e k  p e r f o rman s l ı  v e  e r i ş i l e b i l i r  o y u n c u  b i l g i s a y a r ı ,  a k s e s u a r l a r ı  v e  u l t r a  h ı z l ı  i ş
i s t a s y o n u  ç ö z üm l e r i  s u nmak t ı r .

Mü ş t e r i l e r im i z i n  ü r ü n l e r im i z i  s a t ı n  a l ı r k e n ,  k u l l a n ı r k e n ,  h e r h a n g i  b i r  s o r u n
y a ş a d ı k l a r ı n d a  e n  i y i  h i zme t i  a lma s ı n ı  h ed e f l i y o r u z .  En  i y i  den e y im l eme  o l a n a ğ ı
s u nmak  i ç i n  2 0 20  y ı l ı  s o n und a  i l k  Sh ow r o om ’umuzu  İ s t a n bu l ’d a  a ç t ı k .  P a z a r t e s i -
Cuma r t e s i  gün l e r i  s a b a h  09 :00 ’d an  g e c e  2 4 :00  e  k a d a r  müş t e r i l e r im i z l e  i l e t i ş im i
a r t t ı rma k  i ç i n  web  s i t em i z d e n  c a n l ı  s o hb e t  b a ş l a t t ı k .  Ü r ü n  a i l em i z i  h e r  g e ç e n  gün
a r t t ı rma y a  de v am  ed i y o r u z .  Oyun c u  b i l g i s a y a r ı ,  b i l e ş e n l e r ,  v e  e k i pman l a r ım ı z ı n  % 7 0 ’ e
y a k ı n ı  k e nd i  y a  d a  g r u p  f i rm am ı z ı n  i t h a l  e t t i ğ i  ü r ü n l e r d e n  o l u ş u y o r .  

2 0 20  y ı l ı n d a  o y u n c u l a r  t a r a f ı n d a n  e n  ç o k  i l g i  g ö r e n  o y u n c u  don an ım l a r ı n ı  dün y a  i l e
a y n ı  a nd a  T ü r k i y e ’de  s a t ı ş a  s u ndu k .  RTX  3 0  s e r i s i  e k r a n  k a r t l a r ı n ı n  l a n sman ı n d a
% 5 0 ’n i n  ü z e r i n d e  b i r  p a z a r  p a y ı  e l d e  e t t i k .  

M � s y o n u m u z

GAME GARAJ

gamegaraj .com/ facebook .com/gamegarajcom/ instagram .com/gamegarajcom/
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J o b u u m  g e l e n e k s e l  CV  g önd e r im  v e  i ş  b a ş v u r u  s ü r e ç l e r i n d e  s ü r e ç  i n o v a s y o n u

s a ğ l ama k  ama c ı y l a  2 0 20  y ı l ı n d a  k u r u l d u .

Ak ı l l ı  e ş l e şme  i l e  on l i n e  t e k  y ö n l ü  v i d e o l u  mü l a k a t a  o l a n a k  s a ğ l ı y a n
u y g u l ama ,  i ş e  e n  u y g un  a d a y ı  e ş l e ş t i r i p ,  z aman  v e  ma l i y e t  k a y b ı n ı n  önün e
g e ç i y o r .  İ n s a n  k a y n a k l a r ı  b i r im i  i l a n ı  v e r i p  s o n r a  mü l a k a t l a r ı  i z l e y i p  k a r a r ı n ı
h ı z l ı c a  v e r e b i l i y o r .  T e k  b i r  a d ımda  i ş e  a l a c a ğ ı  a d a y ı  b e l i r l e y e b i l i y o r .

Pu an l ama  s i s t em i y l e  de  po t a n s i y e l i  o l a n  a d a y l a r ı n  mü l a k a t l a r ı n ı  QR  k od l a
i z l e y e b i l e c e k l e r i  ş e k i l d e  do s y a l a y a b i l i y o r .  J o b uum ,  i n s a n  k a y n a k l a r ı
b i r im l e r i n i n  y o ğ un  g ö r ü şme  v e  mü l a k a t  s ü r e ç l e r i n i  a z a l t ı y o r .  Hem  z aman  h em
de  ma l i y e t  a v a n t a j ı  s a ğ l ı y o r .  İ n s a n  k a y n a k l a r ı  bö y l e c e  d i ğ e r  i ş  s ü r e ç l e r i n e
d a h a  f a z l a  v a k i t  a y ı r a b i l i y o r l a r .

Ada y l a r ı n  g ö z ünd en  b a k t ı ğ ım ı z d a  i s e  J o b u u m ’ l a  a d a y l a r ,  k e nd i n i  i ş v e r e n e

d ah a  k o l a y  v e  h ı z l ı  g ö s t e r e b i l i y o r .  J o b uum  a d a y l a r a  i ç i n d e k i  po t a n s i y e l i ,
e n e r j i y i  doğ r u d a n  a ç ı ğ a  ç ı k a rma  v e  g ö s t e rme  f ı r s a t ı  v e r i y o r .  

Uygu l ama  a y n ı  z amand a  k i ş i l e r i n  b eğ end i k l e r i ,  ç a l ı şma k  i s t e d i k l e r i  f i rm a y ı
t a k i p  e tme  o l a n a ğ ı  d a  s u n u y o r .  F i rma l a r ı n  i n s a n  k a y n a k l a r ı  dep a r tman l a r ı n a
d a  s o s y a l  k a r i y e r  p l a t f o rmu  s a y e s i n d e ,  İ ş v e r e n  Ma r k a s ı  a l g ı l a r ı n ı
y ö n e tme l e r i n e  de  de s t e k  o l u y o r u z .

www .jobuum .com/

JOBUUM
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https://www.jobuum.com/
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logitechg .com/tr-tr facebook .com/LogitechG .TR instagram .com/logitechg/

1 9 8 1  y ı l ı n d a  İ s v i ç r e ’de  k u r u l a n  L o g � t e c h ,  i n s a n l a r ı  d i j i t a l  dün y a y a  b ağ l a y a n  y e n i l i k ç i  ü r ü n l e r  t a s a r l a y ı p

ü r e t e n ,  a l a n ı n d a  dün y a  l i d e r i  o l a n  b i r  t e k n o l o j i  f i rma s ı .  4 0  y ı l d ı r  bu  y o l d a  em i n  a d ım l a r l a  y ü r ü y e n
L o g i t e c h ,  bugün  i n s a n l a r ı n  günd e l i k  h a y a t l a r ı n d a  y e r  a l a n  mou s e ,  k l a v y e ,  webc am ,  hop a r l ö r  g i b i
ü r e t im i n d e  dün y a  l i d e r i  o l d u ğu  ü r ü n l e r i  t a s a r l a y a r a k  on l a r ı  d i j i t a l  dün y a y a  b ağ l ı y o r .  B i l g i  i ş l em ,

i l e t i ş im  v e  e ğ l e n c e  p l a t f o rm l a r ı n ı  k a p s a y a n  b i r  h i zme t  a l a n ı n a  s a h i p  L o g i t e c h ’ i n  don an ım  v e  y a z ı l ım
ü r ü n l e r i ;  d i j i t a l  n a v i g a s y o n ,  müz i k  d i n l eme ,  v i d e o  i z l eme ,  o y u n ,  s o s y a l  a ğ  o l u ş t u rma ,  i n t e r n e t
ü z e r i n d e n  g ö r ü n t ü l ü  v e  s e s l i  g ö r ü şme ,  v i d e o  gü v e n l i ğ i  v e  e v  e ğ l e n c e  k o n t r o l ü  g i b i  den e y im l e r i
y a ş ama y a  im k â n  t a n ı y o r .  

Y en i l i k  v e  k a l i t e  ü z e r i n e  od a k l a n a n  L o g i t e c h ,  k u l l a n ı c ı l a r ı n  d i j i t a l  dün y a d a  d ah a  i y i  b i r  den e y im
y a ş ama l a r ı n a  y a r d ımc ı  o lma k  ü z e r e  k i ş i s e l  ç e v r e  b i r im i  c i h a z l a r ı  t a s a r l ı y o r .  İ ş e  mou s e  t a s a r l a y a r a k
b a ş l a y a n  L o g i t e c h ,  k i ş i s e l  b i l g i s a y a r l a  e t k i l e ş im  h a l i n d e  ç a l ı şma y ı  k o l a y l a ş t ı r a r a k ,  dün y a d a  e n  ç o k
mou s e  s a t a n  ma r k a  h a l i n e  g e l d i .  Uzman  o l d u ğu  o y u n c u  e k i pman l a r ı n ı  L o g i t e c h  G  ma r k a s ı  a l t ı n d a
t o p l a y a n  ş i r k e t ,  d ah a  s o n r a  s a t ı n  a l d ı ğ ı  U l t ima t e  E a r s ,  J a y b i r d ,  A s t r o  v e  B l u e  M i c r o ph on e s  ş i r k e t l e r i y l e
b i r l i k t e  ü r ü n  a i l e s i n i  g en i ş l e t t i .

Uzman l ı ğ ı n ı  b a ş k a  ü r ü n  t a s a r ım l a r ı n a  d a  y a y a n  L o g i t e c h ,  b i l g i s a y a r ,  o y u n  k o n s o l u ,  d i j i t a l  müz i k  v e  e v
e ğ l e n c e  s i s t em l e r i  a r a s ı n d a  a r a c ı l ı k  y a p a n  z e n g i n  b i r  ç e v r e  b i r im i  a i l e s i  g e l i ş t i r d i .  L o g i t e c h ’ i n  k i ş i s e l
ç e v r e  b i r im l e r i  a r a s ı n d a  mou s e ,  t r a c k b a l l ,  k l a v y e ,  webc am ,  hop a r l ö r ,  k u l a k l ı k ,  mi k r o f o n ,  i n t e r a k t i f  o y u n
c i h a z l a r ı ,  n e two r k  müz i k  s i s t em l e r i ,  v i d e o  k o n f e r a n s  v e  v i d e o  gü v e n l i k  ç ö z üm l e r i  i l e  g e l i şm i ş  u z a k t a n
k umand a l a r  bu l u n u y o r .  Kab l o s u z  ç e v r e b i r im l e r  a l a n ı n d a  p a z a r  l i d e r i  o l a n  L o g i t e c h ;  PC ' l e r ,  o y u n
k on s o l l a r ı ,  po r t a t i f  müz i k  ç a l a r l a r ,  t a b l e t l e r  v e  a k ı l l ı  t e l e f o n l a r  i ç i n  k a b l o s u z  ü r ü n l e r  s u n u y o r .   H i b r i t
ç a l ı şma  k ü l t ü r ü n ün  h ı z l a  g e l i ş t i ğ i  v e  i ş  y a p ı ş  ş e k i l l e r i n i n  değ i ş t i ğ i  günümüzd e  k u r um l a r ı n  i ş  s ü r e ç l e r i
v e  ç a l ı ş a n  v e r im l i l i ğ i n e  y ö n e l i k  i h t i y a ç l a r ı  d a  a r t a r k e n ,  L o g i t e c h  mes a f e l e r i  o r t a d a n  k a l d ı r a n  v e  h ı z l ı
v e r i  a k ı ş ı n ı  s a ğ l a y a n ,  y ü k s e k  pe r f o rman s l ı ,  k u r u l umu  v e  k u l l a n ı l ı ş ı  p r a t i k  v i d e o  k o n f e r a n s  s i s t em l e r i y l e
b u  a l a n d a  d a  f a r k  y a r a t ı y o r .  

L o g � t e c h  önd e  g e l e n  b i l g i s a y a r  v e  t a b l e t  ü r e t i c i l e r i y l e  s t r a t e j i k  o r t a k l ı k l a r  y ü r ü t e r e k ,  s u nduğu

ü r ü n l e r d e  ön em l i  v e  g e r e k l i  t e k n o l o j i l e r  v e  y e n i l i k ç i  e ndü s t r i y e l  t a s a r ım ı n ı ,  mükemme l  b i r  değ e r
y a k l a ş ım ı y l a  b i r  a r a y a  g e t i r i y o r .  7 .000 ' i n  ü z e r i n d e k i  y e n i l i k ç i  ç a l ı ş a n d a n  o l u ş a n  a i l e s i ,  Ku z e y  Ame r i k a ,

A v r u p a  v e  A s y a  P a s i f i k ' t e  be l l i  b a ş l ı  ş e h i r l e r d e  bu l u n a n  s a t ı ş  o f i s l e r i  v e  dün y a  g en e l i n d e  1 0 0 'den  f a z l a
ü l k e y i  k a p s a y a n  d ağ ı t ım  a ğ ı y l a  L o g i t e c h  s e k t ö r e  y ö n  v e r e n  ş i r k e t l e r  a r a s ı n d a  y e r  a l ı y o r .

LOGITECH
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E s p o r d a  İ ş  B a n k a s ı  v e  M a x � m u m  G a m � n g  Ma r k a s ı n ı n  Y e r i ;  D i j i t a l  b an k a c ı l ı ğ ı n  T ü r k i y e ’de  g e l i şme s i n e

v e  y a y g ı n l a şma s ı n a  ön c ü l ü k  ed en  T ü r k i y e  İ ş  Ban k a s ı ,  d i j i t a l  dönü ş üm  f a a l i y e t l e r i n i n  a l t ı n d a  e l e  a l d ı ğ ı
e s p o r  a l a n ı n a  2 0 1 7  y ı l ı n d a n  b e r i  k e s i n t i s i z  o l a r a k  y a t ı r ım  y a pmak t a d ı r .  E s p o r u ,  d i j i t a l l e şmen i n
h a y a t ım ı z a  g e t i r d i ğ i  e n  d i k k a t  ç e k e n  y e n i l i k l e r d e n  b i r i s i  o l a r a k  g ö rme k t e ,  t e k n o l o j i  v e  i n o v a t i f
d ü ş ü n c e n i n  e t k i l i  o l d u ğu  b i r  n e v i  d i j i t a l  e ğ l e n c e  v e  i ç e r i k  o l a r a k  t a n ım l ama k t a d ı r .  

İ ş  Ban k a s ı ,  e s p o r  a l a n ı n d a k i  y a t ı r ım l a r ı n a  L e a g u e  o f  L e g e nd s  T ü r k i y e  Ş amp i y o n l u k  L i g i ’nd e  mücad e l e
e d e n  Be ş i k t a ş ,  1 9 0 7  F e n e r b a h ç e  De r n e ğ i  v e  Ga l a t a s a r a y  t a k ım l a r ı n a  Max imum  Ka r t  ma r k a s ı  a l t ı n d a
s p o n s o r l u k  de s t e ğ i  i l e  b a ş l am ı ş t ı r .  2 0 2 1  y ı l ı n d a ,  s ö z  k o nu s u  u l u s a l  s p o r  k u l ü p l e r i n i n  V a l o r a n t ,  F I F A ,

PUBG ,  APEX ,  NBA2K  g i b i  o y u n l a r ı n a  a i t  e s p o r  t a k ım l a r ı n a  d a  s p o n s o r  o l a r a k  de s t e ğ i n i  g en i ş l e tm i ş t i r .    

E s p o r  a l a n ı n d a  v e r d i ğ i  de s t e k ,  2 0 1 7  v e  2 0 1 9  L e a g u e  o f  L e g e nd s  o y u nu  T ü r k i y e  Ş amp i y o n l u k  L i g i  Bü y ü k
F i n a l  e t k i n l i k l e r i ,  2 0 1 7  GameX ,  2 0 1 9  T E S F ED  ( T ü r k i y e  E - s p o r  F e d e r a s y o n u )  Vod a f o n e  F r e e Z on e  T ü r k i y e
K up a s ı  f i n a l  e t k i n l i ğ i ,  2 0 20  Gam i n g  İ s t a n bu l  Oyun  F u a r ı  s p o n s o r l u k l a r ı  v e  2 0 20  L e a g u e  o f  L e g e nd s
o y u nu  T ü r k i y e  Vod a f o n e  F r e e Z on e  Ş amp i y o n l u k  L i g i  öd eme  s i s t em l e r i  s p o n s o r l u ğ u  i l e  e t k i n l i k l e r  v e  l i g
t a r a f ı n d a  de v am  e tm i ş t i r .   

Özgün  i ç e r i k  ü r e t im i  s t r a t e j i s i n i  e s a s  a l a n  İ ş  Ban k a s ı ,  h ed e f  k i t l e y e  doğ r u d a n  e r i ş e b i lme k ,  on l a r ı n
s e v d i ğ i  v e  b i l d i ğ i  b i r  ma r k a  o lma  ama c ı y l a  s o s y a l  med y ad a  M a x � m u m  G a m � n g  p l a t f o rmunu  o l u ş t u rmu ş

;  g en ç ,  d i n am i k  v e  t r e n d l e r i  t a k i p  ed en  b i r  s o s y a l  med y a  h e s a b ı  o l a r a k  e s p o r  s e v e r l e r i n  k a r ş ı s ı n a
ç ı k a r a k  ,   t a k i p ç i l e r l e  o y u n l a r  h a k k ı n d a  k o nu şmu ş ,  e s p o r  t a k ım l a r ı  v e  o y u n c u l a r ı  i l e  b i r  a r a y a  g e lme y i
mümkün  k ı lm ı ş t ı r .  

 

Max imum  Mob i l  u y g u l ama s ı  i ç e r i s i n d e  y e r  a l a n  D i j i t a l  Kod  Ma r k e t ’ t e  R i o t  Po i n t s ,  S t e am  Cü zd a n  k odu ,

Zu l a   g i b i  o y u n  k od l a r ı n ı n  s a t ı ş l a r ı n a  a r a c ı l ı k  e tme k t e  o l a n  İ ş  Ban k a s ı ,  h ed e f  k i t l e n i n  i ç g ö r ü  v e  t ü k e t im
a l ı ş k a n l ı k l a r ı  p a r a l e l i n d e ,  e s p o r c u l a r a  ö z e l ,  o y u n  k odu  a l ım l a r ı n d a  v e  on l i n e  t üm  h a r c ama l a r d a  s ü r e k l i
p u a n  k a z a nd ı r a n  v e  k a z a n ı l a n  pu an l a r ı n  t e k r a r  o y u n  k odu  a l ı ş v e r i ş l e r i n d e  k u l l a n ım ı n ı  s a ğ l a y a n  b i r  ön
öd eme l i  k a r t  ü r ü n ü  o l a n  Max imum  Gam i n g  Ka r t ’ ı  h i zme t e  s u nmu ş t u r .  

İ ş  Ban k a s ı ,  öd eme  s i s t em l e r i  a l a n ı n d a  s u nduğu  ç ö z üm l e r  s a y e s i n d e  de  e s p o r c u l a r  i l e  o l a n  b a ğ ı n ı  d ah a
d a  gü ç l e n d i r e r e k ,  T ü r k i y e ’de k i  e s p o r  e k o s i s t em i n i  bü y ü tme y i  ama ç l ama k t a d ı r

MAXIMUM GAMING

twitter .com/maximumgamingg
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Y e n i  n e s i l  f i n a n s a l  t e k n o l o j i  ( f i n t e c h )  g i r i ş im i  o l a n  O z a n  E l e k t r o n i k  P a r a  A . Ş

(Oz an )  t üm  dün y a d a k i  b i r e y s e l  k u l l a n ı c ı l a r  i l e  k ü ç ü k  v e  o r t a  ö l ç e k l i
i ş l e tme l e r i  f i n a n s a l  s e r v i s l e r l e  bu l u ş t u rma k  ama c ı y l a  İ s t a n bu l ’d a  k u r u l d u .

6 4 9 3  s a y ı l ı  y a s a  k a p s am ı nd a  BDDK  t a r a f ı n d a n  e l e k t r o n i k  p a r a  l i s a n s ı  v e r i l e n
v e  Oc a k  2 0 20 ’den  i t i b a r e n  de  T CMB ’n i n  den e t im  v e  g ö z e t im i n d e  h i zme t  v e r e n
O z a n ;  Ş ub a t  2 0 2 1 ’de  Oz an  S up e r App ’ i ,  Ma r t  a y ı  i t i b a r ı y l a  d a  S a n a l  POS
ü r ü n l e r i n i  k u l l a n ı c ı l a r ı y l a  bu l u ş t u r d u .

 

T ü r k i y e  i l e  b i r l i k t e ,  İ n g i l t e r e ,  A v r u p a  B i r l i ğ i  ü l k e l e r i  v e  ABD ’de  h i zme t  v e rme k
ü z e r e  g e r e k l i  l i s a n s  v e  a l t y a p ı  ç a l ı şma l a r ı n a  s o n  h ı z  de v am  ed en  Oz an ,  Ş ub a t
2 0 2 1 ’de  i s e  V i s a  ü y e l i ğ i n i  r e smen  a l d ı .
 

Oz an ,  k u l l a n ı c ı l a r ı n a  O z a n  S u p e r A p p  a r a c ı l ı ğ ı  i l e  s a n i y e l e r  i ç i n d e  h e s a p

a çma ,  h e s a b a  p a r a  g önd e rme ,  s a n a l  k a r t  o l u ş t u rma ,  k a r e  k od  i l e  öd eme ,  y u r t
i ç i - y u r t  d ı ş ı  f a t u r a  öd eme  v e  o y u n  k odu  e r i ş im i  g i b i  h i zme t l e r  s a ğ l ama y ı
h e d e f l e r k e n ,  bu  ç ö z üm l e r e  e k  o l a r a k  S a n a l  POS  ü r ü n ü y l e  de  mev c u t  i ş l e r i n e
v e  y e n i  i ş  f i k i r l e r i n e  e t k i l i  ç ö z üm  a r a y a n  KOB İ ’ l e r  v e  s e r b e s t  ç a l ı ş a n l a r  i ç i n
h ı z l ı  v e  gü v e n l i  on l i n e  öd eme  a lma  h i zme t i  s a ğ l ı y o r .  Y a k ı n  b i r  z amand a  Oz an
C a r d ’ ı  d a  k u l l a n ı c ı l a r ı y l a  bu l u ş t u rma y a  h a z ı r l a n a n  Oz an ;  y ü k s e k  t e k n o l o j i y e
s a h i p  a l t y a p ı s ı ,  gü ç l ü  i ş  o r t a k l a r ı ,  g l o b a l  i l i ş k i l e r i  v e  t e c r ü b e l i  e k i b i  s a y e s i n d e
T ü r k i y e ’n i n  k u l l a n ı c ı l a r ı n ı n  t üm  b e k l e n t i l e r i n i  k a r ş ı l a y a n  i l k  “ S up e r App ” i
o lma y ı  h ed e f l i y o r .

OZAN SUPERAPP
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Ra z e r  I n c .  Game s u l t a n  v e  R i x t y `n i n  de  i ç i n d e  bu l u nduğu  h em  T ü r k i y e ,  h em  de  y u r t  d ı ş ı n d a
l i d e r  o y u n  s e r v i s l e r i n e  20 1 8  y ı l ı n d a  % 1 0 0  s a t ı n  a l ım  y o l u  i l e  y a t ı r ımd a  bu l u ndu .  Ak ab i n d e  de
y e n i d e n  ma r k a l a ş t ı rma  i l e  R a z e r  G o l d  ü r ü nünü  20 1 9 `d a  o y u n  s e v e r l e r i n  h i zme t i n e  s u nmu ş t u r .

Oyun c u l a r  i ç i n  dün y a n ı n  e n  bü y ü k  s a n a l  k r e d i  s i s t em i  o l a n  Ra z e r  Go l d ,  o y u n c u l a r ı n  b i r ç o k
p a z a r d a  k a r ş ı l a ş t ı k l a r ı ;  öd eme l e r  i ç i n  k r e d i  k a r t l a r ı n a  s a h i p  o lmama ,  k r e d i  k a r t ı  k u l l a nma k
i s t e nmeme s i  v e y a  o y u n l a r d a  b i r d e n  f a z l a  v e  gü v e n l i  o lma y a n  öd eme  s i s t em i  g i b i  s o r u n l a r ı n
ü s t e s i n d e n  g e l i y o r .  

T ü r k i y e `de k i  o y u n  s e v e r l e r  v e  d i j i t a l  k u l l a n ı c ı l a r  a r t ı k  t e k  b i r  Ra z e r  Go l d  h e s a b ı y l a ,  e n  y e n i  PC
v e  Mob i l  o y u n  b a ş l ı k l a r ı n d a n  o l u ş a n  g en i ş  k ü t ü ph an e s i n d e n  k o l a y c a  B l i z z a r d ,  T e n c e n t ,

Ne t E a s e ,  Wa r g am i n g ,  R i o t ,  S t e am  v e  d ah a  f a z l a  y a y ı n c ı n ı n  2  b i n d e n  f a z l a   o y u n ,  o y u n  i ç i ,
e ğ l e n c e  v e  d i j i t a l  i ç e r i k  ü r ü nünü  s a t ı n  a l a b i l i r l e r .  Ra z e r  Go l d  öd eme l e r i  s u n a n  popü l e r
o y u n l a r d a n  b a z ı l a r ı  ş u n l a r d ı r :  PUBG  Mob i l e ,  L o r d s  o f  Mob i l e ,  Mob i l e  L e g e nd s ,  C r o s s f i r e ,  Wo r l d
o f  Wa r c r a f t ,  DOTA  2 ,  CS :GO ,  Zu l a ,  L e a g u e  o f  L e g e nd s  ,  v b .  S o s y a l  p l a t f o rm l a r d a  i s e  B i g o  T V ,

Hu y a  L im i t e d ,  Tw i t c h ,  A z a r ,  Who ,  Conn e c t e d 2me ,  L i VU ,  L i v eMe  v b .

Ra z e r  Go l d ,  dün y a  ü z e r i n d e  ç e v r im  i ç i  web  s i t e s i n d e n ,  ma r k e t l e r e  k a d a r  h ed i y e  k a r t l a r ı  i l e  ` 3 , 5
m i l y o nd an `  f a z l a  f i z i k i  s a t ı ş  no k t a s ı n d a n  t em i n  ed i l e b i l i r .  Oyun c u l a r ,  Ra z e r  Go l d ' a  ö z e l  n ad i r
o y u n  i ç i  e ş y a l a r d a n  ( s i l a h l a r ,  k o s t üm l e r  v e  d ah a  f a z l a s ı )  v e y a  o y u n  b a ş l ı k l a r ı n d a  i n d i r im l e r d e n
f a y d a l a n a b i l i y o r .  Ö r n e k ,  T e n c e n t  f i rma s ı  i l e  o l a n  g l o b a l  i ş b i r l i ğ im i z  s a y e s i n d e  s a d e c e  Ra z e r
k u l l a n ı c ı l a r ı n a  ö z e l  o l a r a k  ü r e t i l e n  Ra z e r  p a r a ş ü t  v e  bu  y ı l  d a  S c a r L  Ra z e r  s i l a h ı  o y u n
s e v e r l e r i n  k u l l a n ım ı n a  s u n u lmu ş t u r .

Ra z e r  ma r k a s ı  i l e  " F o r  Game r s  B y  Game r s "  v e  Ra z e r  Go l d  ma r k a s ı  i l e  "Ne  Oyun  Oyn a r s a n  Oyn a ,

R a z e r  G o l d  i l e  Öde "  s l o g a n ı y l a  o y u n  s e v e r l e r e  v e  d i j i t a l  i ç e r i k  k u l l a n ı c ı l a r ı n a  h i zme t  ed i y o r .

Ku l l a n ı c ı l a r ı  a y n ı  z amand a  Ra z e r  S i l v e r  o l a r a k  b i l i n e n  s a d a k a t  ödü l l e r i  s i s t em i n i n
a v a n t a j l a r ı n d a n  d a  y a r a r l a n ı y o r .  He r  Ra z e r  Go l d  k u l l a n ım ı n d a  Ra z e r  S i l v e r  k a z a n ı l ı y o r  v e  Ra z e r
S i l v e r ;  g i f t  k a r t l a r ,  d i j i t a l  i ç e r i k / k o s t üm l e r  v e y a  Ra z e r  don an ım  ü r ü n l e r i  g i b i  ödü l l e r i  a lma k  i ç i n
d e  k u l l a n ı l a b i l i r .
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1 8 0  y ı l l ı k  k ö k l ü  b i r  g e çm i ş e  s a h i p  o l a n  T ü r k  T e l e k om ,  T ü r k i y e ’n i n  i l k  bü t ü n l e şm i ş
t e l e k omün i k a s y o n  op e r a t ö r ü d ü r .  Mü ş t e r i l e r i n  h ı z l a  değ i ş e n  i l e t i ş im  v e  t e k n o l o j i  i h t i y a ç l a r ı n a
e n  gü ç l ü  v e  e n  doğ r u  ş e k i l d e  c e v a p  v e r e b i lme k  ama c ı y l a  20 1 5  y ı l ı n d a  T ü r k  T e l e k omün i k a s y o n
A . Ş . ,  T T  Mob i l  İ l e t i ş im  H i zme t l e r i  A . Ş .  v e  T TNE T  A . Ş .  t ü z e l  k i ş i l i k l e r i n i  mev c u t  ş e k l i y l e  muha f a z a
e d e r e k  v e  t a b i  o l d u k l a r ı  mev z u a t  v e  r e g ü l a s y o n l a r a  t amamen  u y a r a k ,  “müş t e r i  od a k l ı ”  v e
b ü t ü n l e şm i ş  b i r  y a p ı y a  g e çm i ş t i r .  B i r e y s e l  v e  k u r um s a l  h i zme t l e r  a l a n ı n d a  g en i ş  h i zme t  a ğ ı  v e
z e n g i n  ü r ü n  ç e ş i t l i l i ğ i n e  s a h i p  o l a n  T ü r k  T e l e k om ,  Oca k  20 1 6  i t i b a r ı y l a  mob i l ,  i n t e r n e t ,  t e l e f o n
v e  T V  ü r ü n  v e  h i zme t l e r i n i  ‘ T ü r k  T e l e k om ’  t e k  ma r k a  ç a t ı s ı  a l t ı n d a  b i r  a r a y a  g e t i rm i ş t i r .

“ T ü r k i y e ’n i n  Ço k l u  Oyun c u s u ”  T ü r k  T e l e k om ,  3 1  A r a l ı k  20 20  i t i b a r ı y l a  1 6 , 3  mi l y o n  s a b i t  e r i ş im
h a t t ı ,  1 3 , 4  mi l y o n  g en i ş  b an t ,  3 , 1  mi l y o n  T V  v e  2 3 , 2  mi l y o n  mob i l  a b on e y e  h i zme t  v e rme k t e d i r .

T ü r k  T e l e k om  G r ubu ,  ş i r k e t l e r i  T ü r k i y e ’ y i  y e n i  t e k n o l o j i l e r l e  bu l u ş t u rma  v e  b i l g i  t o p l umuna
dönü ş üm  s ü r e c i n i  h ı z l a n d ı rma  v i z y o n u y l a ,  8 1  i l d e  3 4 . 7 4 8  ç a l ı ş a n ı y l a  h i zme t  v e rme k t e d i r .  

T ü r k  T e l e k omün i k a s y o n  A . Ş . ,  PS TN  v e  t o p t a n  g en i ş  b an t  h i zme t l e r i n i  s u nmak t a  o l u p ,  mob i l
o p e r a t ö r  T T  Mob i l  İ l e t i ş im  H i zme t l e r i  A . Ş . ,  pe r a k e nd e  i n t e r n e t  h i zme t i ,  I P T V ,  Uydu  T V ,  Web  T V ,

Mob i l e  T V ,  Sma r t  T V  h i zme t l e r i  s a ğ l a y ı c ı s ı  T TNE T  A . Ş . ,  y a k ı n s ama  t e k n o l o j i l e r i  ş i r k e t i  A r g e l a
Y a z ı l ım  v e  B i l i ş im  T e k n o l o j i l e r i  A . Ş . ,  BT  ç ö z üm  s a ğ l a y ı c ı s ı  I n n o v a  B i l i ş im  Çö z üm l e r i  A . Ş . ,

ç e v r im i ç i  e ğ i t im  y a z ı l ım l a r ı  ş i r k e t i  S eb i t  Eğ i t im  v e  B i l g i  T e k n o l o j i l e r i  A . Ş . ,  ç a ğ r ı  me r k e z i  ş i r k e t i
A s s i s T T  Rehb e r l i k  v e  Mü ş t e r i  H i zme t l e r i  A . Ş . ,  p r o j e  g e l i ş t i rme  v e  k u r um s a l  r i s k  s e rma y e s i
ş i r k e t i  T T  V en t u r e s  P r o j e  Ge l i ş t i rme  A . Ş . ,  e l e k t r i k  t e d a r i k  v e  s a t ı ş  ş i r k e t i  T T E S  E l e k t r i k  T e d a r i k
S a t ı ş  A . Ş . ,  t o p t a n  v e r i  v e  k a p a s i t e  s e r v i s  s a ğ l a y ı c ı s ı  T T  I n t e r n a t i o n a l  T e l e k omün i k a s y o n  S a n a y i
v e  T i c a r e t  L im i t e d  Ş i r k e t i  i l e  t e s i s  bün y e s i n d e  k omb i n e  de s t e k  h i zme t l e r i  s a ğ l a y ı c ı s ı  T T  De s t e k
H i zme t l e r i  A . Ş . ’n i n  doğ r u d a n ;  T T  I n t e r n a t i o n a l  Ho l d i n g  BV  i ş t i r a k l e r i n i n ,  t e l e v i z y o n  y a y ı n c ı l ı ğ ı
i l e  i s t e ğ e  b a ğ l ı  y a y ı n c ı l ı k  (VOD )  h i zme t l e r i  s a ğ l a y ı c ı s ı  Ne t  E k r a n  ş i r k e t l e r i n i n ,  c i h a z  s a t ı ş
ş i r k e t i  T T  S a t ı ş  v e  Dağ ı t ım  H i zme t l e r i  A . Ş . ’n i n  öd eme  h i zme t l e r i  ş i r k e t i  T T  Ödeme  v e  E l e k t r o n i k
P a r a  H i zme t l e r i  A . Ş . ’n i n  r e h b e r l i k  h i zme t l e r i  ş i r k e t i  1 1 8 1 8  Rehb e r l i k  v e  Mü ş t e r i  H i zme t l e r i
A . Ş ’n i n  ( t a s f i y e  h a l i n d e )  v e  web  po r t a l ı  v e  b i l g i s a y a r  p r o g r am l ama  ş i r k e t i  APPYAP  T e k n o l o j i  v e
B i l i ş im  A . Ş . ’n i n  i s e  do l a y l ı  o l a r a k  % 1 0 0 ’ün e  s a h i p t i r .

www .turktelekom .com .tr/ facebook .com/TurkTelekom instagram .com/TurkTelekom/
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1 8 2

https://www.turktelekom.com.tr/Sayfalar/Ana-Sayfa.aspx
http://facebook.com/TurkTelekom
https://www.instagram.com/TurkTelekom/


PEKİ YA
ORTA DOĞU
OYUN SEKTÖRÜ?

GAMING IN MENA OLARAK ORTA DOĞU'DA DA VARIZ!

Oyun gelirleri istatistiklerine göre öne çıkan Orta Doğu ülkeleri

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I
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2020

ORTA DOĞU
GELİRE GÖRE ÜLKE SIRALAMASI

Türkiye :  880  Milyon  USD

Suudi  Arabistan :  1  Milyar  USD  +

İ ran :  570  Milyon  USD  +

İsrai l :  470  Milyon  USD  +

Mısır :  370  Milyon  USD  +

Birleşik  Arap  Emirl ikleri :  340Milyon  USD  +

TOTAL :  5 ,4  Milyar  USD  2020  Gelir i

Nüfus :  1 .800 .000 .000  +  

Online  Nüfus :  660 .000 .000  +

Oyuncu  Sayısı :  380 .000M+

Source: Newzoo - 2020 Free Global Game Market Report

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I
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GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

2021

Gaming in Turkey
Oyun ve Espor Ajansı

With UsGaming in Turkey Oyun ve Espor Ajansı Sunumu - www.gaminginturkey.com - info@gaminginturkey.com

1 8 5



Biz Kimiz?

B�z K�m�z

https://www.gaminginturkey.com/en/gaming-in-turkey-gamex-game-booth/
https://www.gaminginturkey.com/en/pubg-mobile-1st-year-anniversary-party-turkey/
https://www.gaminginturkey.com/gaming-in-turkey-oyun-ve-espor-ajansi-sunum.pdf


Gaming in Turkey, tamamen espor ve oyun üzerine
kurulmuş, Türkiye'de 5 yıldır hizmet veren oyun ve espor
ajansıdır. (Purple Pan Şirketler Grubunun Bir Parçasıdır.)

Oyun şirketleri için özel entegre edilmiş online ve offline
pazarlama servisleri ile 360 derece hizmet vermektedir.

Oyun sektöründe 12 yıldan fazla deneyime sahip
profesyonelleri aynı çatı altında toplayan Gaming in
Turkey, dünyanın dört bir yayından oyun yayıncıları ve
geliştiricileri ile iş birlikleri yapmaktadır.

Ayrıca Türkiye'de birçok büyük markaya hizmet
vermektedir. Gaming in MENA Orta Doğu ofisi ile tüm Orta
Doğu'ya hizmet vermektedir.

Gaming in Turkey Purple Pan - Creative Agency

Gaming in Turkey - Oyun & Espor Ajansı

T.I.P Effect - Influencer Marketing Ajansı

Hubogi - Oyun Sektörü Haberleri

Tricksy Games - Mobil Oyun Yazılım

OBT - Oyun ve Eğlence Etkinliği

Gaming in MENA - Oyun & Espor Ajansı

GIT Esports

Gaming in Europe - 2021 - 2022

B�z K�m�z
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Oyun
Pazarlama

Espor 
Organizasyon

Turnuva

Oyun
Operasyon

QA Servisi
Kreatif

Tasarımlar

Markalar
Dikeyinde Oyun ve

Espor
Danışmanlığı

Mobil Oyun
Yazılımı

IT
Services

01 02 03 04 05

Sektör 
Raporları

06

IT
Servisi

B�z K�m�z
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Oyun
Pazarlama

Kreatif
Tasarımlar

IT
Services

01
Yerelleştirme
Influencer Pazarlama
Medya Planlama
Video Prodüksiyon
Marka ve Strateji Geliştirme
Dijital Pazarlama
User Acquisition
Sosyal Medya Yönetimi
Yaratıcı Tasarımlar
Dijital PR & PR
Ortaklıklar

Konsept Dizayn
Karakter Çizimi
İllüstrasyon
Pazarlama Görselleri
3 Boyutlu Modelleme
2 Boyutlu Animasyon
3 Boyutlu Animasyon

B�z K�m�z
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Espor Organizasyonları
Offline Turnuvalar
Online Turnuvalar
Şirket İçi Turnuva ve Etkinlikler
Sponsorluklar
Takım Yönetimi
İnternet Kafe Etkinlikleri
A'dan Z'ye Turnuva Pazarlaması
GIT Esports Turnuva Platformu

B�z K�m�z

02

Espor
Organizasyon

Turnuva
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Oyun
Operasyon

QA Servisi

IT
Servisi

Oyun Çevirisi / Yerelleştirme
Oyun Etkinlikleri
Oyun Müşteri Desteği
Yerel Ödeme Seçenekleri
Oyun Yönetimi
Oyun Moderasyonu
Oyun Gözlemleme (7 / 24)

Cross-Platform Testleri
Cihaz Ekran Boyut Testleri
İşletim Sistemi Uygunluk Testleri
Ürün Fonksiyon Testleri
Dizayn & UI Kontrolleri
Deneyim Testleri 
Hatalar & Düzeltmeler 
Tam Kapsamlı Son Kontrol

B�z K�m�z

03

1 9 1



Markanıza Uygun Oyuncu Odaklı Müşteri Kitlesi Bulma
Hangi Oyun ile Ne Yapılmalı
Oyun ya da Espor Özelinde Sponsorluk
Oyun İçi Deneyim
Oyundan Satışa Yönlendirme
Şirket İçi Organizasyon
Tam Kapsamlı 360 Derece Danışmanlık

04

B�z K�m�z

Markalar
Dikeyinde Oyun

ve Espor
Danışmanlığı
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B�z K�m�z
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"Talent wins games, but teamwork
and intelligence win championships."

G.I.T
TEAM

HAZAL AKTAŞ

BAU ESPORTS EKİBİ



40

Oyun
Yayıncılığı

42

Milyon
Kullanıcı
Yönetimi

90

Bin
Anlık

Oyuncu

59

Ödül

25

Yeni Marka
Yaratımı

Gaming in Turkey Oyun
Ajansı Takımı

Liderliğinde, Gaming in
Turkey ve Farklı Şirketler

Altında Hazırlanan
Projelere Ait Rakamlar

Gaming in Turkey
Stratejik Partnerleri

Analytical ServicesGaming Security
Solutions

BAU Esports Collegiate Esports 
League

Twitch Student
Program

B�z K�m�z

Esports Arena
Kuwait

China Mobile Gaming
Industry Publishing

Partner

International 
Esports Tournament

Platform

Cafe Bazaar MENA 
Mobile Game 

Publishing Partner

GlassHouse
IT Servisleri

Partneri
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B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/en/project/wolfteam-turkey-tours/
https://www.gaminginturkey.com/en/project/goley-coca-cola/
https://www.gaminginturkey.com/en/project/goley-coca-cola/


B�z K�m�z
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Örnek İşler

B�z K�m�z

https://www.gaminginturkey.com/en/gaming-in-turkey-gamex-game-booth/
https://www.gaminginturkey.com/en/pubg-mobile-1st-year-anniversary-party-turkey/


Influencer Marketing
PUBG Mobile Özel Influencer Projesi
Yaparsın Aşkım

PUBG MOBILE

Influencer
Marketing

B�z K�m�z
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www.oyunbaslasin.com
Oyun Başlasın Türkiye - OBT
Şehir Şehir Gezen Online ve Offline
Oyun ve Eğlence Etkinliği

OBT OYUN ETKİNLİĞİ

B�z K�m�z
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https://www.youtube.com/watch?v=UBOTiipK7bA


Link 1
Link 2
Link 3

Espor Organizasyonu

Pazarlama
PR & Dijital PR
Sponsorluklar
Website ve Sosyal Medya Yönetimi
Influencer Marketing

BLAST PRO SERIES

B�z K�m�z
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https://www.youtube.com/watch?v=JgNmjxfNMPk
https://www.gaminginturkey.com/en/portfolio_page/esports-pr-in-turkey-blast-pro-series/
https://www.gaminginturkey.com/en/blast-pro-series-istanbul-numbers/
https://www.gaminginturkey.com/en/blast-pro-series-istanbul-champion-astralis/


Operasyon / Pazarlama
Stant Dizayn
Operasyon Ekibi
Pazarlama Ekibi
İletişim ve PR

FUAR ORGANİZASYOU

B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/en/gaming-in-turkey-gamex-game-booth/
https://www.gaminginturkey.com/en/gaming-in-turkey-gamex-game-booth/


360 Derece Pazarlama

Influencer Marketing
Sosyal Sorumluluk Kampanyası
Outdoor
Medya Planı
Dijital Pazarlama

Dünyanın en popüler eğlence
aplikasyonlarından biri olan Tik Tok
adına 360 derece pazarlama yaptık.

TİK TOK

B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/en/portfolio_page/tik-tok-bus-superback-outdoor-marketing/
https://www.gaminginturkey.com/en/portfolio_page/tik-tok-metrobus-stations-outdoor-marketing/
https://www.gaminginturkey.com/en/portfolio_page/tik-tok-university-billboards-outdoor-marketing/
https://www.gaminginturkey.com/en/portfolio_page/tik-tok-metrobus-stations-outdoor-marketing/
https://www.gaminginturkey.com/en/portfolio_page/tik-tok-bus-superback-outdoor-marketing/
https://www.gaminginturkey.com/en/portfolio_page/tik-tok-metrobus-stations-outdoor-marketing/


Marka - Oyun Partnerliği

PUBG Mobile - GOLF Roko
Dondurmaları KOD
Kampanyası

PUBG MOBILE

B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/en/golf-roko-pubg-mobile-campaign/
https://www.gaminginturkey.com/en/golf-roko-pubg-mobile-campaign/


360 Derece Pazarlama

TV Medya Planı
Outdoor
Influencer Marketing
PR & Dijital PR
Dijital Pazarlama
Oyun Fuarı

IGG - Lords Mobile 360 Derece
Pazarlama Kampanyaları

LORDS MOBILE

B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/en/portfolio_page/lords-mobile-reynmen-influencer-marketing/
https://www.gaminginturkey.com/en/portfolio_page/lords-mobile-survivor-video-production/
https://www.gaminginturkey.com/en/portfolio_page/lords-mobile-modyo-tv-video-production/
https://www.gaminginturkey.com/en/portfolio_page/lords-mobile-modyo-tv-video-production/
https://www.gaminginturkey.com/en/portfolio_page/lords-mobile-reynmen-influencer-marketing/
https://www.gaminginturkey.com/en/portfolio_page/lords-mobile-survivor-video-production/


Marka - Oyun Partnerliği

SteelSeries Oyun Paketi
Kampanyası - 270 TL
Değerinde Oyun Paketi

STEELSERIES

B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/en/steelseries-arctis-1-headset-and-game-package/
https://www.gaminginturkey.com/en/steelseries-arctis-1-headset-and-game-package/


Oyun Etkinliği

PUBG Mobile 1. Yıl Partisi
Organizasyonu

PUBG MOBILE

B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/en/pubg-mobile-1st-year-anniversary-party-turkey/
https://www.gaminginturkey.com/en/pubg-mobile-1st-year-anniversary-party-turkey/


Steel Talents Influencer Projesi

Steel Talents Influencer Yarışması

STEELSERIES

B�z K�m�z
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Offline Etkinlik Yönetimi

Razer Gold - Migros
Festivali, Operasyon ve
Stant Tasarımı

RAZER GOLD

B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/en/razer-gold-and-migros-festival/
https://www.gaminginturkey.com/en/razer-gold-and-migros-festival/


TV - Medya Planı - Prodüksiyon
Dijital Pazarlama
Influencer Marketing
PR 

Mobil RPG Oyunu 360 Derece
Pazarlama Planı 

360 Derece Pazarlama

DRAGON STORM 

B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/tr/mobil-oyunda-360-derece-pazarlama/


Online / Offline Espor

Mobile Legends 2019 Türkiye
Finalleri Online ve Offline
Turnuva / Pazarlama

MOBILE LEGENDS

B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/en/project/mobile-legends-bang-bang-m1-turkey-qualifiers-and-final-stage-event/
https://www.gaminginturkey.com/en/project/mobile-legends-bang-bang-m1-turkey-qualifiers-and-final-stage-event/


Dijital Pazarlama
Influencer Marketing
PR 
Saha Aktivasyonları 

Wargaming'in ünlü oyunu World of
Warships için 360 Derece
Pazarlama

360 Derece Pazarlama

WORLD OF WARSHIPS

B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/tr/world-of-warships-turkiye/


La Casa de Papel Etkinliği PR

Garena Free Fire La Casa de
Papel Oyun İçi Etkinliği PR ve
Tanıtım Çalışmaları

GARENA FREE FIRE

B�z K�m�z
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20 büyük influencer ile yapılan büyük
influencer kampanyası. 

Rise Of Kingdoms - Lilith Games

Motto: Dünyayı Titreten Çılgın Türkler

Influencer Marketing

RISE OF KINGDOMS

B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/en/project/rise-of-kingdoms-youtube-influencer-marketing/


Online Turnuvalar

Git Esports üzerinden
gerçekleştirdiğimiz online
turnuvalar.

GIT ESPORTS

B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/esports/
https://www.gaminginturkey.com/esports/
https://www.gaminginturkey.com/esports/


SM Yönetimi
SM Yönetimi ve Tasarım
Örnekleri

SOSYAL MEDYA

B�z K�m�z
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TÜM İŞLERİMİZİ
GÖRMEK İÇİN
LÜTFEN
TIKLAYIN...

B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/en/what-we-have-done/


Gaming in Turkey
ile ilgili basında
çıkan haberler...

B�z K�m�z
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https://www.gaminginturkey.com/en/newsroom/


Gaming in Turkey
Türkiye İstatistik Kurumu - TÜİK
Bilgi Teknolojileri ve İletişim Kurumu (BTK)

Türkiye Cumhuriyet Merkez Bankası - tcmb.gov.tr
TESFED - Türkiye Espor Federasyonu
BAU - Bahçeşehir Üniversitesi - BAU Esports
Razer Gold
Ozan Ödeme Sistemleri
Statista Global Consumer Survey 2020
Esports Charts
App Annie Ücretsiz 2020 Raporları
App Annie State of Mobile 2021 Ranking Tables
Riot Games
InGame Group 

Tencent
Gulfnews
Alexa
We Are Social Digital 2021 Global Overview Report
Turkey Mobile Gaming Statistics in 2021 - 42Matters
Twitch TV - Youtube - Instagram Verileri
Education First English Language School English Proficiency Index List 2021
Newzoo - 2020 Free Global Game Market Report
AdColony & Nielsen Türkiye Mobil Oyun Araştırması Raporu 2020
Türkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatırımları - Reklamcılar Derneği - Deloitte
KPMG Türkiye - Türkiye Startup Yatırımları Raporu
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Gaming in Turkey, tamamen espor ve oyun üzerine kurulmuş, Türkiye'de 6 yıldır hizmet veren oyun ve
espor ajansıdır. Son 5 senedir, hem sektöre, hem sektöre yatırım yapmak isteyen markalara, hem de
bölgemizi yakından tanımak isteyen firmalara sektör hakkında, açık kaynaklı şekilde bilgi verilmesi
amacı ile herkesin kullanabileceği, ücretsiz olarak paylaşılan sektörel raporlar hazırlamaktadır.
 

Bu raporda yer alan bilgiler genel bilgilendirme amaçlıdır. Gaming in Turkey Oyun ve Espor Ajansı bu
rapor ile birlikte herhangi kişi veya kuruma herhangi bir şekilde bir yatırım tavsiyesinde bulunmamakta
ve yatırım danışmanlığı hizmeti sunmamaktadır. Oyun ve Espor alanında yapacağınız her nevi girişim
veya yatırım, bunlara dair alacağınız kararlar için önce profesyonel destek almanızın gerekli
olabileceğini dikkatinize sunarız. Bu rapor ise kişiye ve kuruma özel olmayıp genel nitelikte bir oyun -

espor ekosistem incelemesi olup sektörel tanıtım ve destek amacına yöneliktir. Raporda görüşlerine
yer verilen kişi veya kurumlar da aynı şekilde raporun tamamı hakkında bilgi sahibi değildir. Her bir kişi
veya kurum sadece kendi beyanı ve desteği ile rapora katkı sunmakta olup bu sebeple raporda adı
veya unvanı yer alan kişi veya kuruluşların rapordaki diğer herhangi bir bilgi veya yoruma dair herhangi
bir taahhütte bulunması yahut bu sebeple mesul tutulması mümkün yahut söz konusu değildir. 

Rapordaki bilgilerin tüm kaynakları, bulundukları sayfaların alt kısmında ve “Kaynakça” bölümünde
belirtilmiştir. Toplanan tüm bilgiler açık kaynaklı bilgilerdir ve Gaming in Turkey'in uzman ekibi, tüm
sektör bilgileri ile birlikte harmanlayarak bu raporu oluşturmuştur. Uzman Görüşleri, kişilerin kendi
bireysel ya da firmaları adına verdiği görüşler olup yatırım tavsiyesi, danışmanlığı vasfında olmayıp
herhangi bir diğer kişi veya kurumu bağlayıcı bir özelliği bulunmamaktadır. Tüm görüşler
değiştirilmeden raporumuzda yer almaktadır.
 

© 2021. Daha fazla bilgi için Gaming in Turkey
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TÜRKİYE OYUN
SEKTÖRÜ 
2020 RAPORU
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